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Comercio, Industria y Servicios de Bahia Blanca

El bimestre mayo-junio no tenia un movimiento
estacional definido, como suelen tenerlo noviem-
bre-diciembre (aumento del nivel de actividad) o
enero-febrero (disminucion), pero desde 2007 se
repite un comportamiento similar con tendencia a
la baja respecto de marzo-abril. En el corriente
afio esta disminucion fue mas pronunciada que la
de afos anteriores. La situacion general pasé de
ser considerada Buena a Normal, ya que el indica-
dor baj6é de +25 a +16 respecto al bimestre ante-
rior. Gran parte de los encuestados coinciden en
que la diferencia respecto a los meses anteriores
fue el mes de mayo que presenté muy poco movi-
miento.

Haciendo una comparacion interanual, ha bajado
levemente el porcentaje de empresas que dice
encontrarse mejor que hace un afno, lo que refleja
un deterioro en el presente ano. Este indicador
busca de alguna manera neutralizar la estacionali-
dad de las respuestas bimestre a bimestre.

Las ventas respecto al bimestre anterior disminu-
yeron muy poco (el saldo de respuesta pasé de
+12 a +9) lo cual resulta normal para esta época
del aho. Analizando por sectores, el Comercio fue
el que anduvo mejor ya que se mantuvo en mismo
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nivel que bimestre pasado. Los sectores Servicios
e Industria disminuyeron sus niveles de actividad,
este Ultimo fue el que mas lo sinti6é. Los comer-
ciantes consultados remarcaron que las ventas del
Dia del Padre levantaron el promedio general del
bimestre compensando un mes de mayo que estu-
vo bastante inactivo. Los montos de facturacion
son mayores a los del afio pasado pero los costos
crecen a ritmos alarmantes y asi los margenes de
rentabilidad son muy inferiores.

Haciendo un anilisis detallado por rubros, las
mejores performances del bimestre correspondie-
ron a Articulos para el Hogar, Indumentaria,
Transporte de carga, Vehiculos, Combustibles,
Seguros, Repuestos, Alimentos y Bebidas y Farma-
cias. Como contrapartida, decayd notablemente la
actividad en la industria Frigorifica y Hoteles.

A nivel pais, segin informé la Confederacion Ar-
gentina de la Mediana Empresa (CAME) las canti-
dades vendidas por los comercios minoristas cre-
cieron 6,4% en junio frente a igual mes del aho
pasado, ayudadas por el Dia del Padre, que
arrastré a casi todos los rubros. La demanda mas
firme se observo en Textiles, Electrodomésticos y
Marroquineria.

La tarjeta de crédito sigue siendo el principal me-
dio de pago en los comercios. El consumidor fi-
nancié todo lo que pudo y en el mayor plazo posi-
ble. Ademas se mantienen muy atentos a los des-
cuentos y ofertas que se lanzan en el mercado.

Las expectativas sectoriales y generales coinciden
en mantener un elevado grado de cautela al punto
que un 83 y un 87% respectivamente no arriesgan
un prondstico de mejora o caida en la situacion
general para los proximos meses por la incerti-
dumbre que genera este afo electoral.

La evoluciéon de los planteles de personal se man-
tiene constante para un 83% de los consultados,
bajé para un 8% y subié para un 9%, con lo cual el
indicador no mostro variantes ya que el porcenta-
je de firmas que ha tomado nuevos empleados
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En resumen, los
resultados del
bimestre arrgjan una
desmejora de la
situacion general
respecto a los meses
de marzo y abni, con
el indicador
correspondiente que
bajé de Bueno a
Normal. Los
principales problemas
de fa coyuntura local
son la alta inflacion y
el aumento

permanente de los
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Comentarios sectoriales

Vehiculos. Las concesionarias siguen atravesando
una situacion muy buena. La venta de autos 0 km.
y usados crece continuamente gracias a mayores
facilidades de acceso a créditos que implementan
las terminales y los bancos. En mayo de este ano
se patentaron en la ciudad 650 unidades, un 29%

mas que mayo de 2010.

Combustibles y Lubricantes. El aumento conti-
nuo del parque automotor de la ciudad provoca
un incremento sostenido en las ventas de este
rubro. A pesar de los aumentos de precios regis-
trados en ambos meses, los estacioneros indica-
ron que si tuvieran mas cantidad de combustible
por parte de las petroleras venderian ain mas.
Ademas de la suba en el precio de los combusti-
bles, se registraron importantes aumentos en los
articulos en playa (lubricantes, filtros, insumos de
limpieza, accesorios para el automotor, baterias,
etc.).

Indumentaria. Las ventas se ubicaron por debajo

de las expectativas que los empresarios tenian

pasado. Sigue siendo alto el porcentaje de transac-

ciones con tarjeta de crédito (60% en promedio).

Frigorificos. La falta de ganado vacuno se estd
sintiendo en la industria frigorifica que ha tenido
que disminuir sus faenas respecto a afos anterio-
res.

Industria de la construccién y Materiales para
la construccién: Bajaron las ventas respecto al
marzo y abril por una cuestion estacional pero si
se compara con los mismos bimestres de afos
anteriores la situacion es Buena ya que los niveles
de actividad son mayores tanto en el sector priva-
do como en el publico (tipico de un aho electo-

ral).

Articulos para el hogar: En este rubro prevalecid
la demanda de articulos electrénicos, dinamizada
por el Dia del Padre, y sobre fin de mes se des-
taco la demanda fuerte de calefactores, impulsada
por el frio intenso. Como consecuencia de la poli-
tica de licencias no automaticas que se aplican
sobre muchos de estos productos, fue mayor la
presencia de productos nacionales en el mercado,
tanto en electrodomésticos como en articulos
electrénicos (principalmente notebooks) que ofre-
cen la misma calidad de muchos importados y a

precios inferiores.

costos. para la temporada invernal. Durante el mes de
mayo los comerciantes del sector vendieron me-
nos de lo que esperaban para lo que ellos conside-
ran su temporada alta. En junio, con motivo del
Dia del Padre, vendieron mas que el afo pasado
para esta misma época por lo que compensaron
las menores ventas de mayo y en definitiva el bi-
mestre tuvo un comportamiento similar al del afo
Situacion general Comercio, Industriay Servicios y Mercado
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Mercado Inmobiliario

Durante mayo y junio, la plaza inmobiliaria local
mostré un comportamiento diferenciado en los
mercados de compraventa y alquiler. En el primer
caso, se produjo una caida moderada en el nivel
de actividad, de modo que practicamente se pro-
longd la tendencia de demanda observada en el
bimestre marzo-abril. En el caso de las locaciones,
se verificé un fuerte descenso en la cantidad de
contratos celebrados, de magnitud tal que el indi-
cador de situacion sectorial pas6 de valores positi-
vos a guarismos negativos al concluir el periodo
bajo analisis y su tendencia adquirié una trayecto-
ria definidamente descendente.

Mercado Inmobiliario —— Comercio, Industriay Servicios
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Mercado Inmobiliario

A pesar de las variaciones comentadas en el volu-
men de transacciones llevadas a cabo durante el
bimestre, tanto el segmento de compraventa co-
mo el de alquileres se mantuvieron dentro de la

franja de situacion definida como normal.

Con respecto a igual bimestre del afios pasado, se
registran similares niveles de compraventa en los
rubros funcionales, departamentos de uno y dos
dormitorios y cocheras. Las demas categorias
inmobiliarias exhiben descensos en el nivel de
actividad. Por su parte, las cotizaciones en doélares
de las propiedades constataron incrementos en
todos los casos, sin excepcion. Por su parte, la
cantidad de locaciones ha sido en general similar a
la concertada en igual bimestre del ano pasado,
excepto en el caso de los pisos y departamentos
de 3 y mas dormitorios, que evidenciaron un claro
retroceso. En cambio, el valor de los alquileres se
ha ajustado al alza en todos los rubros, por efecto

de las actualizaciones incorporadas en las renova-

ciones de contratos en vistas de la actual inflacion.

Los rubros con mejor performance en mayo y
junio fueron los departamentos de dos dormito-
rios y, en menor medida, los terrenos y las casas,
en lo que a compraventa se refiere.

Las expectativas sectoriales son mayormente cau-
telosas. Mas de la mitad de los operadores consul-
tados esperan que el mercado de compraventa
mantenga una situacion similar en los préximos
meses, mientras que un cuarto opina que el cuadro
empeorara y el resto aguarda mejorias. En el caso
del mercado de alquileres, casi el 70% augura esta-
bilidad general, un 25% considera que las condicio-
nes mostraran un deterioro y un 8% cree que

mejoraran.

Indice de precios

Tras dos meses consecutivos con desaceleracion
de tendencia, el indice de precios al consumidor
para Bahia Blanca comenzé a tomar un nuevo
impulso y registr6 en mayo un incremento del
1,7% con respecto al indicador general del mes
previo. En tanto, durante junio el ritmo de aumen-
to se consolidé y el indice minorista avanzé un
2,6% en relacion al mes de mayo y mas del 24%

contra igual periodo del afio pasado.

La inflacion acumulada al primer semestre del afo
es del 12,5%, a un ritmo mensual de subas del 2%
en promedio. Tomando estas referencias, la pro-
yeccion simple al mes de diciembre arroja, en
principio, un aumento final del orden del 25% para
todo 201 1.

Las variaciones por capitulos en junio fueron las
siguientes: vivienda 6,3%, transporte y comunica-
ciones 5,8%, indumentaria 2,2%, esparcimiento
1,9%, equipamiento del hogar 1,8%, alimentos y
bebidas 1,5%, bienes y servicios varios 1%, educa-
cion 0,2% y salud 0,1%.

La canasta familiar de referencia registré en junio

un costo promedio de 6.193,9 pesos, avanzando
un 1,4% con respecto a mayo y un 25% en térmi-
nos interanuales. En tanto, la versidon econdémica
de dicha canasta se cotiz6 en 4.944,2 pesos, lo que
representa una suba del 1% con relacion al mes
pasado y del 26% contra junio de 2010. Los ali-
mentos concentran cerca del 39% de dicho monto
total estimado para el normal desenvolvimiento de
una familia tipo en Bahia Blanca. Los veinte alimen-
tos y bebidas basicos costaron en junio 165,5 pe-
sos y, en este caso, observaron un leve descenso,
del 0,8% con respecto a mayo cuando totalizaron
un monto de 166,9 pesos. Incidieron principalmen-
te en este resultado las caidas en aceite de maiz,
del 9%, y en manzana, naranja y harina de maiz,
que en todos los casos rozaron el 6%. En contra-
posicion, las subas de mayor magnitud correspon-
dieron al tomate (18%), la papa (10%) y el pan
(8%).

“Tanto el segmento de
compraventa como el de
alquileres se mantuvieron
dentro de /a franja de
situacion definida como

normal.”

“ £ indice de precios al
consumidor para Bahia

Blanca registrd en mayo
un incremento del 1,7%
con respecto al indicador

general del mes previo.”
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A pesar de reflejar
una importante
recuperacion, en
valores absolutos el
mivel alcanzado se
encuentra distanciado
de [as existencias
promedio durante e/
periodo 2003/2006,
en donde se
vacunaban mds de 50
mil terneros y
terneras. Fn fa
campana del presente
aiio, estas mismas
categorias no
alcanzaron fas 28 mil

cabezas.”
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Sector Agropecuario

Agricultura

A partir de las Ultimas publicaciones referidas a la
campana de granos finos 2010/11 que actualizé el
Ministerio de Agricultura, el resultado en términos
productivos a nivel regional presenta signos de
notable recuperacion. Respecto al trigo, si bien la
superficie sembrada no presenta importantes va-
riaciones en comparacion al ciclo anterior, sola-
mente un 6% mas, en toneladas totales el volumen
pas6 de 500 mil a 2 millones en la tltima campana,
cifra que se acerca al promedio histérico de 2,3
millones del periodo 1994-2007. Para entender la
causa de este resultado, se deben considerar dos
variables, el rendimiento por hectirea obtenido en
el ultimo ciclo productivo y la superficie cosecha-
da. La primera, presenta una variaciéon positiva
superior al 100% respecto a la campafna previa,
pasando de 1100 kilos por hectarea promedio a
2300 kilos por hectirea a nivel regional, mientras
que la segunda pasé de un 60% de la superficie
sembrada a mas de un 98% en la campafa
2010/2011.

El otro cultivo de cosecha fina de importante parti-
cipacion a nivel regional, lo representa la cebada
cervecera. En la campana 2010/11, la produccion
de este cultivo cuadruplicé el promedio de las
Ultimas 15 campanas, superando las 980 mil tonela-
das. De esta manera sumando los dos cultivos,
trigo y cebada, la produccién total de granos finos
se ubica apenas por debajo de las 3 millones de
toneladas para el periodo considerado, volumen
que supera el promedio histérico en 500 mil tone-

ladas.

No obstante esto, las distorsiones comerciales se
mantienen inalterables y la posibilidad de aprove-
char esta importante recuperacion productiva,
sumado al favorable escenario de precios interna-
cional, se ve notoriamente limitada y las perspecti-
vas de una posible modificacion en el corto plazo

no se presentan como probables.

Ganaderia

Durante el bimestre mayo-junio el valor promedio
del ternero de 160-180 kilos, alcanzd los $11,25
por kilo vivo, reflejando una reduccién del 10%
respecto al bimestre anterior e igualando los re-
gistros de las Gltimas semanas del afio 2010. A
partir del segundo semestre del afio se espera que
las ventas se reduzcan en cantidad y los precios
recuperen niveles previos, como consecuencia de
haberse comercializado una parte importante del

destete 2010-1 | durante el periodo marzo-junio.

El resultado de la primera campaha de vacunacion
contra la fiebre aftosa del presente ano en los
partidos de Bahia Blanca y Coronel Rosales, pre-
senta algunos resultados alentadores respecto a
las existencias bovinas en los mencionados parti-
dos. La categoria terneras refleja una variacion
positiva respecto a la misma campana del aho
anterior, superior al 15%. Mientras que en los
terneros la variacion positiva es levemente supe-
rior al 26%. A pesar de reflejar una importante
recuperacion, en valores absolutos el nivel alcan-
zado se encuentra distanciado de las existencias
promedio durante el periodo 2003/2006, en don-
de se vacunaban mas de 50 mil terneros y terne-
ras. En la campaia del presente afio, estas mismas
categorias no alcanzaron las 28 mil cabezas, de-
mostrando la importante brecha que todavia exis-

te entre los valores historicos y los actuales.
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Comercio, Industria y Servicios de Punta Alta

En el bimestre En el bimestre mayo - junio el indica-
dor de situacion general de las empresas se mantu-
vo estable respecto del bimestre anterior, ubican-
dose en la categoria "Buena" para los parametros
de medicion utilizados por el CREEBBA. Esto re-
sultd de un 34% de los empresarios que manifestd
estar mejor que el bimestre anterior y apenas un

10% que se encontré peor.

Comparado con el mismo periodo del afio anterior,
la proporcién de empresas que dice encontrarse
mejor que hace un aho también se mantuvo cons-
tante, situandose dentro de los parametros norma-
les, con un 69% de los encuestados que manifesto

estar igual que el bimestre mayo-junio de 2010.

Las ventas disminuyeron muy levemente respecto
de los meses anteriores, pero eso no implica que
este bimestre fue mas bajo sino que generalmente
marzo y abril son meses altos en niveles de ventas y
actividad econémica general, por lo que este com-
portamiento descendente resulta normal para los

empresarios puntaltenses en esta época del ano.

A proposito de las expectativas de los empresarios,
el saldo de respuesta fue normal con tendencia
alentadora a corto plazo. Esta percepcion se mani-
festd tanto a nivel sectorial que general. El motivo
de esta esperanza es que los comerciantes estiman
que con el cobro de aguinaldos en el mes de julio

las ventas van a repuntar bastante.

Respecto al plantel de personal, algunos empresa-
rios han visto disminuido su plantel de personal y

no mostraron intencion de renovarlo por ahora.

En cuanto a patentamientos de automoviles cero
kilometro, seglin datos de la Direccion Nacional del
Registro de Propiedad del Automotor (DNRPA), en
el mes de mayo se inscribieron 8| automoviles 0
km., cifra superior a la registrada en el mismo mes
de 2010, donde se habian patentado 72 unidades en
total, mostrando asi un aumento del 12,5% en com-

paracion interanual.

En sintesis, la situacion econémica general continua
siendo Buena como en los meses anteriores. Las
ventas sintieron un leve retroceso que resulta nor-
mal para los empresarios. Las expectativas para
julio y agosto son alentadoras.
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