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De primera

La ciudad atraviesa una etapa de grandes cambios
Predomina una expectativa de crecimiento para la regién en
los préximos anos pero subsisten dudas acerca de la forma en
que este proceso se difundira a las empresas del entorno
Por el momento, se percibe un fuerte proceso de
transformacion en el sector comercial y en el mercado de
trabajo.

El sector comercial ha logrado, en poco tiempo, iniciar una
sustancial transformacién de su tradicional perfil, asentado a lo
largo de décadas.

El mercado de trabajo exhibe una extrema movilidad, que
también contrasta con la baja rotaciéon del empleo, propia de
épocas anteriores
En este marco de cambios, existe una importante
recuperacion de la actividad local en relacion a anos anteriores
y los resultados, en general, arrojan un resultado positivo para
los distintos sectores. Sin embargo, la informaciéon disponible
no destaca cambios significativos durante los Ultimos meses.
Mientras las inversiones siguen su curso y el resto de la
actividad comercial presenta una situacion estabilizada,
resurgen los cuestionamientos de hasta que punto los nuevos
emprendimientos repercutiran positivamente en los negocios
locales.

Es importante reconocer que esta simultaneidad de cambios
determina “ganadores” y “perdedores”. Existe un contraste en
la forma en que se perciben las nuevas oportunidades y los
nuevos problemas, en el sentido de que los segundos
emergen con mayor claridad y velocidad. El proceso de
crecimiento lejos esta de difundirse de un modo uniforme
entre todos los sectores y puestos de trabajo.
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Editorial

m £/ proceso de inversiones revela profundos cambios.

La ciudad expectante

m £/ arribo de grandes

firmas ha determinado el inicio de una importante transformacién en el perfil co-
mercial de la ciudad. m Las estadisticas de empleo reflejan una gran movilidad en el
mercado de trabajo. w Estas situaciones marcan un fuerte contraste con la etapa
precedente, caracterizada por una lenta rotacion de empresas y de empleos. w La
situacion general actual puede ser caracterizada como buena pero se advierte cier-
ta estabilizacion de las operaciones comerciales a lo largo del afio en curso.

Al analizar la magnitud y alcance de los efec-
tos de los nuevos emprendimientos a través del sim-
ple recurso de relacionar este proceso con algunas
variables que caracterizan la economia de Bahia Blan-
ca, se obtienen resultados sorprendentes. Resulta
dificil pensar para los proximos afos en un escena-
rio distinto al de un fuerte crecimiento. La situacién
es diferente al considerar hasta qué punto los bene-
ficios pueden extenderse en el entorno. En este sen-
tido, existe un mayor grado de incertidumbre, dado
que los resultados estan supeditados a una gran can-
tidad de factores de dificil pronéstico. Por el momen-
to, no hay dudas de que este proceso ha desatado
profundos cambios en la economia urbana, cuyos
efectos son claramente visualizables. Confirmando
ideas comentadas en trabajos anteriores, se advier-
ten importantes movimientos en el sector comercial
Y en el mercado de trabajo. El arribo de grandes fir-
mas ha determinado el inicio de una gran transfor-
macién en el perfil comercial de la ciudad, con el
surgimiento de establecimientos dedicados a activi-
dades, hasta hoy, inexistentes y una creciente con-
centracién de las ventas en rubros importantes que
Compromete las perspectivas de muchas firmas,

La percepcién de cambios es clara dado que
este dinamismao concentrado en el dltimo afo, con-
trasta con un extenso periodo caracterizado por una
|enta.rotacic‘>n de las empresas y una estructura co-
Mercial estable. En forma paralela, las estadisticas
de empleo reflejan una gran movilidad en el merca-
do de trabajo generada por la demanda de personal

en nuevas actividades de servicios y por la desapa-
ricion de algunos empleos en funciones y sectores
tradicionales. El balance es positivo en los Ultimos
meses dado que arroja un crecimiento de la ocupa-
cidn. No obstante, al analizar la composicién de los
nuevos empleos, se advierte una sustancial impor-
tancia de empleos de menor calidad bajo la forma
de contratos promovidos en el sector privado y ge-
neracion de puestos de trabajo en el sector publico

" Crece la ocupacién, pero se advierte
una incidencia importante de puestos
precarios..."

a traves de programas de empleo temporario. Estas
modalidades contribuyen a mejorar la situaciéon la-
boral en el corto plazo, pero ne representan solucio-
nes que se puedan mantener en el largo plazo. Esta
cuestion, es decir, la consideracion del problema de
la desocupacién con una perspectiva de largo plazo,
subraya la importancia de monitorear la evolucidn
cuantitativa del empleo asi como de su conforma-
clén, en particular siguiendo las tendencias de pues-
tos de trabajo “precarios”.

Un balance hasta hoy

La simultaneidad de los cambios determina
la irrupcién clara y veloz de sectores perdedores,
acompanada de otras actividades ganadoras, con
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perspectivas opuestas. De este modo, las visiones
de la situacién actual por parte de los empresarios
son muy variadas y resulta dificil arribar a un balance
hasta hoy a partir de experienclas tan disimiles. A
través del seguimiento de diversas vanables, puede
concluirse que las repercusiones del proceso de in-
versiones iniciado en 1996 han sido positivas La si-
tuacién general actual puede ser caracterizada como
buena pero se advierte cierta estabilizacién de las
operaciones comerciales a lo largo del ano en curso.

Si se analiza la evolucion de las ventas del
comercio y los servicios, se observa una sostenida
expansion. Tomando una muestra amplia de empre-
sas lideres. se observa que la facturacion alcanzada
en el Ultimo afo se ubica un 16% por encima de la
registrada en 1996 y un 37% desde el momento de
la crisis en 1995.

Tendencia de las ventas en las empresas locales*
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Se detectan signos alentadores en la evolu-
cidon de los automéviles patentados. Durante el afo
pasado, las compras de autos nuevos crecié un 16%
con respecto a los niveles de 1996. El ritmo de creci-
miento se acelerd en el segundo semestre a una tasa
del 21% con respecto a igual periodo del ano ante-
rior. Otro indicio positivo a lo largo de Gitimo ano, se
ve reflejado en la mejora de la recaudacién de me-
dianos contribuyentes locales por impuestos al con-
sumo (IVA), del orden del 8% en relacién a los nive-
les de 1996.

Por el lado financiero, surgen algunas eviden-
cias preocupantes. Los depdsitos durante 1997 han
exhibido un crecimiento pero a un ritmao claramente
inferior al del total del pais y aun con relacién a las
plazas del interior del pais, es decir, excluyendo Ca-
pital Federal. Por otro lado, los préstamos presenta-
ron una disminucidn del monto total a lo largo del
segundo semestre, en claro contraste con la mode-
rada expansion observada en el conjunto de plazas
del interior del pais.

La industria de la construccién mantiene un
nivel de actividad elevado. Sin embargo, cabe desta-
car una desaceleracion durante el primer cuatrimestre
de 1998, reflejada en la reduccion de la superficie
construida y de la cantidad de permisos expedidos
en comparaciéon con idéntico perfodo del ano ante-
rior.

El mercado inmobiliario exhibe un claro
repunte a lo largo del ano pasado. En la actualidad,
el ritmo de operaciones es bueno pero sin mayores
cambios.

Los resultados de la encuesta de coyuntura
permiten extender el analisis de situacion de las em-
presas locales a los ultimos meses. La conclusidn
principal arroja una situacién buena pero sin cam-
bios significativos. Este resultado se puede consta-
tar de un modo claro a través de un sencillo indica-
dor. El gréfico adjunto representa la evolucién de la
diferencia entre el promedio de empresas que infor-
man un ritmo de ventas alentador y el promedio con
ventas desalentadoras. La evolucién del saldo revela
un predominio del primer grupo, es decir, un mayor
numero de establecimientos con buen nivel de ven-
tas en comparacién al nimero de firmas con un rit-
mo débil de demanda. En resumen, el balance hasta
el momento es positivo: la actividad local ha despe-
gado pero en los Gltimos meses interrumpié el as-
censo. Los empresarios locales estan expectantes.
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Sector construccion

¢Hacia donde se expande la ciudad? (i)

m £n la zona central tiende a prevalecer la construccién de edificios.
norte y noreste se perfilan como un amplia zona residencial.

m [as dreas
m [as zonas sury

sudeste se edificaron grandes locales para actividades comerciales e industriales.

Este trabajo profundiza sobre los resultados
obtenidos en el estudio anterior', referido a la
expansion de la ciudad de Bahia Blanca. Entre las
principales conclusiones se resalta un mayor
crecimiento de la construccion en areas periféricas,
la Zona Central mantiene adn un marcado nivel de
actividad. De un modo mas preciso, el
desplazamiento de la ciudad se realiza hacia la zona
noreste, noroeste y este. En este marco de
crecimiento, resulta légico el aumento en los precios
de terrenos y propiedades registrado en los Ultimos
anos, especialmente en sectores residenciales.

Las secciones siguientes introducen nuevas
dimensiones de analisis. Se describen las tendencias
del crecimiento en la construccidon por sectores o
zonas de la ciudad, diferenciando por categorias de
edificaciéon y dimensién promedio de cada tipo de
obra. También se hacen algunas consideraciones en
relacion a la evolucién de los precios de los terrenos,
con el objetivo de comprender mas claramente su
relacién con la expansién de nuevas construcciones
en distintos sectores de la ciudad.

Tipos de construccion dominantes

Desde fines de la década anterior, el
crecimiento en la superficie construida se distribuye
en proporciones similares para la principales
Categorias de edificaciones. El mayor porcentaje de
metros cuadrados asignados a viviendas se verifica
en el sector norte de la ciudad. Las viviendas
residenciales explican el fuerte crecimiento en la
edificacién de esta zona, en particular en Ia region
noreste, caracterizada por una de las tasas mas
elevadas de expansién y por el hecho de que la
superficie correspondiente a la categoria representa
el 63% sobre el total de metros cuadrados
Dﬁrmisados. En el otro extremo. el sector sur se
diferencia claramente por el predominio de nuevas
obras destinadas a locales para uso comercial o

industrial. En relacidn a los departamentos, el mayor
porcentaje de superficie permisada se registra en la
zona noroeste y central. Sin embargo, cabe aclarar
que, en términos absolutos, es este Ultimo sector el
que concentra la mayor cuota de metros cuadrados
destinados a la construccién de propiedad horizontal.
A grandes rasgos, estas pautas describen, para los
dltimos anos, una tendencia clara segun el tipo de
obra que caracteriza la evolucion de la construccidn
por sectores de la ciudad. Los porcentajes por barrio
y tipo de construccién se presentan en la Tabla 1.

Tabla 1. Participacion de los tipos edilicios
en los metros cuadrados permisados.

Periodo 1989-1997

Sector Viviendas Departamentos Locales

Centro 22,6% 33.8% 43,5%

Este 41,0% 24,3% 34,7%

Noreste 63.5% 16,1% 20,4%

Noroeste 33,6% 39.3% 27.1% |
Norte 47 4% 23.1% 29.6% |
Oeste 35.8% 16,9% 47.2% |
Sur 26.5% 4.8% 68.6% |
Sudeste 35.5% 20.6% 43,9%

Sudoeste 34.6% 25.9% 39.4% ’
Total ciudad 36.2% 27.0%

J36.9% )

Fuente: Elaboracién propia en base a datos
de la Municipalidad de Bahia Blanca ;

Tamano promedio de las construcciones

Una perspectiva mas para analizar la evolucion
de la construcciones, se alcanza a través de la
observacién de la superficie promedio de los
permisos, segun la categoria de vivienda.

Las viviendas residenciales, de una o dos
plantas, han mantenido un tamano relativamente
uniforme entre las distintas zonas (Gréfico 1). El
sector Noreste se diferencia en forma nitida del resto
por presentar la mayor superficie promedio, unos 115
metros cuadrados, en las nuevas viviendas

el
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construidas. Para el resto, el promedio arroja un tamano
muy inferior, del orden de los 75 metros cuadrados.

En departamentos, se observa una mayor
homogeneidad en relacion a su superficie promedio, de
casi 72 metros. En tomo a esta paridad, los de mayores
dimensiones se ubican en los sectores noreste y sudeste,
entanto que el promedio mas pequeno corresponde ala
zona noroeste (Gréfico 2).

rﬁriﬂw 2. Superficie promedio
de los departamentos, por sector.
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Por Gltimo, en el caso de los locales, se destaca
una clara variacion en la superficie promedio, de
acuerdo a la localizacidn de que se trate. Los locales
de mayores dimensiones se han construido en el sector
sur, norte y sudeste, respondiendo a la necesidad de
amplios espacios de almacenamiento y distribucion
de mercaderias de grandes establecimientos
comerciales e industnales. La zona central presenta
locales de menor dimensidn, pero cabe aclarar que es
uno de los sectores con mayor superficie asignada a
este tipo de construcciones (Grafico 3).

Grafico 3. Superficie promedio ]
de los locales, por sector.
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El valor de la tierra

La dinamica verificada en la construccién ha
modificado en forma gradual la conformacién de los
distintos barrios. Estos cambios tienden a ser
reflejados por los precios relativos de los lotes en
diferentes sectores de la ciudad.

A partir de un viejo estudio realizado por la
Municipalidad?, es posible esbozar una idea de cémo
se ha ido modificando el valor de las propiedades
con el paso del tiempo. Comparando los valores
expuestos en el trabajo citado con valores de
referencia obtenidos por consultas a empresas
inmobiliarias®, se estima la variacion de los precios
para el extenso periodo comprendido entre 1985 y
1997. En los Gltimos doce anos, se registré un
crecimiento generalizado en el valor en ddlares de
los lotes, particularmente en barrios como Santa
Margarita, Pacifico-Almafuerte y Pedro Pico. También
resulta de interés comparar los cambios en los
precios relativos de los lotes. En este sentido, se
observa en la actualidad una mayor dispersion de
precios, acentuandose el mayor valor de los terrenos
en la zona norte. Finalmente, cabe agregar que las
variaciones en el valor promedio del metro cuadrado
darfan una idea del “rendimiento nominal en moneda
extranjera” de una inversion inmobiliaria en los
distintos sectores en los Gltimos doce anos.

Tabla 2. Precios de la tierra en Bahia Blanca

Barrio 1985 1997 Variacion'
Universitario 60-100 107 7%
Palihue 30-60 95 58%
Santa Margarita 1-7 59 743%
Pacifico-Almafuerte 7-30 56 87%
Pedro Pico 7-30 52 73%
Patagonia 7-30 45 50%
Villa Mitre-Sanchez Elia 7-30 a1 37%
Noroeste 7-30 37 23%

Notas

Los precios son en délares constantes de 1985 y en pesos
convertibles de 1997, respectivamente. Se toma

como referencia el extremo superior de la banda de vanacion
de precios de 1985

Fuente: Municipalidad de Bahia Blanca (1985)

Y encuesta de coyuntura de CREEBBA (1897)

1 Ver IAE 37, “iHacia donde se expande la ciudad? {1)°, pags.10-13
2 Municipalidad de Bahia Bianca, Reformulacién del Plan de
Desarrollo Urbano de Bahla Blanca. Anélisis y Diagndstico
3 Ver cuadros de cotizacién de propiedades y terrenos en la seccion
Sector Inmobiliario de las publicaciones anteriores de IAE



jiae 38

Estudios Especiales

Presion tributaria en Bahia Blanca y otros municipios
seleccionados: un ejercicio de comparacion

a La competitividad de los municipios, en lo que a presion tributaria se refiere,
resulta esencial para la atraccion de nuevas inversiones. m Bahia Blanca se encuentra
entre los municipios mds caros del grupo seleccionado. m Se observan, entre los
diferentes casos considerados, criterios disimiies para la determinacion del monto
a pagar por los contribuyentes que, en muchos casos, no guardan una relacion
directa con el costo de prestacion de [os servicios.

Mas allad de las condiciones naturales que
hacen atractivo a un determinado lugar para el
ernplazamiento de inversiones, de las caracteristicas
de su mercado v de la disponibilidad de un adecuado
sostén en servicios y capital humano, las cuestiones
requlatorias vigentes resultan sumamente relevantes
para la toma de decisiones empresariales. En
particular el costo impositivo es un factor importante
aun cuando su participacion sobre los gastos totales
de inversién y funcionamiento no sea tan significativa
como la de otras componentes. Esto es asi porque
en un contexto de gran competencia, las firmas
confieren importancia a aspectos puntuales que les
permitan tomar ventajas con respecto al resto.

Vale decir que, actualmente, las distintas
jurisdicciones compiten en alguna medida por las
radicaciones de firmas con planes de inversion. El
costo fiscal que deben enfrentar los empresarios para
instalarse y funcionar constituye una variable
relevante que indica el grado de competitividad de
cada municipio. La cuestién adquiere especial
importancia en el caso de aquellas empresas aun no
radicadas cuyo mercado no es local y cuya
localizacién resulta, en principio, indiferente para su
rentabilidad. En tal caso, la eleccion del lugar de
emplazamiento dependera basicamente de las
regulaciones vigentes.

Teniendo en cuenta la cantidad de grupos
empresariales con planes de inversion en la zona de
Bahia Blanca, resulta l6gico preguntarse si la ciudad
ofrece ventajas a los mismos, particularmente en
cuanto al costo fiscal que impone a las firmas que
0_peran en ella. La baja presién fiscal municipal re-
viste especial importancia para que las empresas
locales puedan competir y aprovechar las oportuni-
dades que crean las nuevas inversiones. Si no lo
hacen, tales inversiones se reflejaran muy levemen-
te sobre el crecimiento econdmico de la ciudad.

Este trabajo, cuyo caracter es meramente
descriptivo, tiene por objeto comparar el peso de los
costos impositivos, no sélo sobre las actividades
econdmicas sino también sobre los contribuyentes
residenciales, en Bahia Blanca, en un grupo de mu-
nicipios seleccionados de 1a zona y en otras ciuda-
des comparables a Bahia Blanca por sus dimensio-
nesy caracteristicas. Para elaborarlo se efectud una
tarea de recopilacién, ordenamiento y comparacion,
a partir de los datos suministrados por las ordenan-
zas fiscales e impositivas municipales pertinentes
Por otro lado, dada la heterogeneidad de crnitenos
impositivos detectados, se procedié a uniformar la
informacion a través del calculo de los pagos anua-
les correspondientes a casos estandarizados.

La metodologia empleada

A fin de comparar la carga tributaria entre
municipios, puede recurrirse a casos estandarizados
y evaluar los efectos del cobro de las tasas sobre los
residentes particulares, el comercio y la industria

En la presente nota se tomo, para la corn-
paracion de la presion tributaria sobre los contribu-
yentes residenciales entre los municipios seleccio-
nados, el caso de una vivienda estandar de 300 m*
de superficie (12 metros lineales de frente y 25 de
fondo) ubicada en la zona céntrica y con una valuacion
fiscal de 30.000 pesos.

Con respecto a la tributaciéon de las activi-
dades econdémicas (comercio e industria) se consi-
deraron para el andlisis dos establecimientos mino-
ristas de diferente magnitud, con lo que se supuso
en cada caso, una cantidad de empleados, superfi-
cie y facturacién acorde al nivel de actividad que se
pretendia reflejar. Para la industria se tomd como
referencia un (nico tipo de establecimiento con mag-

5
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nitudes intermedias en cuanto a cantidad de ocupa-
dos, superficie y facturacion (los datos se detallan al
final de la nota).’

Una vez establecidos los tipos de estableci-
mientos estandar para cada actividad economica. se
efectud el ejercicio de comparacion, calculando cuan-
to deberia pagar el contribuyente minorista o Indus-
trial referencial en cada municipio seleccionado. Lo
propio se hizo para el caso delos residenciales. Cabe
aclarar que para este ensayo sélo se tomaron las
principales tasas contributivas existentes y no todas
las aplicadas en realidad, a fin de obtener una idea
general de la presion tributaria en Bahia Blancay los
demaés partidos considerados. La exclusién de las
tasas menores respondié a que las mismas tienen
un peso relativo poco significativo sobre la recauda-
cién total, con lo que su inclusion no modificaria
sustancialmente los resultados del estudio.

Los principales tributos que cobran las rnunicipa-
lidades son:

Tasa por alumbrado, limpieza y conserva-
cion de la via publica: contribucion que los
municipios exigen al vecino titular de un iInmue-
ble {independientemente del uso del mismo), ten-
diente a pagar los servicios directos o indirectos
gque le presta (recoleccion de residuos, riego o
barrido de calles, mantenimiento de las cales,
etc.).

Tasa de habilitacion comercial: deberia co-
brarse una Unica vez y en funcién de la tarea ad-
ministrativa y de control gue demanda al munici-
pio determinar si el local cumple con normas sa-
nitarias, edilicias y de seguridad para su apertu-
ra. Sin embargo estas condiciones no siempre
se cumplen.

Tasa por inspeccion de seguridad e higie-
ne o tasa de comercio: es un gravamen des-
tinado a compensar el costo de la administracion
municipal para la prestacion del servicio de pre-
servacion de la segunidad, salubridad, higiene y
conservacion del medio ambiente.

Resultados

Antes de comentar los resultados es necesario acla-
rar gue el conjunto de municipios considerados es
limitado y que esa limitacién se debe al grado de
respuesta obtenido en la gestién de informacién.

6

Esto hizo que el ejercicio de comparacién abarcara
menos casos de los que inicialmente se habian pre-
tendido, en pos de un panorama mas amplio. Aun.
que esta cuestion no invalida los resultados obteni-
dos, debe ser considerada al formular apreciaciones
sobre el posicionamiento de los distintos munici-
pios. Por otra parte, debe tenerse en cuenta que no
pueden sacarse conclusiones definitivas acerca del
costo impositivo de las diferentes jurisdicciones sin
tener en cuenta la calidad de los servicios ofrecidos
como contraprestacion.

Un punto que merece ser destacado es la dificultad,
en algunos casos, para acceder a la reglamentacion
en vigencia sobre tasas. Representan trabas que
obstaculizan la evaluaciéon de proyectos especificos
y restan transparencia a las gestiones frente a los
funcionarios. Estas ineficiencias pueden ser resuel-
tas a muy bajo costo por los municipios involucrados.

A modo de sintesis puede decirse que los
mayores costos por pagos de tasas municipales,
entre los casos seleccionados, corresponden a los
municipios mas poblados: Mar del Plata y Bahia Blan-
ca.

Con respecto a la imposicion residencial,
preceden a Bahia Blanca los municipios de Mendoza,
Mar del Plata, Olavarria y La Plata, en los que los
pagos anuales en concepto de Tasa por Alumbrado,
Limpieza y Conservacion de la Via Publica, resultan
los mas elevados del grupo. Piguéy Coranel Suarez,
por su parte, exhiben las tasas mas bajas del grupo.

En la imposicién a los comercios, Bahia Blan-
ca. Mar del Plata, Roca y Olavarria constituyen los
partidos méas caros y Mendoza y Neuguén los mas
baratos. Esto ultimo es con referencia a la Tasa por
Inspeccién de Seguridad e Higiene ya que en el caso
de la Tasa por Habilitacién de Comercios e Indus-
trias, no se detectan diferencias sustanciales entre
los municipios considerados (la mayoria de ellos es-
tablece una alicuota del cinco por mil sobre el valor
del activo fijo del establecimiento).

En el caso concreto de los hipermercados,
también figura La Plata entre los municipios mas
caros, aunque dista bastante de Bahia Blanca, que
se ubica en primer lugar. Para la industria el ordena-

miento practicamente se repite aunque con algunas
diferencias entre las que se encuentra el hecho de
que Coronel Suarez se incorpora alos municipios con
menor presién tributaria. En los graficos que se ofre-
cen al final de la nota se detallan los pagos anuales
en concepto de Tasa por Inspeccion de Seguridad e
Higiene correspondientes a los municipios conside-
rados, para diversos tipos de establecimientos eco-
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némicos (comercios de diferentes dimensiones,
hipermercados, almacenes, industrias). El objetivo
es visualizar de qué manera el tipo de actividad de-
sarrollado vy las caracteristicas de personal, factura-
cion, superficie y valor de los activos influyen en la
magnitud de la carga, en las diferentes jurisdiccio-
nes.

A partir de los casos observados se infiere
una cierta correlacién entre el tamano de las ciuda-
des y la carga tributaria. Esto se explicaria por el
tipo y nivel de servicios requeridos en lugares con
mayor poblacién, movimiento comercial e industrial,
etc.

Sibien se toman casos estandarizados para
realizar las comparaciones, surgen diferencias origi-
nadas tanto por la diversidad de bases imponibles
empleadas en los diferentes municipios para un mis-
mo tributo, como por la existencia de alicuotas dife-
renciales.

En el caso especifico de la Tasa por Alum-
brado, Limpieza y Conservaciéon de la Via Publica, la
dispersién entre los pardmetros utilizados para de-
terminar la obligacion fiscal es la mayor, tomandose
en algunas oportunidades los metros de frente y en
otros, la superficie, la valuacidn fiscal del inmueble
o combinaciones entre ellos.

Cuando se analiza la Tasa por Habilitacion
de una industria © comercio, existe un consenso ge-
neralizado acerca de la utihzacion del activo fijo (ex-
cepto inmuebles y rodados) afectado a la actividad
que se pretende habilitar, como base imponible del
tributo.

Sin embargo, no ocurre lo mismo en el caso
de la Tasa por Inspeccion de Seguridad e Higiene,
donde se observan diversas bases imponibles en
cada caso. En algunas jurisdicciones se aplican su-
mas fijas, con escasa o nula discriminacion entre
actividades, lo que indica la inexistencia de criterios
definidos para la determinacién del monto a pagar.
En otros casos se utiliza como base la cantidad de
empleados, que puede operar en contra de una co-
rrecta utilizacion del factor humano. Por ultimo, lo
mas habitual es tomar el valor de las ventas brutas
de las empresas, lo que significa una superposicién
con gl impuesto a los Ingresos Brutos de caracter
provincial.

Por otra parte, en ninguno de los casos se
Obsewa una relacion directa entre el costo de pres-
tacion del servicio y la forma de determinar el monto
a pagar por los contribuyentes.

Como conclusién puede decirse que, para
poder estimar mas facilmente las diferencias del

costo tributario, es fundamental la uniformidad d«
criterios en cuanto a la imposicién municipal entre
los diferentes partidos. Sin embargo, la diversidad
es la base de la competencia y la competencia fiscal
tiende a hacer mas eficiente la gestion de los muni-
cipios y a favorecer a los contribuyentes.
Adicionalmente y con referencia al caso puntual de
Bahia Blanca se detecta que, en el marco de disper-
sién observado con respecto a la forma de gravar de
las diferentes jurisdicciones, la ciudad se posiciona
entre los municipios mas caros desde el punto de
vista tributario, hecho que sin duda constituye un
factor a considerar y revisar desde la 6ptica de las
condiciones de competitividad local.

Tasa de alumbrado, limplezay conservacion
de la via publica, por partido

Mendoza 1558 i

Mar del Pata
Olavarria
La Rata

e e L
219
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Bahia Blanca [ 186 |
Neuquén ————180 |
Torngquist 1 151

Coronel Sudrez 1120

Saavedra (Pgid) | 90

0 100 200 2300 400 S00 €00 700 |
]

Establecimientos referenciales considerados para la estandarnzacion
de los dstos

Comercio minorista tipo 1: superficie menor oigual 2 100 m
- cantidad de empleados menor o igual 3 3 - facturacion anual 3
70.000 - valor del actvo fijo. $10.000

- Comercio tipo 2: superficie menor o iguzl a 200 m? - cantidad
de empleados menor o igual a 20- facturacion anual® 3 1.000 000
valor del activo fijo- § 50.000

- Hipermercado: superficie minima de 2 009 m’ - cantidad de
empleados: 200 0 mas - facturacién anual: $ 24 000.000 - valor del
activo fijo:

- Almacén: superficie menor o igual a 100 m2 - canudad de em-
pleados: menar o igual a 3 - facturacién anual: $ 70 000 - valor del
activo fijo: $10.000

- Industria: superficie manaor o igual 3 2 000 m* - cantidad de
empleados menor o igual a 100- facturacion anual: $6 000 060

- valor del activo fijo: $ 5.000.000

Nota: para el trabajo se consideraron las ordenanzas IMpPosILvas y
fiscales correspondientes a 1997
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Para la elaboracién del trabajo de comparacién se emplearon o
datos de las ordenanzas fiscal e impositiva municipales municipales
correspomdientes a 1997.
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¢Qué hay detras del aumento en el empleo?

w Entre abril y octubre de 1997 se crearon en Bahia Blanca unos 4.000 nuevos
puestos de trabajo. m El aumento de la ocupaciéon respondié, en gran medida, al
empleo de modalidades de contratacién promovidas y de programas publicos de
empleo. m Comercio, Servicios y Construccion fueron los sectores que generaron
mayor cantidad de empleos, mientras que Industria manufacturera y Actividades
primarias expulsaron mano de obra. m Es importante considerar la calidad de los
nuevos puestos llegado el momento de evaluar el incremento en la ocupacion.

De acuerdo a las Gltimas cifras de empleo pu-
blicadas por el INDEC, Bahia Blanca experimentd una
significativa disminucion en la tasa de desempleo, entre
mavyo y octubre de 1997. La creacion de unos 4.000
nuevos puestos de trabajo, en combinacién con un
menor ritmo de oferta laboral determiné que, actual-
mente, una de cada ocho personas en actividad se
encuentre sin empleo cuando en los Ultimos afos la
proporcion era de uno a cinco.’

Una de las cuestiones que resulta importante
investigar en torno a las cifras del mercado laboral es
el origen de los nuevos puestos de trabajo que se
crean. En forma esquematica puede decirse que, en
el sector privado, el incremento de la ocupacién pue-
de deberse a la incorporacion de personal bajo condi-
ciones normales o a la utilizacién de modalidades de
contratacién promovidas. En el sector publico, la crea-
cion de puestos de trabajo se genera en forma directa
0 a través de programas de capacitacidon y empleo.
Otros puntos interesantes para el analisis son la eva-
luacién de la calidad de los trabajos ofrecidos v la de-
teccion de los sectores y rubros en los que se concen-
tra la actividad.

¢En qué medida impactaron las modalidades

de contratacién prormovidas y los programas publicos
de empleo en el mercado de trabajo local durante
1997? (A qué sectores se volcaron principalmente los
nuevos ocupados? ¢Cuanintensivos son, en cuanto a
dedicacién horaria, los puestos creados? A fin de res-
ponder estas preguntas y de ampliar y complementar
el panorama brindado por las estadisticas ocupacio-
nales, la presente nota ofrece una sintesis del origen
de los nuevos puestos de trabajo originados en Bahia
Blanca durante el ano pasado y una caracterizacion de
los mismos en cuanto a sectores econémicos afecta-
dos, intensidad horaria, etc.

El impacto de los contratos promovidos y de
los programas publicos de empleo

Durante el ano 1997, se generaron en el ambi-
to municipal mas de 2.300 puestos de trabajo, a partir
de la utilizaciéon de programas publicos de empleo,
tanto provinciales como nacionales. Especificamente,
el programa provincial Barrios Bonaerenses acaparg
alrededor del 88% de los nuevos puestos creados. El
resto de las plazas se distribuyd entre los programas
nacionales Trabajar Il, Servicios Comunitarios v Pais
en un 6.6%, 4.2% vy 1.4% respectivamente. Estos al-
timos constituyen programas de empleo transitorio,
destinados a brindar ocupacién preferencial a hom-
bres y mujeres jefes de familia, con bajos Ingresos o
necesidades basicas insatisfechas?.

Con respecto al caso concreto del programa
Trabajar I, la cantidad de empleos otorgadacs en con-
cepto del mismo en Bahia Blanca durante 1397, re-
presentd sélo el 2% del total generado en su zona de
influencia. Los partidos mas beneficiados con el men-
cionado programa de empleo fueron Coronel Rosa-
les, Coronel Suarez y Villarino, gue concentraron, res-
pectivamente, el 13%, 11% y 9% de los puestos tota-
les ofrecidos en la regién (unos 3.700). En tanto,
Pellegrini y Laprida fueron las localidades menos afec-
tadas, ya que cada una de ellas obtuvo menos del 1%
de los empleos creados en la zona, en el marco de
Trabajar Il. Los demds partidos obtuvieron participa-
ciones relativas de entre el 1% y el 6%, tal coma lo
detalla la Tabla 1.

En el ambito privado local, en tanto, se cera-
ron 3.720 contratos de trabajo correspondientes a !a
utilizacion de las diversas modalidades de contrala-
cién promovidas en el marco de la Ley 24.465 perio-
do de prueba, fomento del empleo, contrato de apren-

9
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dizaje y tiempo parcial®. La mencionada cifra corres-
pondié al grupo de las pequenas y medianas empre-
sas que adhirieron a la mencionada ley, a fin de obte-
ner los beneficios impositivos y previsionales por ella

Tabla 1. Cantidad de beneficiarios
del programa Trabajar II, por partido.
Ano 1997
PARTIDO N° EMPLEOS PESO RELATIVO
Coronel Rosales 465 12.7%
Coronel Suarez 405 11.0%
Viliarino 336 9,2%
Patagones 236 6.4%
Trenque Lauquen 220 6,0%
Tres Arroyos 186 5,1%
Pehuajé 179 4,9%
Gonzéales Chaves 167 4,6%
Tornquist 125 3.4%
Coronel Pringles 124 3.4%
Daireaux 122 3.3%
Puan 06 2,.9%
San Cayetano 103 2.8%
General Lamadnd 102 2.8%
Salliquelld 94 2,6%
Adolfo Alsina 88 2,4%
General Villegas 86 2.3%
Pigaé 85 2.3%
Coronel Dorrego 79 2.2%
Bahia Blanca 75 2,0%
Monte Hermoso 63 1.9%
Hipdlito Yrigoyen 64 1.7%
Benito Juarez 49 1,3%
\ Tres Lomas 46 1.3%
Laprida 32 0.9%
Pellegrini 27 0,7%
| ToTAL 3.669 100%

dispuestos. De acuerdo al tipo de contrato seleccio-
nado por la firma, la normativa prevé diferentes tipos
de beneficios, tales como la exencién parcial o total
del pago de aportes jubilatorios, aportes al Fondo Na-
cional de Empleo, contribuciones al sistema de Segu-
ridad Social, asignacicnes tamiliares, etc. De igual
modo, se establecen para cada caso, diversas restric-
ciones y obligaciones referentes a la posibilidad de
emplear nuevamente al trabajador bajo las mismas
condiciones, a los planteles maximos admitidos, a las
coberturas por riesgos de trabajo, etc. Una cuestién a
tener en cuenta con respecto a los 3.720 contratos, es
que las pequenas empresas no estan obligadas a ins-
cribir a los trabajadores incorporados bajo modalida-
des promovidas, con lo cual, la cifra real podria ser
superior a la senalada.

En tanto, las grandes empresas, que se encuen-
tran obligadas a registrar en el Sistema Unico de Re-
gistro Laboral cada nuevo individuo que emplean bajo
alguna de las modalidades promaovidas, seg(n lo es-
tablece la Ley 24.013, registraron 647 contratos en
1997

10

Cabe aclarar que, si se suma la cantidad de
beneficiarios de los programas estatales de empleo
en 1997 y el nimero de contratos promovidos cele.
brados durante el mismo afo, la cifra (6.447 puestos)
supera ampliamente a la cantidad de nuevos empleos
estimada para el periodo en cuestion (4000 aproxima-
damente). Esto no significa una subestimacion de 13
creacion de empleo. La diferencia se explica por el
hecho de que cada contrato cerrado no necesariamen-
te corresponde a un nuevo puesto de trabajo, sino que
puede implicar la renovacidn del cargo en cuestion.
Ademés debe tenerse en cuenta que la EPH se realiza
en abril y octubre, mientras que la cantidad de contra-
tos abarca todo 1997.

En sintesis puede decirse que, de la cantidad
de contratos de trabajo generada a partir de la utiliza-
cion de programas publicos de empleo v de modali-
dades de contratacién promovidas, el sector publico
participo en el 37% de los casos y el privado, en el
63% restante y ambos presentan una alta incidencia
en el crecimiento observado en la ocupacion.

Caracterizacion del empleo generado

Una vez expuesto el origen de los nuevos pues-
tos de trabajo, resulta interesante conocer cuales son
los sectores de la economia local que generaron em-
pleo entre abril y octubre de 1997, y cuédles expulsaron
mano de obra, como asi también, la intensidad hora-
ria de los empleos generados.

Segun los datos de abril de la EPH* . |a distribu-
cién sectorial del empleo local, dentro del grupo de
los asalariados, estaba principalmente concentrada en
el sector comercio y servicios (40% entre ambos)y, en
menor medida, en la industria (aproximadarmente 13%).
Por otra parte, casi el 30% de. los ocupados corres-
pondia a la categoria de los no asalariados, es decir
que realizaba actividades cuentapropistas o que eran
patrones o empleadores.

Las cifras correspondientes a la onda de octu-
bre revelaron que la estructura ocupacional por secto-
res de actividad se mantuvo relativamente constante,
aunque varié la cantidad de ocupados en cada unc de
ellos. Servicios fue la categoria que méas empleos
generd entre abril y octubre, unos 2.800, seguida de
Comercio, que cred aproximadamente 2.400 pues-
tos en el mismo periodo. Otro sector que concentro
buena parte de la creacion de trabajo fue Construc:

cion, que incorpord casi 2.000 personas. En contra-
partida, Industria manufacturera y Actividades pri-
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marias expulsaron cerca de 2.400 y 1.200 trabajado-
res, respectivamente. Con referencia particular al
caso de Servicios, es posible hacer un analisis a ni-
vel de subsectores. Concretamente se destacan
Administracion publica, Transporte y comunicacic-
nes y Ensenanza que, en el periodo de analisis, ge-
neraron alrededor de 1.300, 1.100 y 600 nuevos pues-
tos respectivamente. En tanto el subsector Servi-
cios financieros e inmobiliarios elimindé unos 400
empleos, aproximadamente.

Con respecto a la intensidad horaria de la ocu-
pacién, que define la condicion laboral de los em-
pleados (subocupados, ocupados plenos vy
sobreocupados®), se infiere la existencia de un ele-
vado porcentaje de personas con sobreocupacién
(44.1%), si bien la proporcién se redujo levemente
entre abril y octubre del afo pasado. Entanto, aproxi-
madamente un 16% de los ocupados desempenan
jornadas labarales normales y sélo el 14% pertene-
ce al grupo de los subocupados.

Peso relativo de los diferentes programas
publicos de empleo en Bahia Blanca - 1997

D Barrios Bonarenses [@ Trabajar | @ Servicios Comunitarios @ Pais

L

Observaciones finales _

Entre abril y octubre del afno pasado se pro-
dujo un considerable incremento en el empleo, en la
ciudad de Bahia Blanca. Los nuevos puestos de tra-
bajo se originaron tanto el sector publico como el
privado, con una mayor incidencia de este ultimo.

Mas alla del hecho positivo de la disminucién
del desempleo, no debe perderse de vista la calidad
dp los nuevos puestos de trabajo, es decir las cues-
tiones relativas a la estabilidad, remuneracién y co-
bertura social de los trabajadores.

Con respecto a la primera, puede afirmarse
que los empleos creados bajo modalidades promo-
ans Y programas publicos de empleo generan cier-
lainestabilidad para ios trabajadores. Concretamen-

te, existen restricciones que limitan el periodo de
tiempo en que puede permanecer un individuo como
empleado bajo condiciones de promocién. Esto de-
termina que, una vez finalizado el plazo reglamenta-
rio, el contratista deba efectivizarlo o reemplazarlo
poruna nueva persona. En aquellos casos en que el
empleo en cuestidn requiere una capacitacion relati-
vamente elevada o una alta especializacidn, el riesgo
de inestabilidad, es decir de no ratificacién en el car-
go se reduce.

Variacion del nimero puestos de trabajo
entre abril y octubre de 1997, por sector

4.000
3.000

=il 0 [ e
ot I_JL]

-3.000
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Servicios Comercio

En cuanto a las remuneraciones, es mas fac-
tible que quienes trabajan en la drbita del sector pri-
vado reciban pagos similares, ya sea bajo modalida-
des promovidas o no. En cambio, en el caso de los
programas ptblicos de empleo, los salarios son de
tipo paliativo y. por lo tanto, significativamente mas
bajos al salario promedio de la economia.

Todas estas cuestiones relativas a la calidad
del empleo son fundamentales y deben tenerse muy
presentes a la hora de evaluar ios aumentos en la
tasa de ocupacion de un lugar.

1 El anélisis completo de la disminucion en la wasa de desempleo
para Bahia Blanca. entre mayo y octubre de 1997, se encuentra an
|a nota “Cambios positivos en el mercado de trabaje”, publicada en
el IAE 36, enero 1998
2 Una descripcién detallada de los diferentes programas publicos
de capacitacion y empleo se encuentra en la nota “Acciones de
capacitacién en Bahia Blanca™, publicada en el IAE 34, septambre
1997
3 En la nota editonal del IAE 27 se caracteriza en detalle a cada
modalidad de contratacidn promovida
4 Encuesta Permanente de Hogares realizada por INDEC
5§ Subocupados: ocupados que trabajan menos de 35 horas y desean
trabajar mas - Ocupados plenos: ocupados gque trabajan entre 35y

45 horas o que trabajan menos de 35 horas y no desean trabaar
mas - Sobreocupados: ocupados que trabajan mas de 45 horas

11
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i turales?:
iFrente a grandes cambios ?struc )
Sectores comercial y servicios en Bahia Blanca

s £/ sector comercial y de servicios presentan importantes p/fjmc:pac;fsoir;g; Oin/ O/i-
economia bahiense. m La cantidad de personas ocupadas a ca o ,en C hdlos I

rubros en los ultimos arios.m Hay fuertes niveles de sob‘reexpansmn con ge o a
la cantidad de habitantes. w Existe una clara tendencia de concentracion en las

ventas.

El comercic y los servicios exhiben en los de esta informacion, se proponenn algunos
Gltimos anos grandes cambios en su estructura. Si indicadores para describir la composucq.én, ‘c!esem-
bien este proceso refleja una caracteristica general pefo de los distintos rubros y la contribucién a la
de los tiempos actuales, adquiere particular intensi- actividad econdmica local. En base a otros datos
dad cuando se evalta en el caso de Bahia Blanca. El complementarios, se analiza los cambios en la es-
contraste para la ciudad es aun mayor en compara- tructura basica durante los ultimos cinco anos.
cion a una extensa etapa anterior que por décadas a
mostrado un rol preponderante en la economia local Gréfico 1. Variacion empleo (oct '93 vs. oct '97)
y una lenta evolucién. El sector durante anos se ca- 8 —

racterizo por una lenta rotacion, por lo que su confor-
macién o estructura no presentaba grandes altera-
ciones. Esta situacién en poco tiempo cambid de un

(%)

|
l

modo drastico, firmas tradicionales y con una exten- A

satrayectoria se ven expuestas a la amenaza de nue-

vos competidores, emergen prosperos Negocios en ‘ B

segmentos inexistentes anos atras, se acortan los 1 5

ciclos y ciertas ramas répidamente pasan de la pros- | E 53 3% - <z 33y 82 é

peridad a la depresion -y viceversa-. Estos cambios § % 3 E E =% 8% % § °%
w w A=

representan respuestas a muttiples faciores entre los
que se pueden destacar la competencia generada
per el arribo de nuevas firmas, la desrequlacién, el Importancia sectorial
surgimiento de nuevas actividades de servicios, la
mayor accesibilidad a avanzadas tecnologias en trans-
porte y comunicaciones, la integracion creciente en
la cadena comercial —desintermediacién-. De este
modo, se planteo un nuevo y exigente escenario para
la mayor parte de empresas locales. Frente a este
desafio, el comercio tradicional, caracterizado poruna
elevada particapaciéon en el empleo, se ve frente ala
necesidad de encontrar nuevas alternativas que les
permitan posicionarse exitosamente.

El sector terciario - esta categoria engloba
las actividades comerciales y de servicios -, participa
en un 33% en relacion al total del valor de la produc-
cién, en un 55% con respecto al valor agregado y en
un 52% si se tiene en cuenta la remuneracién al tra-
bajo. Ademds, captan el 78% del personal ocupado
de la ciudad’.

Si bien las Tablas 1, 2 y 3 detallan amplia-
mente los indicadores del primer tipo, es convenien-
te resaltar algunas cuestiones interesantes. Si se pro-
fundiza el analisis a nivel de los distintos rubros, se
percibe que las actividades relacionadas directamen-
te con la salud humana y con la ensefanza arrojan
altos niveles de participacién en relacion al valor agre-
9ado, laremuneracion al trabajo y el personal ocupa-

El comercio se ve expuesto a un amplio y
acelerado proceso de reconversion. Resulta conve-
niente profundizar el anélisis sobre las caracteristi-
cas de la estructura expuesta al riesgo de estas trans-
formaciones. Los datos del Ultimo Censo Econdmi-
co constituyen un buen punto de partida. Partiendo
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do del total del sector servicios, con valores del 37%:;
40% vy 35%, respectivamente. Para el caso del sec-
tor comercial, existe una menor concentracién en las
participaciones de las distintas actividades, desta-
candose la venta de productos textiles, prendas de
vestir, caizado y articulos de cuero con un 9% en re-
lacién al valor agregado y un 10% con respecto al
personal ocupado. En cuanto a la remuneracion al
trabajo. la mayor participacion se presenta en venta
al por menor en comercios no especializados de ali-
mentos, bebidas y tabacos con un 17% sobre el to-
tal del sector comercio.

Una cuestidn relevante es encontrar alguna
medida o indicador que permita testear el grado de
sobreexpansion. Una alternativa consiste en compa-
rar la cantidad de locales cada 1.000 habitantes en la
ciudad y para el total del pais por subsector de acti-

Grafico 2. concentracion de ventas

Qo 20 40 €0 80
porcentaje de empresas

I—o——Ventas 93 —m— Ventas 'S?J

vidad (ver Tabla 4). Los valores obtenidos muestran
que las relaciones presentan un rango de vanacion
muy amplio. Ademas, la mayoria de los subsectores
arrojan valores positivos, destacandose las activida-
des de organizaciones empresarias, profesionales,
sindicales, etc. con un 76% y el comercio al por ma-
Yor en un 50%. En contraposicion, surgen los servi-
cios de hoteles y restaurantes, alquiler de maquina-
ras y equipos e informatica con niveles negativos
del 31%, 2% y 35%, respectivamente.

La evolucién en los altimos cuatro ainos

Resulta interesante trazar un perfil de los
Cambios experimentados en los diferentes sectares.
La evolucién del empleo es de vital importancia ya
Que, como se describe en los parrafos anteriores,

representa la principal fuente de puestos de trzbajo
en la ciudad. Tal como se observa en el Grafico 1, ia
mayoria de los subsectores han sufrido caidas en el
nivel de personas ocupadas si se hace la compara-
cion entre los meses de octubre de 1993y 1997 Las
caldas mas pronunciadas corresponden a servicios
sociales y de salud (5%), servicio doméstico (2%) v
comercio (1,2%).

Para evaluar los cambios en la facturacién
se han considerado los resultados de una muestra
integrada por las 500 principales empresas en diver-
sos rubros (excluidos hipermercados). La tendencia
en el monto de ventas es positiva, con un incremen-
to de algo menos del 10% entre 1993 y 1997. Si se
generalizase esta variable al sector en general incor-
porando empresas menores, cabe esperar un me-
nor crecimiento de la facturacion atendiendo a la cre-
ciente concentracidon de las ventas en los estableci-
mientos mas grandes. El grafico 2 refleja esta situa-
cion. Tal como se puede observar, en 1997 las princi-
pales empresas concentran una mayor cantidad de
ventas —en términos del grafico, al mismo porcenta-
je de empresas le corresponde una participacidon ma-
yor en 1997 con respecto a los datos de 1993.

Los resultados anteriores comienzan a ex-
hibir las consecuencias del inevitable proceso de
reconversion al que se ven expuestas estas activida-
des con el cierre de aquellos comercios o locales de
servicios que no sean capaces de generar alguna
respuesta de interés para ios consumidores.

|
|
Bahia Blanca | Total pais lt Sobre expansion
2.762 | 2138 | 29% l
1,596 ! 1.056 | 51%

12,379 12.260 f 1% (
0.792 1,143 | 31% |
0,348 0.263 | 33% f
0.385 0346 | 1% {
0.191 0,194 { 2% |
0.084 0.129 -35% ‘
2,747 2531 | 9% !
0.385 0341 | 13% |
3.015 , 2338 | 29%

0,015 0.012 | 22%

0.627 0.356 l 76%

0.822 0.816 I 1%

0.888 0.865 ] 3% |

O

1 Las respectivas participaciones son con respecto a 1993, ano an
que se realizd el Censo Econdmico Nacional
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| Tabla 1: indicadores de composicién del sector terciario®
— S Valor alor Remuneracion Personal
'  produccién agregade  al trabajo ocupado  Locales
" ECONOMIA PRIVADA URBANA 100%  100% 100%  100%  100%
: 17% 32% 25% 34°% 56%
Comercio 16% 239 279 aav, o
Servicios ° ° ° o 24%
; tores nuevos
ko i TN 08 Vel SEiomE 5.7% 6.4% 5.4% 2.3% 1.2%
v usados
Lavadero de automoviles 0.2% 0.2% 0,3% 0.3% 0,2%
Reparaci6tn de camaras, alineacion direccien .
v balanceo ruedas 0.5% 0,4% 0.3% 0,6% 1.0%
Instalacién de alarm. y radios, grabado de cnstales
y cerrajerias 0.1% 0.0% 0.0% 0.1% 0.1%
instalacién y reparacion de canos de escape 01% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1%
Instalacién y reparacion de tapizados 0.1% 0.1% 0.0% 0.1% 0,2%
Reparaciones eléctricas del tablero o instrumental 0.3% 0,2% 0.1% 0.5% 1.0%
Jalleres de chapa y pintura, instal. de guardabarros
plasticos 0.7% 0.7% 0,4% 1.2% 1.9%
Jalleres de mante. y reparacion integral. mecanica
en general 3,1% 2.7% 1.8% 3.5% 5,6%
Venta p/ mayor y menor de partes, piezas y acc.
de veh. autom. 7.1% 6,6% 7.5% 5.3% 3.4%
Mantenimiento y reparacion de motocicletas 0.1% 01% 0.0% 0,2% 0.4%
Venta p/ mayor y menor de motos y de sus partes,
piezas y acc 0.4% 0,3% 0.1% 0.3% 0,4%
Venta p/ menor de combustible para automotores 1.9% 2.1% 2,7% 2.0% 0.8%
Comisionistas y consignatarios de productos agricolas 1.2% 0.8% 1,4% 0,7% 0,4%
Comisionistas y consignatarios de productos pecuarios 0,3% 0.2% 0,4% 0.2% 0.1%
Comisionistas y consignatarios de otras mercaderias 1.0% 1.0% 0.9% 0.8% 0.5%
Venta p/ mayor de productos agrop. y de animales vivos 3,0% 2.9% 2.1% 1.0% 0.5%
Venta al por mayor de productos de almacén 7.1% 7.2% 7.9% 3.9% 1.3%
Vanta al por mayor de carnes rojas y de ave 0.2% 0,3% 0.3% 0,3% 0,2%
Venta al por mayor de verduras y frutas frescas 0.9% 1,0% 0.7% 1.1% 1.1%
Venta p/ mayor de pan, prod. de confiteria
y pastas frescas 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1%
Venta al por mayor de golosinas, cigarrillos y bebidas 0.7% 0,9% 1.1% 1.0% 0,3%
Venia p/ mayor de prod. textiles, prendas de vestir
y calzado 0.5% 0,5% 0.6% 0.6% 0.4%
Venta al por mayor de productos v materiales de limpieza 0,2% 0.2% 0,2% 0.2% 0.2%
Venta p/ mayor prod. farmacia, medicin., cosm., perfum.

y ortop. _ 5.0% 5.2% 4.3% 2.1% 0.7%
Venta p/ mayor de juguetes y art. para esparc. y deportes  0,2% 0.1% 0.2% 0.2% 0.2%
Venta al por mayor de prod. de 6ptica, fotog.. relojes '

Y joyena ; 0.4% 0.4% 0.4% 0.3% 0‘20/0

Venta p/ mayor de prod. de equip. del hogar, disquerias
e Instr. musicales 9, o o
Venta p/ mayor de libros, revistas, diarios, articulos La% 1,4% 1.5% 0,8% 0.4%
de libreria, papel y cartdn 19 q o o 9
Venta p/ mayor de combustible y lubricante para L% " 2.8% 1.6% 0.3%
automoiores 119 o = a 0

| Venta p/ mayor de otros comb. y lubr., gas en garrafas, . iy L o oz
lena y carbén g o, 5 9,
Venta p/ mayor de mater. de constr., vidrio plano, art. de b 0.9% s G dith e
ferreteria, pintureria y eq. y ma‘_uar. de plomeria y calefaccion 4.7% 4, 7% 2.6% 2 39 1.2%
Venta p/ mayor de otros prod. intermedios, desperdicios ’
y deshechos 0,8% 0.5% 0.5% 0.4% 0.2%
Venta al por mayor de rméaquinas y equipos para oficina 0.1% 0.1% 0,2% 0:1% 0.1%
Venta p/ mayor de otra maquinaria, equipo y materiales ;
cConexos 0,5% 0.5% 0.2% 0.4% 0.4%
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Valor Valor Remuneracion Personal
produccion agregado al trabajo ocupado Locales
Venta p/ mayor de otros prod n.c.p. 0.2% 0.2% 0,1% 0.1% 0.2%
Venta p/ menor en comercios no especializados
de alimentos, bebidas y tabaco 8.7% 8,0% 16.5% 7.8% 0.6%
Prod. de almacén, fiambreria, rotiseria y productos
dietéticos 3.4% 4,0% 2.4% 9.6% 14.9%
Venta al por menor de cames rojas y de ave 1,.7% 1.7% 1.3% 2.4% 3.9%
Venta al por menor de pescado 0,1% 0,1% 0.0% 0.2% 0.3%
Venta al por menor de verduras vy frutas frescas 0.5% 0,6% 0.1% 1,7% 3.3%
Despachos p/ menor de pan, prod. de confiteria
y pastas frescas 0.1% 0,2% 0.1% 0.4% 0.7%
Venta al por menor de golosinas, cigarrillos y bebidas 1.6% 1.9% 0,2% 6.4% 12.1%
Venta p/ menor de prod. farm. y med., cosméticos
y art. de tocador 2.4% 2,6% 2.3% 2.9% 3.0%
Venta p/ menor de prod. textiles, prendas de vestir,
calzado y art. de cuero B.9% 9,1% 7.7% 10,4% 11.8%
Venta p/ menar de aparatos, art., muebles y equipo de
uso domeéstico 5.8% 6,1% 3,5% 4,1% 3.8%
Venta p/ menor de mat. de constr., art. de ferreteria,
pinturas y prod. de vidrio 3.8% 3.8% 3,5% 5,0% 5.0%
Venta p/ menor de flores, plantas, semillas
y animales dom. 0.5% 0.5% 0.3% 0.7% 1,0%
Venta al por menor de productos y materiales
de limpieza 0.1% 01% 0,0% 0.2% 0,3%
Venta p/ menor de juguetes, articulos para espar.
y deportes 1,0% 1.0% 0,8% 1.1% 1.2%
Venta al por menor de dptica, fotografia, relojeria,
joyeria y fantasia 1.3% 1.5% 1,0% 1.3% 1.5%
Venta p/ menor de papeles para pared y recubnmientos
para pisos 0,2% 0,2% 0.3% 0.2% 0.2%
Venta p/ menor de libros, revistas, diarios, art. de libreria,
papel y cartdn 1,2% 1.2% 1.4% 1,.7% 1.9%
Venta al por menor de maquinas y equipos para oficina 0.7% 0.7% 0.5% 0.9% 0.7%
Venta al par menor de fuel-oil, gas en garrafas, carbon
y lena 0.1% 0.1% 0.1% 0.2% 0.3%
Venta al por menor de otros articulos nuevos
no especificados 1.0% 1.0% 1.1% 1.4% 1,.3%
Venta p/ menor en comercios de art. usados,
excl. Autom. y motos 0.1% 0.1% 0.0% 0.2% 0.5%
Puestos de venta al por menor de carnes rojas y de ave 0.0% 0,0% 0.0% 0.0% 0,1%
Puestos venta p/ menor de otros prod. alimen
y prod. de limpieza 0,0% 0.1% 0.0% 0.1% 0.1%
Puestos venta p/ menor de libros, revistas, diarios,
art. de libreria, papel y cartdon 0.1% 0.1% 0.0% 0,1% 0.3%
Reparacidn de efectos personales y enseres domésticos 1.1% 1.0% 0.2% 2.2% 4,5%
Haoteles y otros tipos de hospedajes temporales 2,3% 2.7% 2.B% 2.0% 1.0%
Restaurantes, bares y cantinas 5.6% 4,6% 3.6% 4.6% 6.6% |
Manipulacién de la carga y equipaje 0.5% 0.7% 1.2% 1.4% 01% |
Almacenamiento y deposito 0.8% 0.4% 0.5% 0.2% 0.3% ,i'
0"§S actividades de transporte complementaras 4,0% 4.2% 5.0% 1.8% 1.4% ;
Actividades de agencias de viajes y organizaciones i
de viajes 5.7% 2.6% 3.4% 0.7% 1.1% |
Actividades de otras agencias de transporte 2.5% 3.9% a4.1% 3.9% 04% |
Actividades inmobiliarias 1.9% 2.1% 0.6% 1.3% 3.7% !
Alquiler de vehiculos de transporte !
{sin operarios ni tripulacion) 0.5% 0.3% 0.1% 0.1% 0.2% |
Alquiler de efectos personales y enseras domésticos n.c.o. 1,0% 0.9% 0.4% 0.7% 1.6% |
Informatica v actividades conexas 1.7% -1.0% 0,5% 0.4% 0.8% :’
— R ]
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* Las paricipaciones de los subsectores estan elabaoradas en relacion al tolal del correspondiente sector

B Valor Valor Remuneracion Personal
produccién agregado al trabajo ocupado Locales
Actividades juridicas 3,5% 5,4% 1,0% 3.0% 10.1%
Activ de_; cont.‘apihdad, teneduria de libros y auditoria, — 3.9% 5% aTH 5 6%
Zf:'ri?(;-a::lr:scc,f;:gesoramiento empresarial y de gestion 0,2% 0.3% 0.0% 0.1% 0,5%
A i i nieria
vAcott,::;ga:cef ‘thr:girtedura e maeme 22% 1.9:/0 0.7:/0 1.32/0 3,5:/:.
Publicidad 2.3% 1.3% 0.60/0 O,SOA) 1.1 D/’o
Obtencién y dotacién de personal 0.3% 0.2% 0-40/0 0-60/0 0-10/0
Actividades de investigacion y seguridad 2, 7% 4.0% 7.20/0 4.70/0 0,30/0
Actividades de limpieza de edificios (T)é:;o (';2:;0 g.g;ﬂ g-gc;o g,goﬁ:
Actividades de fotografia b'/a HI0 L0 /0 i
Otras actividades er?npresariales n.c.p. 1,3% 0.9% 0,2:/0 0,7:/0 2,1:/0
Ensefanza primaria 0.5% 0.8% 1.5% 1 .60/0 0.4%
Ensefanza secundaria 3.4% gg:f "g-g:;o Z-go::O g?:;o
fanza superior 1.2% 0% 0% 5% 1%
Errll::ﬁ:nza de‘?adultos y otros tipos de ensenanza 1.8% 2,6% 3.4% 4,6% 2.6%
Actividades de hospitales, sanatorios y clinicas 9,3% 10.1% 17.4% 8.6% 0.3%
Actividades de médicos y odontdlogos 9.1% 12.7% 1.7% 5.6% 19.8%
Otras actividades relacionadas con la salud humana 3.0% 3.4% 1.5% 2.5% 5.9%
Actividades veterinarias 0.2% 0.2% 0.0% 0.2% 1.1%
Servicios sociales con alojamiento 1.1% 1,0% 1.9% 1.1% 0,5%
Servicios sociales sin alojamiento 0.9% 0.8% 0.6% 2.2% 1.4%
Eliminacién de desperdicios. aguas residuales
y saneamiento 0.6% 0.8% 1.1% 0,5% 0,1%
Acti. de org. empresariales, profes., sindicales, religiosas.
politicas y otras 11.5% 5.4% 5.8% 15.2% 6.0%
Exibicion de filmes y videocintas 0.2% 0,2% 0.1% 0.1% 0.1%
Actividades de radio y televisién 5.1% 4,3% 5.8% 1.5% 0,4%
Actividades teatrales y musicales y otras actividades
artisticas 0.0% 0.1% 0.0% 0,1% 0.2%
Otras actividades de entretenimiento n.c.p. 0.6% 0.5% 0,4% 0.5% 0,7%
Actividades de bibliotecas, archivos, museos y culturales 01% 0.2% 0.2% 0.5% 0,2%
Actividades deportivas y otras actividades
de esparcimiento 4.3% 4,7% 4,0% 5.6% 6.1%
Lavado v limpieza de prendas de tela y de cuero,
limpieza en seco 0.4% 0.5% 0.3% 0.6% 1.6%
Peluqueria y otros tratamientos de belleza 0,9% 1.2% 0.1% 1.5% 6.7%
Pompas funebres y actividades conexas 1.2% 1.5% 1.6% 0,7% 0.2%
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Tabla 2: Indicadores de contribuciéon del sector terciario”
hTMNAm VA . /PO | RT /PO | 10 |PO /PO (VP [VP _
ECONOMIA PRIVADA URBANA 37% $40.216 $16.057 |0.94% 0.94% 1.14%
Comercio 29,03% $18.320 $5.318 | 1.,14% 1,00% 1,13%
Servicios 42.9% $10.150 $4.354 | 0,81% 1.09% 0.84%
Venta p/ mayor y menor de veh.
automoatares nuevos y usados 24.6% $50.474 $12.393 1.36% 1,09% 1.17%
Lavadero de automoviles 46,3% $10.849 $5.025 1,26% 1,20% 1.20%
Reparacién de cdmaras, alineacidn
direccion y balanceo ruedas 16,6% $12.651 $2.102 1.28% 0,87% 1,13%
Instalacion de atarm. y radios, grabado
de cristales y cerrajerias 13.1% $9.136 $1.195 0,92% 0.99% 1.21%
Instalacion y reparacion de canos
de escape 65,6% $9.155 $6.002 |[1.,13% 1,18% 1.05%
Instalacion y reparacion de tapizados 15.0% $12.543 $1.881 1,.92% 1.13% 1.89%
Reparaciones eléctricas del tablero
o instrumental 6.6% $9.636 $638 |0.96% 0,90% 0.98%
Talleres de chapa y pintura, instal. de
guardabarros plasticos 16,9% $10.557 $1.780 1,.26% 1.09% 1.20%
Talleres de mante. y reparacion integral,
mecanica en general 19,3% $13.895 $2684 |1.23% 1,06% 1.11%
Venta p/ mayor y menor de partes,
piezas y acc. de veh. autom. 32,6% $22.856 $7.445 | 2,22% 1.84% 2,48%
Mantenimiento y reparacion
de motocicletas 0.0% $5.286 $0 10,93% 1.21% 0.80%
Venta p/ mayor y menor de motos y de
Sus partes, piezas y acc. 7.7% $20.372 $1.563 |0.45% 0.78% 0,62%
Venta p/ menor de combustible para
automotores 38.2% $18.598 $7.098 {0.59% 0.65% 0,59%
Comisionistas y consignatarios
de productos agricolas 49.2% $20.822 $10.253 [0.61% 1.00% 0.91%
Comisionistas y consignatarios
de productos pecuarios 65,0% $19.007 $10.452 |0.40% 0.59% 0.45%
Comisionistas y consignatarios
de otras mercaderias 24.4% $22.419 $5.463 | 0.67% 1,98% 0.72%
Venta p/ mayor de productos agrop.
y de animales vivos 209% | $53.237 $11.117 | 1.52% 0.80% | 1,22%
Venta al por mayor de productos
de almacén 32,1% $33.260 $10.680 1.42% 1.16% 1.,42%
Venta al por mayor de carnes rojas ,
y de ave 286% | $17661 $5 060 0.49% 0,76% | 0.36%
Venta al por mayor de verduras {
y frutas frescas 19.8% $15.931 $3.152 [ 1.12% 0.94% i 0.97%
Venta p/ mayor de pan, prod. | ! ‘
de confiteria y pastas frescas 30.2% | $13.780 $4169 ,065% 0,93% 0.88%
Venta al por mayor de golosinas, ' I
cigarrillos y bebidas 38.5% $16.665 $6.408 |0.41% 1.19% J 0.44%
Venta p/ mayor de prod. textiles,
prendas de vestir y calzado 24 8% $14.481 $5 036 0,27 %; 0.55% l 0.23%
Venta al por mayor de productos l {
Yy materiales de impieza 22.6% $19 424 $4393 |0.867% 0.84% l 0.61%
Venta p/ mayor prod. farmacia, medicm.' |
cosm., perfum. y ortop. 23.7% $46.242 $10.959 1.63% 1.567% 1.45%
Venta p/ mayor de juguetes y art i l
Para esparc. y deportes 30,3% $12.377 $3.756 [0.33% 098% | 0.29%
Venta al por mayor de prod. de éptica. ’
fotog., relojes y joyeria 29.7% | $23.036 $6.837 [ 1.06% 1.59% | 1.03%
Venta p/ mayor de prod. de equip. |
del hogar, disquerias e instr. musicales 30.8% $31.040 $9.557 | 0.64%)| 1.01% , 0.53%
Venta p/ mayor de libros, revistas, diarios, ' I
articulos de libreria, papel y carton 40,7% $22.630 $9.203 [ 1,82%! 2.12% l 1.77%
Venta p/ mayor de combustible | i
i | | | _J
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) RT 1 VA oy VA 4 /PO | RT 13y /PO ) 10 POy /PO pomss| VP 5y VP .,
" i 0, g}
y lubricante para automotores 27.6% $39.266 £10836 [2.20% 2.76% 51%
Venta p/ mayor de otros comb. y lubr, gas 8 o
en garrafas, loAa y carbon ' 72.6% $23.955 $17.397 |1.59% 1.72% 1.71%
Venta p/ mayor de mater. de constr., vidrio
plano, art. de ferreteria, piniureffa Yy eq.
y mater. de plomeria y calefaccion 7 16.4% $37 675 $6.162 12,29% 1,59% 2.29%
Venta p/ mayor de otros prod. intermedios,
desperdicios y deshechos 28.6% $24.175 $6.918 |0.52% 0.82% 0,78%
Venta al por mayor de maquinas y
equipos para oficina 52.4% $14.605 $7.647 10,07% 0.34% 0.07%
Venta p/ mayor de otra maguinaria,
equipo y materiales conexos 19.1% $23.798 $4.644  10.36% 0.53% 0.31%
Venta p/ mayor de otras prod. n. ¢. p. 12.7% $25.460 $3.246 {0,28% 0,34% 0.27%
Venta p/ menor en comercios
no especializados de alimentos,
bebidas y tabaco 59.7% $18.664 £11.157 1.47% 1.65% 1.50%
Prod. de almacén, fiambreria, rotiseria
y productos dietéticos 17.0% $7.698 $1.311 0.87% 0.71% 0.90%
Venta al por menor de carnes rojas
y de ave 22,4% $13.235 $2.963 |0,99% 0.68% 1.12%
Venta al por menor de pescado 14,6% $9.643 $1.406 |1.21% 1,35% 1,03%
Venta al por menor de verduras
y frutas frescas 5.9% $6.165 $367 |0,98% 0,85% 1.00%
Despachos p/ menor de pan,
prod. de confiteria y pastas frescas 17.4% $7.689 $1.338 [0,45% 0.44% 0,41%
Venta al por menor de golosinas, |
cigarrillos y bebidas | 24% | 35569 $133  |1.22% 1.00% 1.17%
Venta p/ menor de prod farm. y med., | | |
| cosmeétces y ant de tocador i 25,4% } $£16.656 | $4.224 1w[0,87'% 0.79% 0.84%
Venta p/ menor de prod textiles, prendas | l |
de vestir, calzado y art. de cuero | 24,5% 1 $16.134 | %3947 1,36% 1.09% 1.32%
Venta p/ menor de aparatos, art.. muebles E
Yy equipo de uso doméstico 16.8% $27.107 $4 657 1,30% 1,00% 1,23%
Venta p/ menor de mat. de constr, art
de ferreteria, pinturas y prod. de vidrio 27.2% $13.908 $3.785 |0,94% 0.95% 1.01%
Vent_a p/ menor de flores, plantas, semillag
y animales dom. 16.8% $12.387 $2.078 |0.98% 0.76% 1.05%
Venta al por menor de productos
¥ materiales de limpieza 12,.3% $7.703 $950 0.41% 0.41% 0.51%
Venta p/ menor de juguetes. articulos
para espar. y deportes 24 3% $15.691 $3.808 1.28% 1.10% 1.28%
Venga al por menor de dptica, fotografia,
relojeria, joyeria y fantasia 18.9% $20.539 $3892 [1.63% 1.00% 1.49%
Ventz p/_menor de papeles para pared
Y recubrimientos para pisos 30.2% $18.525 $5596 [1.88% 1.81% 1.88%
Yenta p/ menor de libros, revistas, diarios,
an. de libreria, papel y carton 32,4% | $13.304 $4309 [1.07% 0.79% 1.13%
Venta al por menor de maquinas y equipos
para oficina 22,9% | $14.200 $3.251 [0.94% 1.57% 0,92%
Venta al por menor de fuel-oil, gas
en garrafas, carbén v lena 23.6% $12.011 $2.840 |0.74% 0.61% 0.73%
Venta al por menor de otros articulos
ruevos nc especificados 31.8% $13.117 $4.174 |1,15% 1,19% 1.15%
Venta p/ menor en comercios de an.
usados, excl. Autom. y motos 1.7% $7.043 s 1.00% 1,00% 1,03%
Puestos de venta al por menaor
de carnes rojas y de ave 11.4% | $10.445 $1.196  |0.58% 0.50% 0.55%
Puestos venta p/ menor de otros
prod. ahmen. y prod. de limpieza 9,0% $17.748 $1598 [2.36% 1.04% 1.99%
Puestos venta p/ menor de libros, revistas
dizrios, art. de libreria, papel y cartén 1.9% $11.226 3209  |0.27% 0.25% 0.26%
Reparacion de efectos personales
y enseres domésticos 4,7% $8.662 $407  |0.90% 0.87% 0.79%
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Las participaciones de las subsectores estan elaboradas en relacién al total det correspondiente sector
-

T RT 0y / VA | VA /PO o, |RT o, /PO, | 10 0! PO (samnss VPm[me
otros tipos
:g tsloess;);daies tel:nporales 45,3% $13.601 $6.113 | 0,69% 0.78% 0,68%
Restaurantes, bares y cantinas 33.9% $10.050 $3.408 | 0.51% 0.57% 0.562%
Manipulacion de la carga y equipaje 71.7% $4.960 $3.555 | 1,00% 3.63% 0.88%
Almacenamiento y depdsito 47 6% $17.936 $8.531 0.38% 0,66% 0.63%
Otras actividades de transporte
complementarias 51.4% $23.113 $11.891 | 1.37% 1.54% 1.16%
Actividades de agencias de viajes
y organizaciones de viajes 57.3% $34.818 $19.954 | 1,39% 1,10% 1.56%
Actividades de otras agencias
de transporte 44,6% $10.356 $4623 | 2,19% 6,14% 1,56%
Actividades inmobiliarias 12.2% $16.509 $2.015 | 0.56% 0,74% 0.62%
Alquiler de vehiculos de transporte
(sin operarios ni tripulacion) 12.8% $21.269 $2.723 | 2,44% 2,98% 3.38%
Alquiler de efectos personales y enseres
domésticos n.c.p 20,2% $13.040 $2.640 | 1.48% 1,07% 1.53%
Informéatica y actividades conexas -20,9% -$22.964 $4.806 |-0,41% 0.52% 0.68%
Actividades juridicas 8.3% $18.388 $1.530 | 0.90% 1.02% 0.82%
Activ. de contabilidad, teneduria
de libros y auditoria; asesor. impositivo 12.1% $15.115 $1.835 | 0,73% 0.95% 0.71%
Actividades de asesoramiento
empresarial y de gestion 6.5% $23.845 $1.538 | 012% 0.21% 0,09%
Actividades de arquitectura e ingenieria
y otras act. técnicas 15.4% $14 446 $2.227 0,76% 1,09% 0,85%
Publicidad 20,2% .| $23.234 $4699 | 0.51% 0.93% 0,66%
Obtencién y dotacién de personal 88.4% $3.441 $3.042 | 0.08% 0,24% 0.19%
Actividades de investigacion y seguridad 76.5% $8.666 $6.628 | 1.33% 1.84% 1,09%
Actividades de limpieza de edificios 67.3% $6.308 $4.243 | 0.87% 0,92% 0,86%
Actividades de fotografia 26,0% $13.170 $3.429 | 0.82% 1.11% 1,14%
Otras actividades empresariales n.c.p. 11.1% $13.758 $1.528 | 0.52% 0.69% 0.79%
Ensenanza primaria 82,8% $4.963 $4.108 | 0.25% 0.41% 0,25%
Ensenanza secundaria 89,1% $6.720 $5.986 0,89% 1.11% 0,92%
Ensenanza superior 87.2% $4.490 $3.915 | 0,86% 1,64% 0.76%
Ensenanza de adultos y otros tipos
de ensenanza 55,5% $5.719 $£3.176 1,19% 1.77% 1.02%
Actividades de hospitales, sanatorios
y clinicas 74.1% $11.895 $8.817 | 0.84% 1.09% 0.73%
Actividades de médicos y odontdlogos 5.8% $22.880 $1.320 | 1.46% 1.11% 1,28%
Otras actividades relacionadas
con la salud humana 19.0% $13.800 $2.615 0,95% 0,98% 0.87%
Actividades veterinarias 5.9% $7.345 $431 0,69% 0.92% 0.67%
Servicios sociales con alojamiento 80,7% $9.205 $7.426 | 1,04% 1.11% 1.17%
Servicios sociales sin alojamiento 28.9% $3.749 $1.083 1.87% 2,36% 2,22%
Eliminacién de desperdicios,
aguas residuales y saneamiento 57,7% $17.394 $10.038 | 0,54% 0.63% 0.32%
Actn. de org. empresariales, profes.,
sindicales, religiosas, politicas y otras 46,9% $3571 $1.674 | 0.87% 1,75% 1.58%
Exibicién de filmes y videocintas 25,3% $18.137 $4.592 | 0.81% 1.47% 0.98%
Actividades de radio y television 58,8% $29.355 $17.258 | 1.24% 1,19% 1.33%
Actividades teatrales y musicales
y otras actividades artisticas 18.5% $6.862 $1.273 | 0,13% 0.37% 0.08%
Otras actividades
de entretenimiento n.c.p. 37.4% $9.254 $3.458 | 0.66% 0.77% 0.71%
Actnfidades de bibliotecas,
archnyos. museos y culturales 61,6% $3.280 $2.021 1.01% 1.17% 0.70%
Actividades deportivas y otras
actividades de esparcimiento 36,3% $8.471 $3.075 | 0.59% 0.79% 0.48% |
Lavado y limpieza de prendas de tela
\‘;;Ila cuero, limpieza en seco 23.7% $7.860 $1.861 | 0.68% 0.84% 0.63% |
Porl:\qpt;?? Y otros tratamientos de belleza 4,7% $8.080 $382 | 0.79% 0.80% 0.73%
i Gnebres y actividades conexas | 43.5% | $22.569 $9.820 | 1.33% 1,46% _099%

———
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Las ventas al exterior del Polo Petroquimico

m Las ventas al exterior se incrementaron fuertemente en /os' ultimos aﬁog. ®m Brasj/
surge como principal cliente dentro del bloque Mercosur al igual que Chile dentro
del resto de los palses. m La mayor parte de las exportaciones se moviliza por barcos

y camiones. m Se espera un importante auge en la demanda de transporte de carga.

da a 2.800.000 teneladas/ano para el 2000. De la mis-
ma manera, el segundo eslabén es la Industria
Petroquimica, que se subdivide en bésica, intermedia
y final. Para el caso de la primera, la capacidad actual
ronda las 245.000 toneladas, habiéndose proyectado
una expansion, que culminara en el ano 2000, y que la
posicionard en 1.450.000 toneladas/afio; esta cifra re-
presenta un incremento de casi un 500% en la capaci-
dad instalada. La segunda subdivisién, Industria
Petroquimica Intermedia, presenta una capacidad ac-

Como continuacion de una serie de notas,
publicadas en ediciones anteriores', con las que se
pueden describir las vinculaciones y estructuras
internas del polo petroguimico local; el siguiente
informe intenta abordar la importancia relativa del
sector externo en relacion al volumen total de negocios.
En una primera parte se definen las actividades
productivas y su nivel de produccidn actual y futuro,
para luego poder determinar la importancia del
comercio exterior del complejo y exponer alguna

hipétesis de comportamiento futuro. tual de 150.000 terIaFias, con una capacidad proyec-
tada al segundo milenio de 210.000 toneladas. La alti-
Capacidad instalada? ma subdivision dentro de la Industria Petroguimica es
la que presenta la expansion mas importante en tér-
El polo petroquimico bahiense estd compues- minos absolutos; con una capacidad presente de
to por una variada gama de etapas p,roductivas (Ver 350000 tone]adas, provecta expandirse haSta alcan-
Cuadro 1) que comienzan con el aprovechamie”tc de zar 1.970.000 toneladas. Dicha expansi()n representa
un recurso natural primordial: gas natural. La denomi- un 460% de aumento. La Ultima etapa de transforma-
nada Industria Petrolera, es el primer eslabon de esta cion que se desarrolla dentro del polo petroguimico
estructura y cuenta con una capacidad instalada, al local esta relacionada a la Industria Quimica, la que
afio 1997, de 1.085.000 toneladas de produccién anual. presenta una expansion de 80.000 toneladas, las cua-
Dicha industria, presenta proyectos de inversién en les se agregaran a las 104.000 que existen actualmen-
ejecucion que permitiran que la capacidad se expan- te. (ver Tabla 1).
Tabla 1. Capacidad actual y futura del Polo Petroquimico de Bahia Blanca *
Capacidad actual i
Ind. Petrolera ToHE Capacidad f;;t;(;a Incremento (%)
Ind. Petrog. bésica 245 1'4 3 158
Ind. Petrog. intermedia 150 450 492
ind. Petrog. final 350 210 40
Ind. Quimica 10 1.970 463
. A 184 77
L * miles de teneladas

Mercado externo?® i,
pecto al ano 1994. Por otra parte, la evolucién del com-

plejo bahiense contrasta, en gran medida, con la si-
tuacion de la industria en el total del pais, ya que para
€l caso de esta Gltima, la performance exportadora

Si bien desde sus inicios, la industria
petroguimica argentina rno se desarrollé en funcién del
mercado exterior. sino que se volcod al mercado inter-

no: anali o AL solo crecié un 30% promedio con relacién a 1994.
Aduzﬂzn;a::?r::s; dato'__-‘. de la Direccion General de Por otra parte, es importante resaltar que el
0s afios 1 :
Petroquimico de Bahia Bla:\cag?nt;stmgs' ¢ PC.'I‘.) comportamiento de la participacién de las ventas al
dad ha generado excedentes'exportz:ta)!:: ?n:a atr:tu\n- exterior sobre el total producido es, en promedio, del
portan- - ; : : :
tes. solo en 1995 y 1996. En estos anos se constata :3 o londe sicanzado dicha relacidn un bigp de

8% en el afio 1995, Si se desagrega el anélisis a nivel

un incremento superior al 2009 |
s promedio con res- de productos, las primeras posiciones corresponden
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a polietilenos y soda caustica con un 26% y 23% pro-
medio, respectivamente; mientras que en el caso del
gas licuado de petréleo la relacion promedio solo lle-

ga al 5%.
Destino de las exportaciones®

Considerando el destino de las exportaciones,
medidas en toneladas, del complejo petroquimico
local, se aprecia la supremacia del bloque comercial
MERCOSUR sobre el resto de los palses. En el ano
1996, las exportaciones de productos hacia ese sector
representaban un poco mas del 70% del total,
destacandose Brasil, como principal destino, con un
62% del total exportado ( 87,5% si solo se tienen en
cuenta las exportaciones al MERCOSUR). Si bien el
volumen exportado al vecino pais decrecid un 9,5%
promedio en estos tres anos; este, nunca perdio el
primer lugar; lo cual es interesante a la hora de medir
el nivel de dependencia de las exportaciones en la
industria local frente a la inestable situacion del vecino
pais (ver Grafico 1).

Grafico 1. Exportaciones a Brasil
por tipo de industria
100% —
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Por otro lado, las exportaciones al Resto del Mundo
representaron, aproximadamente, el 30% del total de
las mismas en el afo 1996, habiendo crecido un 18,5%
en el trienio 1994-1996. Entre los destinos involucrados
en esta categoria, sobresale la evolucién de Chile que,
al igual que Brasil para el bloque del MERCOSUR, lidera
el grupo en cuanto al volumen de exportaciones, al-
canzando una participacion, sobre el total, de 7,08%
en 1996; aunque, decreciente en un 10% promedio
entre 1994 y 1996 (ver Grafico 2).

Es interesante descomponer las ventas al
exterior por tipo de industria para el caso de Brasil y
Chile que representan los destinos mas importantes.
Se aprecia que para el primero, la industria
petroquimica final muestra niveles de participacion

superiores a todas las demas, con una marcada signi-
ficacion en el ano 1995; mientras que para Chile, la
Unicas industrias con un volumen significative son las
de petroquimica final y quimica, con una clara prepon-
derancia de la primera.

Grafico 2. Exportaciones a Chile

por tipo de industria
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Medios de transporte®

El tipo de transporte principal, para 1996, fue el
marftimo, con una participacion del 59% sobre el total
exportado; seguido por camiones en un 32%, ferrocarmil
en un 8%. El resto de los medios utilizados participan en
un 1%.

Si se tiene en cuenta el trienio '34-'36, los resulta-
dos reflejan que los bienes exportados desde el polo lo
hicieron, en casi su totalidad, por camidn (49%) y por via
maritima (47%). mientras que ferrocarmil y otros medios
lo hicieron en un 4%. Cabe resaltar que la utilizacion de
transportes terrestres corresponde a la utilizacién de los
mismos desde el puerto en que los productos dejan el
pals; es decir, no comprende el transporte de “cabotaje”
terrestre desde Bahia Blanca hasta la frontera.

Una primera aproximacién a la futura demanda
de este tipo de servicios, cuando las inversiones que se
estan llevando adelante estén finalizadas y en pleno pe-
riodo de produccién, se puede lograr suponiendo cons-
tante la participacion de las exportaciones en el volumen
total producido y que se mantenga la actual estructura
promedio de demanda de medios de transporte. Los re-
sultados son interesantes ya que para el caso del trans-
porte por camién el incremento seria de un 700%. para el
transporte por barco de 690% y para el resto de los me-
dios utilizados de un 740%.

'Wer |AE 35 de noviembre de 1997 y IAE 36 de eneic de 1998
? |ncluye etano, butano, propano, gasofina; pofietileno de ahta densidad,
baja densidad y baja densidad fineal: monocioruro de vinilo, policiornuro
de vinilo y soda céustica.

3 Inchuye gasolina, gas licuado de petidleo, polietieno de alta densidad.
baja densidad y baja densidad fineal; policioruro de vinilo y soda caustica

3 Incluye gasolina, gas licuado de petrdleo, polietilano de alta densidad,
baja densidad y baja densidad lineal: policloruro de vinilo y 50da caustics.
4 Incluye gasolina, gas licuado de patréleo, pofietiteno de alta densidad.
baja densidad y baja densidad lineal; policioruro de vindo y sodla cAustica

Tabla 2. Exportaciones petroquimicas *

.
toneladas ** cracimiento anual promedio

1994 1995 1996 Promedio ‘94-'96 Crecimiento boird
Total del pais 341600 238500 447700 409267 15.20%
Polo Bahiense 50182 167088 139779 1190186 108,30%
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El impacto de las nuevas inversiones (I)*

m ¢ Qué pasard realmente en la ciudad a partir de /as nuevas inversiones’ m ¢Cusl es
/a magnitud de los acontecimientos Jocales? m E/ rol de Bahia Blanca en el proceso
de inversiones en el sector petroquimico es protagonico. m (Qué se puede esperar

de este proceso’

La ciudad de Bahia Blanca, no es capital de
provincia ni integra el conjunto de localidades con
mavyor nivel de poblacién del pais. No obstante. a lo
largo del siglo ha desempenado un destacado rol en
la economia argentina. Pese a la dificil situacion
econémica de los Gltimos anos, su importancia se
mantiene y a partir de las inversiones en curso, este
rasgo se acentuara.

Anticipdndose a  estas
transformaciones, la ciudad ha despertado el interés
de inversores externos. Algunos simples indicadores
permiten constatar la idea de un importante nivel de
actividad econémica, con una poblacion de alto nivel
de ingresos si se toma como referencia la situacion
promedio del pais. A modo de répida presentacion,

se han seleccionado un conjunto de variables que
permiten situar la ciudad en el contexto del pais. El

grandes

alto nivel de depdsitos per capita, en comparacién a
otras plazas del interior, revela una elevada capacidad
de ahorro en los segmentos de poblacién con mayor
nivel de ingreso. Otros indicadores relacionados con
la cantidad de habitantes, como el parque automotor
o de consumos asociados a altos niveles de ingreso
—consumo eléctrico residencial, teléfonos instalados-
refuerzan la idea de un alto nivel de consumo.

El Producto Bruto per capita se ubicaria por
encima de la media — cercano a los u$s 9.000-. De
acuerdo a la informacién del Ultimo censo, la
economia local representaria el 1% del PBI y dado
que el porcentaje de poblacion resulta levermente
inferior -0,9% del total de habitantes- se puede inferir
que el Producto Bruto per capita local se encontraria
por encima del promedio correspondiente al pais.

Nivel de depositos per capita en 1997 Lineas teléfonicas cada 100 habitantes en 1997
2.000 i 0
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La ciudad representa un punto de
convergencia de un gran volumen de materias primas,
energiay combustibles. Una parte importante de esta
produccién _fundamentalmente granos Y
combustibles- se destina a mercados del exterior a
través del puerto, erigiendo a Bahia Blanca como uno
de los principales puntos de salida de la carga
exportada. La infraestructura existente para el
transporte de estos productos comprueba el gran
caudal de materias primas que atraviesa la region.

CANALIZA UN SIGNIFICATIVO VOLUMEN
DE LAS EXPORTACIONES TOTALES

VolFlmon-daloxpottaclonos en 1997

Pals

Bahia Blanca

toneadas

Rol protagénico de la ciudad en el proceso de
inversiones

Una idea del protagonismo de la ciudad en el
fuerte proceso de inversiones que impulsa el
crecimiento de la economia del pais, puede ser
visualizada a través de su participacion en el monto
comprometido en proyectos del.sector petroguimico
para los proximos anos.

Como resultado de este proceso, originado
en la decisién del gobierno nacional de privatizar las
plantas del polo petroquimico, en poco tiempo se

CAPTA UNA IMPORTANTE
PROPORCION DE LAS
SNVERSIONES EN EL SECTOR
PETROQUIMICO

on ol sechor p
‘mlﬁn wn ol periodo 1907-2000 NVERSION
= EXTRANJERA DIRECTA

EN LAARGENTINA
200 l

U$S 20.000 miflones

milores de dokre

°
Paks ‘Bahis Btanca
Prartar: Furdimcitn NVEATI Argerena

confarmara el principal complejo petroguimico del pais
y uno de los mas destacados del Mercosur. Esta
condicidn confiere un nuevo protagonismo a la ciudad
que trasciende las fronteras del pais.

Un aspecto importante es que las
perspectivas optimistas no son exclusivas de los
empresarios y funcionarios bahienses. La apuesta al
futuro es compartida por empresas transnacionales,
lideres en sus respectivos mercados, con plantas
diseminadas en gran cantidad de paises. Sus
pronésticos, en base a los que toman sus decisiones
de inversion, estan respaldados en sélidas previsiones.

Comparando la relacién entre Producto Bruto
e inversiones correspondientes a Bahia Blanca vy el
pals, los resultados anticipan un inminente crecimiento
de la economia regional, considerando la muy buena
perfomance de la economia en general para una
relacién sustancialmente menor? . Por otra parte, estas
cifras ratifican el protagonismo de la regién, captando
una parte sustancial del flujo de inversiones extranjeras
en los proximos anos. El desarrollo regional no se
difunde en el espacio de un modo uniforme, pero este
tipo de evidencias son suficientes para anticipar un
mayor ritmo de crecimiento de la region con respecto
al resto del territorio.

UMA PRIMERA IDEA DE LA MAGNITUD GEL
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Una idea del proximo crecimiento

Partiendo de premisas simples, es posible
formular una prnmera estimacion del impacto sobre el
producto bruto per capita local a lo largo de la proxima
década. En este ejercicio, s€ considera solo el “impacto
directo” de las inversiones “en el Polo Petroquimico ™. es
decir. el efecto sobre la produccion local promedic por
habitante generado por los gastos asociados a la
construccién de nuevas plantas y su posterior
funcionamiento operativo.

En este andlisis de impacto conviene diferenciar
dos etapas. La pnmera se desarrolta hasta fin de siglo y
comresponde al periodo de inversiones. En estos tres anos.
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el origen de los mayores recursos que impuisan el
crecimiento corresponde en modo principal, a las
remuneraciones del personal encargado de construir
las nuevas plantas. De este modo, la ciudad espera
contar con una transferencia neta de ingresos del orden
de los 300 millones de délares. Por esta via, la economia
local presentaria un factor positivo de crecimiento del
pbi per cépita del orden del 4% anual en el lapso
considerado.

El comienzo de la segunda etapa coincide con
el inicio del proximo siglo. En este tiempo, se espera
el inicio de operaciones de las plantas proyectadas.
En funcion de este aspecto, se ha denominado este
segundo pericdo como etapa operativa. A diferencia
del anterior, podria llegar a tener efectos mas duraderos
y por lo tanto representar una fuente de crecimiento
sostenible. En esta segunda parte, el origen y alcance
del impacto de las nuevas plantas dependera de su
encandenamiento con empresas del entorno. De un
modo basico, esta relacion puede efectivizarse para el
resto de las empresas locales, en calidad de
proveedores de bienes y servicios o como
transformadores de la materia prima producidas en el
complejo petroquimica. Esta segunda alternativa se
presenta como una via promisoria de desarrollo pero
aun es una posibilidad no explorada en profundidad.

En consecuencia, en esta primera instancia, el impacto
operativo se limita a evaluar los efectos por la
contratacion de personal, bienes y servicios de las

plantas ampliadas del Complejo Petroquimico. A partir
de hipotesis basadas en résultados de estudios
anteriores” y elaborando un prondstico de crecimiento
de la produccién fisica derivado de la expansidn
planeada en la capacidad productiva de las empresas
petroquimicas, cabria esperar a partir del proximo siglo,
una transferencia de ingresos gue incrementaria el
producto bruto per capita actual en aproximadamente
un 3%.

En sintesis, a modo de aproximacion, puede
senalarse que el pbi per capita actual de Bahia Blanca
tiene un piso de crecimiento del 4% hasta el 2.000 y
del 3% adicional al entrar en funcionamiento las
plantas. Estas cifras, representarian un piso de
crecimiento por “el solo efecto directo” de las
inversicnes en el sector petroquimico. Una mayor
aproximacién al impacto global del proceso deberia
incorporar la posibilidad de desarrollo de nuevas
actividades transformadoras, los efectos directos de
importantes inversiones confirmadas en otras
actividades, los posibies efectos indirectos de las
inversiones — multiplicadores del ingreso —. Aun cuando
restaria cuantificar factores de probable repercusion
positiva, resulta claro que los elementos considerados
en este analisis son suficientes para esperar un piso
de crecimiento que posiciona a Bahia Blanca como
uno de los puntos de mayor crecimiento de la
produccion en los préximos anos.

Una primera medida del impacto en términos del PBI

Inw_ers.r'ones en el sector petroquimico: impacto “directo” en términos del PBI/ per capita
estimado actual (no contempla “efectos multiplicadores”)

ETAPA PERIODO ORIGEN

CRECIM. INGRESO EN RELACION
AL PBI PER CAPITA ACTUAL

Inversiones Hasta 2000

Produccién Después del 2000

Gasto en remuneraciones

Compras a empresas locales

4% anual

3% anual

1 Esta nota integra una serie de trabajos sobre el tema. Ver “El
impacto de las nuevas inversiones”, |AE 34, septiembre de 1997,
pag. 1als

2 Aclaracion sobre la estimacion del PBI- en funcién de las
evidencias antes presentadas sobre indicadores de ingreso por
encima del promedio, una aproximacién simple consiste en tomar
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como base de célculo, el PBI per cépita del pais y multiplicarlo per
el nimero de habitantes de la ciudad. Este calculo también estaria
avalado por la participacién sobre el PBI obtenida en el Gltimo censo

para el sector secundario y terciario, del orden del 1%.
3Ver IAE 35y 36
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Pracios

Indice de precios al consumidor

m Los precios durante el primer trimestre muestran una evolucién positiva tanto en
Capital Federal como en Bahia Blanca. mLas principales variaciones en ja ciudad se
observan en los capitulos de Alimentos y bebidas (1,2%) y Educacién (-1,5%). m Fn
Capital Federal los principales movimientos se registraron en Turismo, y en Trans-
porte y Comunicaciones. m Los precios mayoristas muestran una evolucidn
deflacionista desde 1997, aunque en los tres primeros meses del afio su comporta-

miento fue estable.

Panorama general

El primer trimestre del ano presenta un alza
en los precios minoristas, alcanzando un 0.9% de
aumento en Capital Federal y el Gran Buenos Aires
segun mediciones de INDEC. En los dltimos anos
las fluctuaciones ocurridas durante el primer bimestre
se sustentan en variaciones estacionales, del rubro
Turismo principalmente, y cambios en la estructura
tarifaria ocurridos en anos anteriores (cambios en la
tarifa de transporte publico en 1996 y rebalanceo te-
lefonico en 1997). Durante el mes de marzo se re-
gistra una estabilizacion a esta suba acumulada du-
rante los dos primeros meses del ano, con una leve
deflacién del -0.1%. La misma se debe principal-
mente a variaciones compensadas en rubros como
Esparcimiento (-3.7%) y subas en Indumentaria
(1.3%) y Vivienda (1.4%).

Grafico 1. Primer trimestre 1998
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Panorama local

Los primeros tres meses del presente afo
muestran una tendencia levemente positiva en la
evolucion del nivel general, con alzas durante los
meses de febrero y marzo,y sin variacién para el mes
de enero. Asimismo las variaciones registradas no
dejan de observar una cierta estabilidad general lue-
go de las fuertes deflaciones del Gltimo trimestre del
ano anterior. Este afianzamiento refleja un piso al-
canzado por la competencia en el comercio minoris-
talocal. Como resabio de lo ocurrido a fines del afo
pasado puede destacarse que algunos ttiles escola-
res registraron bajas significativas durante el mes de
marzo, época durante la cual tradicionalmente estos
productos tienden a subir de precio por la alta de-
manda.

Las mayores variaciones se registraron en
sentido positivo en los rubros Alimentos y Bebidas
(1.2%), Bienes y Servicios Varios (0.9%), vy
Equipamiento y Funcionamiento del Hogar (0.3%).
Las disminuciones fueron lideradas por Educacién (-
1.5%), Transporte y Comunicaciones (-0.6%), Salud
(-0.4%), Esparcimiento (0.2%) e Indumentaria (-0.1%).
El capitulo de Vivienda no registrd variacion durante
este perfodo. Las variaciones individuales mas sig-
nificativas se registraron en Frutas Frescas (9.5%]),
Refrigerios (8.1%), Carnes Frescas (4.2%), Quesos
semiduros {7.4%) y Fiambres (5.9%) en el caso del
capitulo de Alimentos y Bebidas, mientras que en el
caso de Indumentaria aumenté la ropa interior para
mujer (7.6%) y para hombre (3.8%) asi como los Ser-
vicios de Reparacién de Indumentaria (2.9%). Entre
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las bajas mas significativas figuran Utiles Escolares
(-3%), Verduras {-8.8%). Fideos Frescos (-5.9%). en-

tre otros.

Tabla L_-Vaﬁae—gﬁ de los precios minoristas

Periodo Bahia Blanca CFGBA
ene 98 -0,1% 0.6%
feb 98 0,0% 0,3%
mar 98 0,4% -0.1%
I Trimestre 0,3% 0,8%

Fuente: CREEBBA e INDEC
(*) Cap. Fed y Gran Bs. As

_______L__—————__"A_—_—————* _—

Resumen de la evolucién de los precios al por
mayor

El comportamiento de los mercados interna-
cionales ha influenciado marcadamente la evolucion
registrada en el IPIM (indice de precios internos ma-
yoristas) durante el aho pasado y se mantiene al pa-
recer estable durante el primer trimestre del presen-
te (Grafico 2). En tanto, en los primeros tres meses
se registra una varnacién con resultado neto negati-
vo (-0.2%). Enero cbserva una leve alza del 0.1%,
mientras que marzo disminuyé en un 0.2%, mostran-
dose febrero sin variaciones.

Durante 1997 se acumuld una baja del 31%
en el precio del Petréleo, siendo éste uno de los de-
terminantes del comportamiento detlacionista obser-
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vado. Junto al Petroleo se agregaron las bajas en
Trigo (-7%), Oleaginosas (-6.3%) y Maiz (-3.3%)

Los principales movimientos durante el mes
de marzo se observaron en los capitulos Productos
Primarios (-1.7%), dentro de las cuales se destacan
las variaciones en Productos Minerales, Pesquerosy
Agropecuarios. Entre los rubros particulares de va-
riacion se destacan Alimentosy Bebidas (1.1%), Pren-
das de Materiales Textiles (1 .2%)y Otros medios de
transporte (2.1%). Los subgrupos que evidenciaron

Grafico 2. Evolucion de los precios
mayoristas
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bajas fueron Cueros, Articulos de Marroquineria y
Calzados (-1.6%), Productos de Caucho y Plastico (-
1.3%) y Productos Refinados de Petréleo (-1%). El
precio de la Energia Eléctrica exhibid una variacion
del -0.8%. El capitulo Productos Manufacturados y
Energia Eléctrica, por su parte, no alcanzo a com-
pensar estas bajas con s6lo una leve alza del 0.1%.
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Sector Financiero

a A /o largo del ultimo ano, se advierte un comportamiento rezagado tanto en /os
préstamos como en los depositos en comparacion al conjunto de plazas bancarias
del interior del pais.m Los depositos presentan una moderada expansion en fo que
va del afio.m Se registra una leve reduccidn en las tasas de interés pasivas y activas.

Panorama general

En el ultimo bimestre se observa que las tasas de
interés, tanto en ddélares como en pesos, se mantie-
nen en un marco de estabilidad. El panorama gene-
ral es estable.

Si bien hay evidencias de disminucion en las reser-
vas internacionales, en parte esta situacion se corm-
pensa por la mayor integracion de los depositos en
el exterior por parte de las entidades financieras.
Con referencia a los depdsitos, el crecimiento mani-
festado en los uUltimos meses muestira una
desaceleracion comparandolo con el ritmo anterior.
Permanecieron estancados Hasta mediados de mar-
20, el nivel no mostroé signos de crecimiento y recién
sobre fin de mes se advierte una leve reaccion posi-
tiva.

Los préstamos presentan un mayor dinarnismo, ex-
hibiendo un comportamiento diferente al de los ulti-
mos afios, cuando crecian la mitad de lo que crecian
los depésitos. El principal impulso viene dado por
los créditos otorgados a los particulares, en especial
préstamos personales e hipotecarios.

En cuanto al riesgo de devaluacion y riesgo pais, si
bien a fines de febrero se observo una leve tenden-
cia alcista del mismo, los indicadores de riesgo ca-
yeron ligeramente durante marzo.

Panorama local

A nivel local, surgen algunas evidencias
Dfeocupantes. Los depésitos durante 1997 han exhi-
bido una tendencia alcista pero a un ritmo claramen-
te inferior al del total del pais y aun con relacion a
otras plazas del interior, es decir, excluyendo Capital
Ft.aderal_ Por otro lado, los préstamos presentaron una
disminucién del monto total a lo largo del segundo
semestre, en claro contraste con la moderada ex-
D_ansién observada en el conjunto de plazas del inte-
ror del pais. Esta evidencia sugiere un rezago de la

plaza financiera local con respecto a la evolucion del
sectar a nivel general.

La encuesta de bancos en los Gltimos meses, pre-
senta situaciones muy variadas a nivel de las distin-
tas entidades. Los resultados para una muestra inte-
grada por bancos privados arroja unaleve expansion
de los depésitos totales del orden del 4% entre los
meses de enero y marzo. Considerando los resulta-
dos de la encuesta anterior, se registra una fuerte
desaceleracion en el ritma de expansion de este tipo
de operaciones a partir de febrero. Tras el crecimien-
to promedio del dltimo bimestre, subyacen IMmpor-
tantes diferencias a nivel de las distintas entdades
con variaciones en general comprendidas entre un
rango de + /- 10%, excluyendo los casos de bancos
muy chicos con grandes oscilaciones en el volimen
total de operaciones pasivas. Los préstarmos a partr
de marzo en promedio presentarian un mayor dina-
mismo en comparacién a los depdsitos. No obstan-
te, el nivel se encuentra muy por debajo de la capaci-
dad prestable generada por las colocaciones de los
ahorristas. Esta caracteristica se repite en la mayor
parte de las entidades comprendidas en la muestra.
Se registra una leve reduccion en las 1asas de inte-
rés pasivas. Las disminuciones mas importantes co-
rresponden a las operaciones en caja de ahorro En
los Ultimos meses se aprecia una convergencia en el
nivel de los rendimientos ofrecidos por los distintos
bancos. La reduccion en el nivel de interés se extien-
de a las operaciones de prestamos. Las tasas actlr-
vas oscilan en un amplio rango gue desde un max-
mo cercano al 40% para adelantos en cuanta cornen-
te en pesos hasta un minimo para créditos hipoteca-
rios en moneda extranjera del orden del 11% anual

Los niveles actuales resultan levemente inleriores a
los promedios observados en el mes de diciermnbre
de 1997 y, en general, tiendena estrecharse las dife-

rencias de intereses entre las distintas alternativas

ofrecidas por los bancos.

27



Sector Financiero

iae 38

Sector inmobiliario

a Una nueva alza registraron los indicadores de actividad inmobiliarios, tanto los
referidos a las operaciones de compra-venta como a los alquileres. m Se detectd
una demanda activa en propiedades de valor relativamente alto. wm La plaza inmo-
biliaria de Bahia Blanca se consolidé como una de las mas dinamicas del parls,

segun un informe de la Consultora Inmobiliaria de la Republica Argentina. wm En
materia de créditos hipotecarios, la novedad mas importante es el lanzamiento de
una linea en délares a 30 afos, orientada al segmento de ingresos medios, medjos-

bajos y bajos.

Situacion general

Una nueva mejora experimentaron los
indicadores de actividad del sector inmobiliario, tan-
to los concernientes a las operaciones de compra-
venta como a los alquileres. La mayoria de los rubros
relevados evidencio alzas en los saldos de operacio-
nes y esto determiné que el resultado global fuera
positivo,

Luego de las semanas de expectativa poste-

riores al desencadenamiento de la crisis asiatica, que
provoco un breve estancamiento en la operatoria in-
mobiliaria y una actitud del publico relativamente
conservadora con respecto a la toma de créditos hi-
potecarios, siguieron meses de paulatina recupera-
cion de la confianza. Esto se tradujo en significati-
vas mejoras de los indicadores inmobiliarios y deter-
mind una importante dinamica en la primera parte
del afio, a pesar de que enero y febrero se caracteri-
zan por una actividad baja en relacién a los restantes
meses del aho.

En el bimestre marzo-abril, el proceso de re-
cuperacion de la confianza de ios potenciales com-
pradores se consolidd como consecuencia del con-
texto estable, y, una vez mas, la tendencia de la de-
manda mejord.

A partir de la performance observada en la
primera parte del afio, es posible aguardar que se
concreten los pronésticos optimistas sostenidos para
1998 por parte de los agentes vinculados al sector.
El desenvolvimiento de la plaza inmobiliaria en los
proximos meses dependera de las condiciones ge-
nerales de contexto, de |as repercusiones locales de
la marcha de la economia mundial y, mas
especificamente, de las posibilidades concretas para
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acceder a créditos hipotecarios, un complemento
crucial en las operaciones inmobiliarias. Con respecto
a esto Ultimo, cabe recordar que las nuevas disposi-
ciones del Banco Central, referidas a la emision de
créditos hipotecarios, acotan la masa de otorgamien-
tos por las restricciones que imponen pero asegu-
ran carteras mas homogéneas y mayores garantias
para el sisterna. Otro punto importante con respecto
a los préstamos hipotecarios es la inminente entra-
da al mercado de entidades no bancarias, como al-
ternativa al publico para la obtencién de fondos. Tam-
bién existen novedades, inéditas dentro del circuito
bancario, referidas al lanzamiento de lineas a muy
largo plazo, orientadas a los segmentos de ingresos
medios y bajos. Gradualmente todos estos elemen-
tos iran adquiriendo peso, a medida que sean incor

porados, y afectaran el desempeno de la plaza inmo-
biliaria.

" Las perspectivas para los proximos
meses son alentadoras..."

El mercado inmobiliario local constituye en 13
actualidad uno de los mas dinamicos del pais y esto
alienta expectativas alentadoras para el ano en cur
so. Segun cifras vertidas por la Consultora Inmobilia-
ria de la Republica Argentina, Bahia Blanca lidero, @
nivel nacional, las ventas de departamentos, casasy
terrenos en el primer bimestre del afio. En efecto.
tomando la variacion porcentual de las ventas entre
enero-febrero de 1997 y enero-febrero de 1998, s€
detecta una clara superioridad de la plaza local con
respecto a Capital Federal y al interior del pais. D€
igual modo, Bahia Blanca se posiciona con amplia
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Sector inmobiliario

yentaja en relacion a dos ciudades importanies dela
provincia de Buenas Aires relevadas por la Consulto-
ra: Mar del Platay Campana. En sintesis, las ventas
del primer bimestre de 1998 aumentaron en la ciu-
dad con respecto 3 igual periodo del ano anterior un
50% en el caso delos terrenosy un 30% en los rubros
casas y departamentos. Los datos correspondien-
tes al resto delas localizaciones se presentan el Cua-
dro 1. que con elocuencia expone el dinamismo del
mercado local, tanto en términos absolutos como

comparativos

Analisis por rubros de las operaciones de
compra-venta

El indicador general de las operaciones de
compra-venta mejoro con respecto al obtenido en el
primer bimestre del ano y definié una situacion nor-
mal con tendencia a buena. El rubro con mejor per-
formance del bimestre fue "Chalets y Casas”, cuya
tendencia de demanda paso de buena a alentadora.
Le siguieron “Lotes para horizontales y locales” y "Pi-
sos-departamentos de 3 a 4 dormitorios”, con un rit-
mo de actividad que cambi6 de normal a bueno. La
categoria “Locales” también tuvo un buen desempe-
Ao, sobre todo en lo referido a las unidades céntri-
cas, y normalizé su situacién, que en los meses pa-
sados se habia definido como regular. “Lotes para
chalets y casas” vy “Cocheras” presentaron aumen-
tos de actividad mas moderados, aunque significati-
vos y el resto de los rubros se mantuvo estable.

El nivel de ventas del bimestre, en relacién a

)
Financiamiento de las operaciones
inmobiliarias
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igual periodo de 1997, resulté mas alto para las ca-
sas, los funcionales vy los terrenos. Este dato, pro-
visto por las inmobiliarias consultadas, coincide con
los resultados del informe de la Consultora inmobi-
liaria de la Republica Argentina al respecto, del que
va se ha hablado en el apartado anterior. La Gnica
categoria que presento niveles de ventas mas bajos
a los del afo anterior fue “Cacheras” v los rubros
restantes mantuvieron saldos de actividad similares
Con respecto a los precios, no se advirtieron varia-
ciones sustanciales entre lo que va de 1998 y 1997.

El valor de una vivienda de 80 m?, con dos o
tres dormitorios y dos bafos situada en la zona
macrocentro norte se valia un 17% mas si se en-
cuentra en el barrio Palihue y un 4% si se ubica en
Universitario. En tanto, una propiedad de las mis-
mas caracteristicas perteneciente al barrio Noroeste
o Villa Mitre-Sanchez Elia se cotiza en un 43% y 37%
menos que la propiedad referencial. Por ultimo. una
casa del tipo vale, en promedio, un 26% menos cuan-
do se localiza en barrios tales como Almafuerte, Santa
Margarita y Pedro Pico.

El precio promedio de un metro cuadrado

de terreno sin mejoras y con todos los servicios es
de 61 pesos. Lacifrase eleva a 107 y 95 pesos para
los lotes de Universitario y Palihue, respectivamente,
y desciende a 37 y 41 pesos cuando se ubican en
Noroeste v Villa Mitre. También hay precios interme-
dios correspondientes a otras localizaciones que se
detallan en el grafico pertinente.

Las compras de inmuebles, durante enero
y febrero, se financiaron en el 72% de los casos a
través de bancos, mientras que los propietarios y los
inversores se hicieron cargo de la financiacion en un
19% y 8% de las oportunidades, respectivamente.

Analisis por rubros de las operaciones de al-
quiler

La tendencia de la demanda de alquileres re-
sultd buena y mejord levemente con respecto al
bimestre anterior. “Departamentos de dos dormito-
rios con dependencias” constituyo el rubro de mejor
performance, seguido por "Departamentos de 1 dor-
mitorio y funcionales”. Otro comportamiento desta-
cado fue el de "Cocheras” que, a pesar de concen-
trar bajos niveles de actividad en términos compara-
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tivas, mejoré la tendencia de desalentadora a regu-
lar. “Pisos-departamentos de 3 a 4 dormitorios”, "De-
partamentos de un dormitorio y funcionales™ y "De-
pésitos”, que en enero-febrero hablan exhibido una
situacion buena presentaron, en esta oporiunidad,
una actividad normal. Por ultimo, el rubro "Chalets y
Casas” prosiguid con la tendencia alentadora que
mantiene desde hace varios meses.

La cantidad total de contratos de alquiler ce-
rrados en marzo-abril aumento, con respecto a igual
periodo del ano anterior, para las categorias confor-
madas por casas, pisos, departamentos amplios y
funcionales. En tanto, los locales, cocheras, depar-
tamentos medianos y depositos concertaron un
numero similar de operaciones. El valor promedio
de las locaciones se mantuvo sin cambios en rela-
cion a 1997.

Dos observaciones basicas pueden hacerse
en torno a la actividad locativa. En primer lugar, si
bien el margen de rentabilidad de los alquileres se
redujo en los Ultimos tiempos, los inversores inmo-
biliarios pueden obtener aun atractivas tasas de ga-
nancia, con lo que el negocio de los alquileres resul-

ta una alternativa a tener en cuenta. En segunda
instancia, la demanda de alquiler conserva buenos
niveles. a pesar de que las mayores facilidades ac.
tuales de acceder a préstamos hipotecarios aumen-
tan las posibilidades para los locatarios de convertir-
se en propietarios. Existen muchos casos de indivi.
duos que, por diversas razones, prefieren alquilar en
lugar de comprar: personas con contratos de traba-
jo acotados y alta movilidad laboral, estudiantes
foraneos con permanencia transitoria en la ciudad
en cuestion, matrimonios jévenes con planes de ad-
quisicion de viviendas mas amplias, personas que
buscan un lugar donde vivir mientras construyen su
casa propia, etc.

Las observaciones sefaladas explican, en gran
parte, el hecho de que la tendencia de actividad de
los alquileres sea alentadora y que continte en as-
censo con el paso del tiempo. Esto al margen de
que la dinamica propia de la economia hace que la
actividad locativa se intensifique en ciertos rubros
especificos tales como locales, depdsitos, estable-
cimientos industnales, etc.

Tendencia de la demanda
del sector inmobillario
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La compra de inmuebles como alternativa de
inversién

Existen dos elementos basicos que hacen
atractiva la inversion en bienes inmuebles: la seguri-
dad y la rentabilidad.

Con respecto a la seguridad puede afirmarse
que las inversiones en inmuebles constituyen una

30

opcion de bajo riesgo en relacién a otras tales como
titulos, acciones, etc. Los acontecimientos recien-
tes en torno a las caidas bursatiles internacionales
confirmaron en buena medida tal apreciacién. Por
otra parte, la inversién inmobiliaria ofrece al inversor
no calificado para mantener complejos portafolios
financieros, una opcién relativamente simple al mis-
mo tiempo que segura. Esto Gltimo es muy aprecia-
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do aun cuando la cuestion de la complejidad en la
administracion de portafolios, se ha relativizado en
los ultimo tiempos con la apariciéon de los fondos
comunes de inversion.

La rentabilidad de los inmuebles con destino
alalocacion aun sigue siendo muy atractiva, a pesar
de que en los altimos anos el margen de ganancia
ha disminuido considerablemente. La rentabilidad
mensual de los alquileres oscila entre el 0.8% vy el
1.3%", lo que significa tasas anuales de entre el 9.6%
y 16.6%. Comparando tales cifras con el rendimien-
to proporcionado por un plazo fijo, se llega a la con-
clusién de que la inversion inmobiliaria constituye una
opcién interesante.

Mas alla de las caracteristicas de niesgo y ren-
{abilidad de las inversiones en bienes inmuebles, hay
elementos complementanos que son fundamenta-
les para obtener un rendimiento 6ptimo y que varian
de acuerdo al rubro implicado. En la Tabla 1 se pre-
sentan, en forma sintética, los principales factores
que juegan decisivamente para cada categoria de in-
mueble.

Novedades en el mercado crediticio

A partir de la estabilidad de la economia y de
la baja gradual del riesgo pais, las entidades finan-
cieras pudieron aumentar progresivamente la dura-
cidon de sus lineas crediticias, primero hasta diez anos,
luego hasta veinte y mas recientemente hasta veinti-
cinco anos. Latendencia continia ahora a través del
lanzamiento de una nueva linea en ddlares, a tasa
variable, con un plazo de devolucién de treinta anos.

Los créditos a veinticinco o treinta anos apun-
tan fundamentalmente al segmento del mercado con-
formado por personas de ingresos medios y bajos.

Por ejemplo se calcula que con un ingreso famibiar
rminimo de 900 o 1.000 pesos, segun los casos, so
esta en condiciones de calificar para recibir el créds
to (generalmente los bancos solicitan un nivel de
sueldo no inferior alos 1.500 pesos) Con uningreso
de 1.000 pesos se puede comprar una vivienda tasa
da en hasta 37 500 pesos, con una cuota mensual
de 300, incluyendo todos los sequros y costos, a una
tasa variable de 11%.

El grupo que puede verse mas atraido por este
tipo de crédito es el compuesto por locatanos, ya
que por un precio similar al del alquiler. éstos tienen
la posibilidad de convertirse en propietarios. De to-
dos modos, primero deberan ahorrar 30%, ya que el
monto maximo del crédito llega al 70% del valor de:
la propiedad.

En la Argentina, el grueso del publico se vuel
ca a lineas de mas corta duracién, con un promedio
de diez anos en el 80% de los creditos entregados
El razonamiento que subyace es que es prefenble
cancelar cuanto antes la hipoteca. Sin embargo
existe un amplio mercado que no esta en condicio-
nes de tornar un préstamo hipotecario a diez o quin-
ce anos debido al alto valor de 1a cuota. Para estos
casos, los créditos de mas largo plazo constituyen
una opcién viable.

1 Datos provistos por inmobihanas de la Capnial Federal
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{_ “Cuadro 1. ‘Varilacién pl;re
ene-feb 1998 con respecto a ene-feb 1997

Capital Federal
Chaco

Chubut
Cérdoba
Corrientes
Entre Rios

La Pampa
Mendoza
Misiones
Neuquén

Rio Negro
Rosario

Salta

San Juan
Santa Cruz
Santa Fe
Tucumaén
Comodoro Rivadavia

Bahia Blanca
Campana
Mar del Plata

Fuente: Consultora Inmobiliaria de la Replblica Argentina

PCIA. DE BUENOS AIRES

entual de las véntas, por rubro y jurisdiccion

Deptos.

10
10
18
5
20
16
15
20
2
8
15
15

25
8
20

30
10
10

Casas Terrenos Oficinas Idustr. Depédsitos
6 15 10 5 5
5 . 10 = 10
20 - - 5 . 5
25 25 16 14 2
5 10 2 - -5

20 30 = - -
10 20 & - -
20 30 -10 - -
15 25 20 - 35
-1 2 - -1 -1
11 10 15 10 10
15 20 -10 -10 10
10 20 -10 - -
" 15 - - 2
30 40 -20 - 5
9 = - - -
15 10 -5 - -
30 50 -30 - 30
5 ¥ & = -
15 5 5 = 9

Cuadro 2. Factores relevantes para los inversores inmobiliarios, por tipo de inmueble

Rubro

Factores importantes

Departamentos

Ubicacién, orientacion del edificio, estructura (cantidad de pisos, de torres, de
departamentos por piso), luminosidad, comodidades complementarias (garaje,
baulera, balcédn, terraza, patio, piscina, portero visor, entrada de servicio, coche
ra fija 0 espacio), servicios (ascensores, teléfono, calefaccién central o individual
con vigilancia), superficie (metros cuadrados propios y comunes), ubicacion (fren
te, contrafrente, interno), tipo de palier (privado, semiprivado), calidad de cons
truccién, antigiledad y conservacién, categoria (estandar, lujo). entorno, los lin
deros (edificios altos o bajos, locales, talleres, depésitos, hoteles), zona (resi
dencial o comercial), etc.

Cocheras

Ubicacién, concentracion de gente, amplitud de-superficie, libre circulacion de
los alrededores, estado general.

Locales

U_bu:acion geografica, situacion dentro de la cuadra (las esquinas se cotizan mas).
direccion del transito, entorno, altura, caracteristicas generales.

Oficinas

S
Superficie, estructura, aptitud para la incorporacién de computadoras, archivos,
elc., existencia de otras oficinas en el piso en cuestién, etc.
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Tendencia de la demanda

Categoria A N D S Tendencia* Situacion
Chaletsy Casas 45 55 0 a5 e " alentadora
N TY T S I N R
“Deptos. 2dorm_inc/dep. 36 36 27 9 > —
“Deptos. 1 dorm. y func. 45 55 0 45 "9  alentadora
locales 8 89 23 5 > e
Cocheras 0 55 45 -45 A desalentadora
“Depésitos 0 73 27 27 ™ " regular
Lotes p/Chalets-Casas 55 45 0 55 -» alentadora
_l_(aittsfsi."_p/_l‘:imTEc:é_a‘I‘es 36 : 55 9 27 A  buena

Categoria A N D S Tendencia* Situacion
Chalets y Casas 45 55 o 45 > alentadora
Pisos-Deptos. 3a 4 dorm. 27 55 18 S 4 normal
Deptos. 2 dorm. inc/dep. 36 64 0 36 A _buena
Dep-tos. 1 dorm.y func. 64 36 0 64 > w_@éhté&?&j
Locales ] 23 68 9 14 > normal
Cocheras 0 64 36 -36 2> regular
Depdésitos 18 73 9 9 > normal
A: alentadora D: desalentadora N: normal S: saldo

= Diferencia entre el saldo de situacién actual y el saldo de situacion del bimestre anteri

Diferencia promedio en la cotizacion de ‘
las propiedades, segun zona, con respecto
a un punto referencial tipo

segun zona por m*

Cotizacion promedio de los terrenos,

Or

Propisdad ref erenciat vivierda B0 m2. 2-3 dormitorios . 2 bafos. loc slzacién macracentro narts.

|
| o I .
[r——_———— —— —— o e p———— S—— 107
At Paia R J l Universtano — f
95 |
Urventaro — | F AR Paihue —J 7 1
Patagonia q ! | Santa Mergarls — )=
| ; |
Sants Morgasea et | fucfeo - Almaluerta S L 1
<
et At ] ’ O eeme———— =
L gl o X ]
Fedra Peo ey i |
- ’ At \
V Mire - S Eia [ 1 i i
! ] v o5 B0 ;
Noicasts | [ = | | I
e . e W (C L —
So% 4% 0% 0% 19% o 1% 0 | e —— R — — - !
&0 a0 100 120 |
i erenca porcentual a 20 40 & 8 |
poscm |
_ |
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r Chalets y casas

70 4 .

40 -----

oct 87 dic 97 feb9g

venla ———— alquiler

Pisos y departamentos-3 a 4 dormltorlos_

abr 98

Departamentos 2 dorm. c/dependencias
80 —— e e SRR Ly

Departamentos 1 dorm. funcionales
60l I
50 +
40 +
30 -+
20 -

e

jun 97 ago 97 oct 97 dic 97 feb 98

venta ——— alquier

-20 / ||

|

.60 . S S

— venla —— alquiler

jun 97 ago 97 oct 97 dic 97 feb 98 abr 98

Cocheras

jun 97 ago 97 oct 97 dic 97 feb 98

venta ——- alquiler

Depositos

=

100 L—

—— venta ——-— alquier

jun 97 ago 97 oct 97 dic 97 feb 98 abr 98

Venta de lotes

———— Lotes p/Chalsts-Casas — Lotes p/Horz. ¥ Locales

O e e e )
80
|
30
|
o ]
- v 1
-60 ‘
O e e e
jun 97 ago 97 oct 97 dic 97 feb 98

abr 98

abr 98

abr 98
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Encuesta de Coyuntura

Principales resultados agregados

El comercio minorista mantiene, al igual que
en el primer bimestre del ano, una buena situacién
general y ventas alentadoras. En funcidn de las ex-
pectativas manifestadas por los empresarios del sec-
tor, se espera que eta situacion se mantenga duran-
te los proximos meses . Los stocks se adaptan a los
movimientos de la demanda, con lo cual el indicador
se mantiene en equilibrio.

La situacion general del comercio mayoris-
ta es estable, mientras que la tendencia de ventas
disminuye con respecto a febrero, manteniendose
sin embargo en niveles alentadores. Los empresa-

para el bimestre marzo-abril

rios esperan una leve retraccién en el nivel de activi-
dad en los préximos meses.

En la industria local se observa una clara
mejoria, fundamentalmente en aquellas empresas de
mayor envergadura. Los montos de ventas son su-
periores a los registrados tanto en el bimestre como
en el ano anterior. Debido a la dindmica de las ven-
tas, los niveles de existencias son insuficientes aun-
que la politica de stocks no indica variaciones signifi-
cativas. El nivel de utilizacién de capacidad instala-
da es relativamente constante al compararlo con el
bimestre anterior.

Situacion general

90.0 —— S — )
€0.0 N—/l
wol _ _ ___,-—"_"_"‘-———:
00— ﬁ
-30.0 1+ ]
60,0

9oL S

dic ene feb mar abr exp may
————cC. mayorsa ¢ minorsta — — ndsta

+100  +60 muy buena / +60 a +20 buana / +20 a - 20 normel / -20 & -60 reguir / -60 8 +100 mala

Tendencia de ventas

e
¢ TEWOMSIA —C TNOrSi — — rduste

+100 a +33 alantador / +33 a - 33 normal /-33 a -100 desalentadora

Aclaraclén sobre la metodologia empleada para ol
analisis de la encuesta de coyuntura

el CREEBBA revela datos cua-

La encuesta de coyuntura d
4 encia de la

litativos acerca de la situacion general, tend
demanda, stock y costos financieros. Para el sector co-
mercial incluye un andlisis sobre el persc_)nal de ventas, en
tanto que para el sector industrial se extiende a consultas

Luego de ponderar las respuestas, se obtienen los porcen-

total de ventas del sector) correspondientes a cada una de
las alternativas a partir de una situacion caracterizable como
normal.

Las respuestas de cada empresa se ponderan segun la par-
ticipacién de sus ventas sobre el total de ventas del con-
junto de empresas de su mismo rubro que integran la mues-

tra.

tajes de mercado (siempre expresado como proporcion del

sobre el nivel de produccion y el porcentaje de uso sobre
la capacidad instalada total.
Basicamente, el cuestionario presenta un conj\ L
opciones sobre cada uno de los aspectos arriba mencio-
nados. Cada una de las alternativas senala una posicion
“buena”, otra “normal” y la restante como “mala”. Por ejem-
plo, para tendencia de ventas respectivamente ler:emos
las opciones “alentadora”, “normal” y "desal_entad?:a . para
stock figurarian “elevados”, “normales” y "bajos’=

onjunto de tres

Para cada uno de los aspectos analizados (situacidn gene-
ral, ventas, stock) se han definido intervalos para los valo
res netos de la vaniable saldo de respuesta, a cada uno de
los cuales corresponde un determinado concepto. El deta-
lle de éstos y su concepto asociado figura debajo de los
graficos generales para los sectores agregados (indusiria,
comercio mayorista y comercio minorista), desarrollados
en las secciones siguientes.
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Sector industrial

w Clara mejoria en

situacion general y tendencia de ventas, con expectativas posit-

vas por parte de los empresarios del sector. m Los costos financieros como porcen-
taje de los costos totales permanecen constantes en el periodo.m No se observan

variaciones en el porcentaje

Los indicadores de la industria local exhiben
recuperacién durante el bimestre marzo-abnl. Tanto
en situacion general como en ventas, los resultados
mejoran para el conjunto de la industria con expec-
tativas sumamente alentadoras para los proximos
meses.

Si bien cuando se analizan los indicadores
sin tomar en cuenta la participacion de las empresas
dentro del mercado (sin ponderar) los niveles difie-
ren, presentan la misma tendencia.

En el caso de la situacién general, el princi-

pal impulso de recuperacion esta originado en los
subsectores Alimentos, Construccién y Metales, que
ocupan los primeros lugares del ranking.
Con respecto a las ventas, los mayores ritmos de
demanda se observan en los rubros Quimicos y Cons-
truccién, mientras que también exhiben un buen sal-
do Metales y Alimentos. En Petroquimicas, se ob-
serva un retroceso en la demanda, aunque se trata
de una situacidn que no es homogénea para el total
del rubro. Asimismo, el rubro también informa una
disminucién en el monto de ventas con respecto al
bimestre y ano anterior.

Tanto Frigorificos como Textiles, atraviesan
por una situacién adversa con saldos de respuesta
negativos desde el bimestre anterior, es decir que
sus indicadores permanecen estables. Por otra par-
te, las expectativas de los empresarios de tales rubros
no anticipan mejorias inmediatas.

Para el agregado industrial se increment6 el
monto de ventas en relacién con el bimestre y afo
anterior, fundamentalmente en los rubros Alimentos,
Construccién y Productos de Papel.

36

de utilizacién de capacidad instalada.

Los niveles de stock de productos termina-
dos resultan insuficientes debido a la evolucion de la
demanda, aunque predomina la politica de no variar
las existencias.

Los costos financieros se mantienen sin
variaciones en relacion al bimestre anterior, ubican-
dose en niveles bajos. Los subsectores donde el
peso de los mismos en el total de costos es mas
elevado son Frigorificos, Metales y Productos de Pa-
pel. Esta variable afecta con mayor intensidad a las
empresas de menor envergadura o menor participa-
cion de mercado, dado que los valores sin ponderar
del indicador son mas elevados que en el caso de
los resultados ponderados.

" Un afto porcentaje del mercado no
planea variar su produccion..."

El nivel de utilizacién de capacidad instala-
da permanece constante. Como es habitual, l0s
mayores valores se encuentran en el sector
Petroguimico, que generalmente trabaja casi con ple-
na ocupaciéon. Luego, Quimicos y Plasticos, Cons-
truccién y Alimentos y Bebidas poseen una utiliza-
cion cercana al 80%.

Una gran proporcién del mercado plane@
mantener sus niveles de produccién constantes en
los préximos meses (42%), pero también hay un por
centaje elevado que piensa disminuirlos.
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Sector industrial

w Clara mejoria en

situacion general y tendencia de ventas, con expectativas posit-

vas por parte de los empresarios del sector. m Los costos financieros como porcen-
taje de los costos totales permanecen constantes en el periodo.m No se observan

variaciones en el porcentaje

Los indicadores de la industria local exhiben
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en situacion general como en ventas, los resultados
mejoran para el conjunto de la industria con expec-
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Si bien cuando se analizan los indicadores
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dentro del mercado (sin ponderar) los niveles difie-
ren, presentan la misma tendencia.

En el caso de la situacién general, el princi-

pal impulso de recuperacion esta originado en los
subsectores Alimentos, Construccién y Metales, que
ocupan los primeros lugares del ranking.
Con respecto a las ventas, los mayores ritmos de
demanda se observan en los rubros Quimicos y Cons-
truccién, mientras que también exhiben un buen sal-
do Metales y Alimentos. En Petroquimicas, se ob-
serva un retroceso en la demanda, aunque se trata
de una situacidn que no es homogénea para el total
del rubro. Asimismo, el rubro también informa una
disminucién en el monto de ventas con respecto al
bimestre y ano anterior.

Tanto Frigorificos como Textiles, atraviesan
por una situacién adversa con saldos de respuesta
negativos desde el bimestre anterior, es decir que
sus indicadores permanecen estables. Por otra par-
te, las expectativas de los empresarios de tales rubros
no anticipan mejorias inmediatas.

Para el agregado industrial se increment6 el
monto de ventas en relacién con el bimestre y afo
anterior, fundamentalmente en los rubros Alimentos,
Construccién y Productos de Papel.
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elevado son Frigorificos, Metales y Productos de Pa-
pel. Esta variable afecta con mayor intensidad a las
empresas de menor envergadura o menor participa-
cion de mercado, dado que los valores sin ponderar
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Resultados del mes de abril de 1998. Sin Ponderar
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Resumen

Alimentos y Bebidas

Productos metalicos

Textiles

Petroquimicas

Frigorificos

Sin cambios sustanciales en los indicadores con respecto a enero y febrero, confirmandose una situacion

adversa en el rubro.

Productos de papel

industria de la construccion
importante mejora de las ventas, fundamentalmente

Notable mejoria en situacion general ¢
bles junto a expectativas positivas

Productos quimicos y plasticos
No se observan variaciones en situacion general, mientras g

Sin variaciones en ventas con expectativas favorables para los proximos meses.

Leve recuperacion en los indicadores, que se mantienen en niveles normales.

sn valores alentadores, mientras que las ventas permanecen esta-

para aquellas empresas de mayor envergadura.

ue las ventas se revitalizan durante el bimestre.

Indicadores con baja performance, aunque sin variaciones con respecto al bimestre anterior.

Saldo levemente negativo en situacién general, sumado a una retraccion en las ventas. Situacion que no
se generaliza para todas las empresas del rubro.

Posicion relativa de los rubros

Tendencia de ventas

Construccion

Texties —
Frigorlicos C————1

20

40

L

100

Situacién general

Construccidn
Metales

AlTEnios

Agregado industria
’ Quimicas
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-
Resumen

Alimentos y Bebidas ,
Notable mejoria en situacién general con valores alentadores, mientras gue las ventas permanecen esta-

bles junto a expectauvas positivas.

Industria de la construccion
Importante mejora de las ventas, fundamentalmente para aquellas empresas de mayor envergadura.

Productos metalicos
Sin variaciones en ventas con expectativas favorables para los préximos meses.

Productos quimicos y plasticos
No se observan variaciones en situacion general, mientras que las ventas se revitalizan durante el bimestre

Textiles
indicadores con baja performance, aunque sin variaciones con respecto al bimestre anterior

Petroquimicas
Saldo levemente negativo en situacién general, sumado a una retraccion en las ventas. Situacion gque no
se generaliza para todas las empresas del rubro.

Frigorificos

Sin cambios sustanciales en los indicadores con respecto a enero y febrero, confirmandose una situacion
adversa en el rubro.

Productos de papel
Leve recuperacion en los indicadores, que se mantienen en niveles normales.

Posicion relativa de los rubros

Tendencia de ventas Situacion general
Construccidn ————— - Constnecion e |
Quimicas EETE——— Metales O
Metakes e Alrmanios e |
Agregado industria = Agregado indusiria i
Americs — Quimices 1
Papeleras - Papeleras —
Potroulrioas G PotroquiTicas o
Texuias | ST, Frigorficos [
PR | ] Tuo | ey |
B0 -60 -40 20 0 20 40 60 80 100 &0 b 20 0 oD io & B0
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Sector comercial mayorista

w £/ indicador de situacion general permanece esr‘ab/’e en buerzos niveles, con
expectativas que, s/ bien son favorables, prevén cierta retraccion en las ventas
durante los préximos meses. ® la tendencia de ventas se mantiene en mve/_es
alentadores aunque el indicador disminuye respecto de febrero. m Las existencias
resultan insuficientes de acuerdo a la tonica de /as ventas.

Los resultados del sector comercial mayo-

rista indican que la situacion general se mantiene
normal, con un repunte en el Gltimo bimestre, funda-
mentalmente en las empresas de mayor facturacion.
Predomina una expectativa de situacion buena, aun-
gue los empresarios esperan cierta desaceleracion
en el nivel de actividad para los proximos meses.
El impulso de recuperacion viene dado por a situa-
cion alentadora de Alimentos y Bebidas, que posee
el mejor saldo de respuesta de situacidn general,
seguido de Combustibles y Lubricantes. En contra-
partida, se observa a Papeleras y Maquinarias con
saldos normales, mientras que Productos Primarios
continla, al igual que en el bimestre anterior con una
situacion mas desalentadora.

La tendencia de ventas se desacelera con
respecto a febrero, con un saldo agregado que se
mantiene estable en buenos niveles. Alimentos vy
Bebidas y Combustibles y Lubricantes exhiben el in-
dicador de ventas mas alentador. Los empresarios
informan un aumento en el monto de ventas en rela-
cion al bimestre anterior, y también con respecto al
ano pasado.

Como consecuencia de la evolucién de las
ventas, se informan niveles de existencias insuficien-
tes a pesar de observarse en los empresarios una
tendencia a trabajar con minimos stocks. La politica
revelada es recuperarlos hasta lograr los niveles de-
seados.

Los costos financieros se mantienen relati-
vamente estables con respecto al periodo anterior,
con variaciones en el indicador que no resultan signi-
ficativas.
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En particular, Alimentos y Bebidas se recu-
pera sustancialmente en relacion a sus resultados
anteriores, tanto en situacion general como en ven-
tas donde el indicador alcanza valores calificados
como muy alentadores, y mas de un 80% del merca-
do considera que su monto de ventas se incrementé
en relacién al bimestre anterior.

En el caso de Combustibles y Lubricantes,
si bien se ubica en segunda posicion en el ranking
de situacién general y ventas, se desacelera el ritmo
de ventas y desmejora su situacién general en rela-
cién con el bimestre anterior.

En el subsector Maquinarias y Aparatos,
aunque se informa una situacién relativamente esta-
ble durante marzo, se manifiesta una retraccion en
las ventas durante abril que repercute en su indica-
dor de situacion general. Sin embargo, las expecta-
tivas positivas indicarian que la situacién es transito-
ria, esperandose cierta recuperacion durante los
préximos meses.

" Las mejores condiciones se observan

en las empresas de mayor
facturacion..."

En sintesis, el sector exhibe una buena péer
formance con una situacién relativamente homoge-
nea entre los subsectores del comercio mayorista.
con s6lo un rubro con saldos negativos en ventasy
situacién
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Resultados del mes de abril de 1998. Sin ponderar
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En la elaboracion de los resultados se liene en cuenta la participacién de mercado de cada empresa

41



Encuesta de coyuntura - Sector comercial mayorista

Resumen

Productos primarios

Dentro del sector, se observan diferencias entre las empresas de acuerdo a la actividad especifica que
desarrollan

Alimentos y Bebidas
Notable mejoria en sus indicadores, que se ubican en niveles alentadores

Combustibles y Lubricantes

Se desacelera el ritmo de ventas en relacion al bimestre anterior, aunque todavia posee buenos niveles en
los indicadores.

Maquinarias y Aparatos

Se mantiene la situacién durante marzo, con un caida en las ventas durante abril que deteriora la situacion
general del sector.

Papeleras
Tanto en situacion general como en ventas, la totalidad del sector informa normalidad.

Productos para kioscos
Se mantiene el buen desenvolvimiento de las ventas observado durante enero y febrero.

Posicion relativa de los rubros

Situacién general Tendencia de ventas
Avrertes ] Avrerios ——— 1
Combustibles y Lubricantes . | Combustblas y Lubiicantes =1
Mayorsta E Pod. pKiosco :
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Proguctas Frimenos — Productos Primarios C——
— —* | et ——
%00 -20.0 -100 00 100 200 300 400 500 €0.0 L 200 80,0 400 200 00 200 430 800 800 100. |
\_ - S+ el AR g
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Sector comercial minorista

» Mejoré la situacion general del agregado y el pn’rlm'pa/ Iimpulso estuvo dado por
“Papeleria y Libreria”y "Materiales de construccion a Luego de la desace/erac;én
del ritmo de actividad, propio de las vacaciones estivales, la fendgnc;a _de /as ventas
mejoro significativamente. m [as expectativas de /Qs empresarios mmor/stas_son,
en general, alentadoras. m Aumento el numero de firmas con planes de reducir sus

niveles de stocks.

Durante marzo vy abril, la situacion general del
comercio minorista local resultd buena al igual gue en
el primer bimestre del ano. Los rubros que mas inci-
dieron en la mejora del agregado fueron "Papeleria y
Libreria”, fundamentalmente por la mayor actividad
asociada al inicio del ciclo escolar, y "Materiales de
construccion”, uno de los sectores mas dinamicos en
los dltimos tiempos. En tanto, "Articulos del hogar”,
"Camaras y cubiertas” y "Repuestos” lideraron las bajas
en el indicador de situacién general. En el caso de los
repuestos y de las camaras, el retroceso obedecié
basicamente al cambio de temporada, ya que el ritmo
mas intenso de operaciones se produce durante el
VErano.

Las ventas mantuvieron la tendencia alentado-
ra registrada desde hace varios meses en el sector
minorista pero observaron un monte de actividad su-
perior al del bimestre precedente. Elindicador gene-
ral de ventas presentd un significativo aumento en
marzo, previsible por la dinamizacion del mercado lue-
go de las vacaciones estivales, y sufrié una leve
desaceleracion en abril. Los subsectores que impul-
saron el resultado positivo fueron “Indumentaria, cal-
zado y sedas”, a causa de |z mayor dermanda por pro-
ductos de nueva temporada vy “Vehiculos”, rubro be-
neficiado por los efectos de los diversos planes de
financiacion ofrecidos y por el lanzamiento de nuevos
modelos al mercado. En relacion a igual bimestre del
ano pasado el comercio local registréd mayores ven-
tas. Este comportamiento estuvo avalado por todos
los rubros relevados excepto “Farmacias y Perfume-
rias”, que redujo el monto de operaciones con respec-
to a igual periodo del afio anterior. En general existe
coincidencia entre los empresarios consultados acer-
ca de gue el desenvolvimiento comercial durante el
bimestre resulté superior a lo esperado, de acuerdo a
los parémetros por ellos manejados.

Las expectativas de corto plazo se definen
como buenas y ademas mejoraron con respecto a lo
informado en los meses pasados. En general las fir-
mas, que concentran sus esfuerzos en captar la ma-
yor parte del mercado a través de mas y mejores ser-
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vicios al cliente, promociones y competencia en pre-
clos, aguardan una positiva respuesta de la demanda
ante tales estimulos.

Los niveles de stock reflejaron, una vez mas,
una situacion equilibrada entre oferta y demanda. En
consecuencia, elindicador general de inventarios adop-
to un valor normal. A pesar de ello, se verificé un ma-
yor numero de empresas que informo niveles de exis-
tencias elevados en relacion a la actividad registrada.
La politica de stocks revelada por los comercios indi-
ca la intencién de no variar con tendencia a disminuir
inventarios en los préximos meses. El objetivo de las
maniobras de existencias es lograr la combinacién
optima de dos factores: respuesta efectiva ante los
requerimientos de la demanda y minimizacién del ca-
pital inmovilizado, a fin de descomprimir costos finan-
cieros.

Los costos financieros se presentaron norma-
les a elevados y aumentaron con respecto al bimestre
anterior. En general, son los comercios pequenos los
Qque presentan mayores dificultades para solventar los
compromisos financieros vy esto redunda en nuevas
solicitudes de préstamos y en una operatoria a stocks
minimos, hechos que dificultan el normal y fluido des-
envolvimiento comercial. Por su parte, los estableci-
mientos de mayor envergadura y buenos niveles de
ventas pueden afrontar con mas facilidad la financia-
cién de su capital de trabajo.

El sector comercial minorista informé, en tér
minos agregados, dotaciones de personal de ventas
suficientes para responder al ritmo de operaciones
registrado en el bimestre. A nivel sectorial "Indumen-
taria, calzado y sedas” y "Articulos del hogar” experi-
mentaron insuficiencia de personal para atender a las
ventas. Dicha situacién se condice con los niveles de
actividad observados en ambos subsectores y. en el
caso especifico de la indumentaria, la brecha entre
ventas y empleados de ventas respondié al impulso
de la demanda por el cambio de temporada. Los agen-
tes del rubro "Rodados”, por su parte, reconocieron
un exceso de personas abocadas a la seccién comer-
cial, en relacion al nivel de actividad obtenido.
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Resumen

Alimentos y Bebidas
Respuestas diversas ante la competencia de
ajuste de personal, reduccién de stocks, etc

los hipermercados: modificacién del nimero de sucursales,

Repuestos

Desaceleracion estacional de ventas, aunque se conservan buenos niveles de actividad.

Papeleria y Libreria _ - _ '
Significativo impulso de las ventas, basicamente como consecuencia del inicio del ciclo lectivo.

Articulos del hogar 5 v
Expectativas alentadoras en ventas, concentradas en productos con alta rotacion en invierno (calefactores,

secarropas, etc.)

Camaras y Cubiertas
Situacién general equilibrada: ventas estables, stocks y costos financieros normales y personal suficiente.

Materiales de construccion
Rubro lider del sector minorista. Leve desaceleracién en ventas atribuida a factores climaticos.

Indumentaria
Intensificacién de la actividad relacionada con el cambio de temporada. Insuficiencia en personal de ventas.

Farmacias y Perfumerias
Los buenos niveles de ventas conservados se diluyen en cancelacion de deudas: los retrasos en los pagos de
las obras sociales originan pedidos de préstamos y aumentos en los costos financieros.

Articulos y Repuestos electronicos
Situacion general estable. Monto de actividad superior al de igual periodo del ano anterior.

Vehiculos

Gran r_jinannsmo en torno a los nuevos modelos lanzados al mercado, que ofrecen diversas alternativas vy
combinaciones de precio-calidad-confort.

Rodados
Exceso de personal de ventas, consistente con Ia desaceleracién del ritmo de operaciones verificada.

Posicion relativa de los rubros
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Panorama economico
éHay que enfriar la economia?

A lo largo del afio, el pais ha acelerado el rit-
mo de endeudamiento con el resto del mundo. El
ritmo de crecimiento de la deuda responde a un
mayor nivel de gastos en bienes y servicios. En un
contexto dominado por comportamientos inestables
en los flujos de capitales para financiar estos
endeudamientos, esta situacion significa un mayor
resgo 3 Is imposibilidad de poder cumplir con com-
promisos de pago con &l resto del mundo. El pro-
blema intensifico el debate de los analistas econo-
micos acerca de si es sostenible el ntmo de creci-
miento o de st éste se vera interrumpido por una cri-
sis del sector externo. Esta Ultima posibilidad signifi-
ca la necesidad de reducir el nivel de gastos (entrar
en recesion), dado qgue los recursos generados por
exportaciones o emisiones de deuda en el exterior
son insuficientes para cubrir los compromisos con
extranjeros. Aqui reside el riesgo v, ante esta even-
tualidad, el FMI ha insistido en recomendaciones re-
lativas 3 tormar medidas que conduzcan a una
racion del crecimiento en el gasto. La opi-
nién de la institucion es importante por representar
el papel de auditor en el desempeno de |a economia
argenting ante la comunidad financiera internacional.
Muchos especialistas han objetado este diagnasti-
co. dado que omite |a consideracién de que la ma-
yor parte de las importaciones estj confarmada por
bienes de capital las que. sumadas 3 las inversiones
actualmente en curso, posibilitaran un importante cre-
cimiento de las exportaciones hacia fin de siglo. Por
otra parte, la situacidn actual responde en buena
medida a una coyuntura adversa para los principales
productos de exporiacion, reflejada en bajos precios
internacionales, pero que en el corto plazo tenderian
arecuperarse. De este modo, también debe recono-
cerse I3 presencia de factores que permitirian una
reversion del panorama actual.

3
desacele

Situacion fiscal

En el primer trimestre de 1998 se
sobrecumplieron las metas fijadas con el FMI, aun-
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que la recaudacion viene creciendo menos que el
incremento en la actividad econémica. Las perspec-
tivas para el segundo semestre presentan una me-
nor probabilidad de cumplimiento de los acuerdos.
Los gastos imprevistos impuestos por las inundacio-
nes, el estancamiento de la recaudaciéon que no
acompana el crecimiento de la actividad econdmica
y las presiones del sector politico en la carrera elec-
toral aparecen como factores de riesgo capaces de
desviar los resultados reales de los establecidos en
los acuerdos con el organismo internacional.

Marcha de las reformas

En torno a la Reforma Impositiva, en general,
existe consenso en algunos aspectos importantes
de la misma, como la reduccion de aportes y de |a
alicuota del IVA sobre algunos productos. La dismi-
nucion de ingresos por estas medidas debiera ser
cuidadosamente balanceada por otras de naturaleza
fiscal. tales como la generalizacion del IVA a ciertos
seclores exentos, dado que resulta imprescindible
no deteriorar la situacién fiscal actual. Este ha sido
uno de los principales dilemas del gobierna: cdémo
apostar a una reestructuracion profunda del sistema
impositivo cuando se carecen de recursos para sol-
ventar la transicién hasta recuperar los niveles de
recaudacion actuales. En forma simultanea la Refor-
ma Laboral crea mas incertidumbres que definicio-
nes sobre el futuro marco regulatorio del mercado
de trabajo. Luego de interminables negociaciones
entre el gobierno, los sindicatos y los empresarios.
poco se ha avanzado en direccién a un proyecto que
permita flexibilizar las rigidas condiciones actuales
de contratacion y que permita una mavyor fluidez del
mercado laboral. Las negaciaciones continuan pero
resulta dificil aventurar un pronéstico sobre su resul-
tado, con respecto a cuestiones trascendentes, ta-
les como la renegociacién de convenios, la indemni-
zaci6n por despidos, los contratos promovides v €l

9rado de descentralizacion en las negociaciones en-
tre la empresa y el trabajador.
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Anexo estadistico: Indicadores nacionales

Cuentas nacionales
1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 19961997(e)1998 (p)
PBI Nominal
en mill. U$S 108.548 126.389 81.846 138.203 187.914230.012 259.473286.639297.472297.359 321678341 626
PBI per capita
(U$S por habitante) 3521 4042 2581 4298 5762 6955 7.737 8428 B8.103 8501 9063 9512
Crecimiento real acumulado
{(Indice 1990=100)
PBI 11,2 109 101.4 100 1105 1219 1295 1405 1341 1398 1516 1597
Consumo 1124 107 1011 100 1143 1296 137 1464 1374 1447 1558 161.7
Inversién Bruta Interna 1559 150.4 1179 100 1315 1756 2038 2481 2078 225 286 3267
Exportaciones 67.1 796 856 100 949 969 99,2 115 1411 150 1618 1741
Importaciones 1321 1205 1007 100 1756 2923 3315 4061 359.1 4i95 5335 5925
Fuente: Carta Econdmica
Indice de precios
CREEBBA INDEC
IPC IPC iPM
Nivel Gral. Variac. Nivel Gral. Variac. Nivel Gral. Variac.
E 96 103.9 0.1% 323.355.0 0,30% 107.97 0.16%
F 103.3 -0,6% 322.304.6 -0.32% 107.86 -0,10%
M 1029 -0,.4% 320.565.8 -0,54% 108.70 0.78%
A 103.4 0.5% 320.570.7 0,00% 110,33 1.50%
M 103.4 0.0% 3202848 -0.09% 110,57 0.22%
J 103.7 0.3% 320.293.8 0.00% 109.74 -0,75%
J 103.4 -0.2% 322.029.0 0.54% 109.63 -0.10%
A 103.2 -0.2% 321.780.0 0.08% 109,27 -0.33%
S 103.6 0.3% 322.364.6 0,18% 110,56 1,18%
O 103.4 -0,1% 3239896 0.50% 111.03 0.43%
N 103.8 0.3% 323.486.4 -0,16% 110.10 -0.84%
D 103.6 -0.1% 3225640 -0.29% 109.95 -0.14%
E 97 103.5 -0,1% 324.070.8 0.47% 110,35 0.36%
F 104,0 0.5% 325.316.7 0.38% 110.16 0,17%
RA 104,7 0,6% 323.713.0 -0.49% 109.83 -0.30%
o] 104,6 -0.2% 322.643.1 -0,33% 109,36 -0.40%
3 1045 0.0% 3223754 -0,08% 110,08 0.66%
v 104.8 0.3% 323.109.4 0.23% 109.66 -0.38%
F 103.4 -1,3% 323.827.4 0.22% 109,20 -0.42%
g 103.3 0.1% 324.360.3 0.16% 109.83 0.58%
o 102.9 -0.4% 324.205.0 -0,05% 109.92 0.08%
N 101.3 -1,5% 323697.1 -0.16% 109,89 -0.03%
D 101.1 0.2% 323.071.5 -0,19% 109.67 -0.20%
E 98 :32‘3 -0.6% 3236220 0.17% 108.94 -0.67%
F A -0.1% 325.365,2 0.54% 107.56 -1.27%
M 1041 0.0% 326.791,7 0.30% 107.94 0.40%
. 7 1045 0.4% 326.381.2 -0.10% 107.66 -0,30%
vente: INDEC y alabaracién CREEBBA

49




iae
Anexo estadistico 38

Mol;zg:,{::;aﬂltta?los- Promedio mensual en millones de délares corrientes
i Depositos
y E:::::::lsas a ll; vista M1 Caja de ahorro mz Plazo fijo m3

—_— 10.411.0 8.496.7 18.907.7 5.117.7 24.025.4 9.0489 330743
A ) 10.307.0 86242 18.931.2 5 jSZ’.J 24.088,5 9.046,0 33.1345
"M 10.413.0 9.163.8 19.576,8 5.397.0 24.973,8 9.205.0 34.178.8
J 10.657.9 9.493.0 20.150,9 5.560.0 25.710.9 9.318.0 350289
J 11.565,0 9.772,6 21.337.6 5.768.9 27.106,5 9.2641 36.370.6
A 10985.7 9.430,1 20.415.8 5.462.4 25.878,2 87203 345985
s 10.618.2 9.146.8 19.765.0 5.356.2 25.121.2 8.598.1 33.719.3
0 10.421.9 9.280,2 19.702.1 5.440,7 25.142,8 8.829.0 339718
N 10.411,5 9.580.8 19.992.3 5581,5 255738 8.932.1 34.505,9
D 11.120.3 10.477.5 21.597.8 5.926.6 27.524 4 87625 36.286,9
E97 11.577.2 11.034.0 226112 6.220.1 28.831.3 9.273.2 38.104,5
F 11.342.1 10.690,8 22.032.9 6.483,0 285159 10.105.8 38.621,7
M 11.448,6 10.470.9 21.919,5 6.598.6 28.518.2 10.132,9 38.651,1
A 11.416,0 10.883.8 22.299.8 6.753.5 29.053.4 10.370.3 39.423,7
M 11.504.9 11.776.4 23.261.3 6.805,1 30.086.4 11.120,56 41.206,9
J 11.718.1 12.320.0 24.038.1 6.952.0 30.990,1 11.860,5 42.850.6
J 12.585,7 11.467,2 24.0529 7.395.1 31.448.0 12.012.3 43.460.3
A 12.434 6 11.480,0 239146 7.490,3 31.404,9 12.488,2 43.893,1
S 12.348.0 11.661.8 24.009.8 7.5495 31.559.3 126325 44.191.8
o) 12.385.3 116831 23.968.4 7.640.7 31.609.1 12.508.6 44.117.7
N 12.234,0 11.723,5 239575 7.386.4 31.3439 12.002.8 43.346.7
D 13.060.1 12.049.0 25.109,1 7.594,5 32.703.6 11.993,0 44.696,6
E98 12.935.2 12.282.8 25.218.0 7.561.5 327795 12.782.9 45562 .4
k 126815 11.717.0 24.398,5 7.676,7 32.075.2 13.107.3 45.182.4

Fuente: Carta Econémica

Moneda y crédito

Depésito en moneda local Y extrangera. Promedio mensual de saldos diarios en millones de délares

MONEDA LOCAL MONEDA EXTRANJERA
A la vista Caja de ahorro Plazo fijo Total A la vista Caja de ahorro Plazo fijo Total

M 96 84987 5.117.7 90489 226633 1.287.0 3.682,2 202421 252113
A 86242 5157.3 9.046,0 228275 1.316.0 3.783.0 20.612.0 25.711.0
M 9162.8 5.397.0 9.2050 237658 12859 3.864.8 20672.8 258235
J 9.493.0 5.560.0 9.318.0 243710 1.379.0 3.822.0 205720 26.773.0
J 97726 5.768,9 9.264,1 248056 1.434,0 39526 209256 263122
A 9.430,1 5.462.4 87203 236128 1.413,0 4.268,3 216457 27.327.0
SO 9.146.8 5.356,2 85981 231011 13882 4.404.0 22.109.0 27.901.2
N 3328‘% 20,2 88290 235499 1.365.3 43917 22.296.4 28.053.4
H b 5.581.5 8.932,1 240944 1.372.8 4.452 1 223450 28.169.9
S Ll 59266 87625 25166.6 1.556.5 4.640.6 22.266.9 28.364.0
£ $0.coe 6.2201 92732 265273 1.563.8 4.384.5 22.8187 28767.0
b by 6.491 1 10.093.4 27.1802 1.590.3 4.322.4 23.033,7 289464
A o g.eoz_s 102422 275006 1.661.2 4.372.2 23.542.8 29576.2
M 17763 757.8 106235 28.326.1 1610,3 43745 241286 30113.4

; 15184 6.805,1 112625 298439 1.644.5 4.4759 244503 30.570.7
) J4im.0 ?.952,0 12.087.0 31.3590 1.700.0 4.478,0 25.015,0 311930
3 sl 3890 12.262.0 311141 1.699.0 4.620,0 26.154.0 324730

s 116618 L 125920 315343 20453 47907 26.716.6 33.562.6

o 11‘583-1 5495 12,6325 318438 1.907 1 5.098.9 27.236.,5 342425

N 11.7235 7.640.7 12.508.6 31.732.4 20230 5.046,0 27.324.1 34.393.1

D s 7.386.4 120028 311127 2.040,2 55135 29.131,7 36.685.4

E98 122820 ;'594'5 11.993.0 316365 20705 5.432.0 296030 37.1055

: 282, 561.5 12.782,9 326264 21482 4.969.9 302338 37.351.9

11.717.0 7.676.7 13.107.3  32.501.0 2.317.3 4.923,7 30.863.6 38.104.5

Fuente: Cana Econ6mica
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Moneda y crédito
Tasa de interés. Promedio mensual en porcentaje nominal anual

TASAS DE INTERES PASIVAS TASAS DE INTERES ACTIVAS (*)
Caja de Ahorros Plazo Fijo 30 dias Hipotecarios Personales
a mas de 10 anos mas de 180 dias
Moneda Moneda Moneda Moneda Moneda Moneda Moneda Moneda
Nacional Extranjera MNacional Extranjera Nacional Extranjera Nacional Extranjera

M 96 3.47 2.59 7.27 6.27 8.09 19,12 35.28 21,95
A 3.47 2,58 7.1 6.14 8,09 16,02 37.77 21,99
M 3,46 2,57 6,66 5.90 8,59 14,92 39,00 23,31
] 3.40 2,54 6,55 5,74 8.44 13,92 38.66 21,55
3 3.40 2,54 6.67 5,78 7.24 13,82 39.74 21,73
A 3,39 2,53 7.45 5,89 8.17 13.27 42,72 2164
S 3,44 2,53 7.76 5,96 8,26 13,45 40,22 20,95
O 3.45 2,53 7.44 5,92 8,69 13.14 39.10 21,36
N 3,45 2,52 7.53 5,92 9,01 13.30 38.90 21,57
D 3.54 2,55 7,60 5,98 9,08 13.00 40,36 21.39
E 97 3.45 2,55 7.33 5.90 8.84 12,99 41,15 21.18
F 3,42 2,51 6,91 5,77 8,91 1317 41,78 21.11
M 3,36 2,45 6.77 5,73 9.21 13,42 40,83 20,91
A 3.32 2.39 6.67 574 10.97 13,63 38,92 20,63
M 3,30 2.40 6.50 5.68 13.05 13,27 37.72 21.88
J 3,30 2.38 6.48 5.70 13,60 13.13 36.50 20,06
J 3,28 2.38 6,42 5.68 12,71 12,82 34.35 19,92
A 3.28 2,38 6.38 571 12,94 12,92 34,79 19,93
S 3.24 2.45 6,43 57 13,13 11,39 33.42 19,63
(o] 3,22 2,45 6.70 5,88 12,95 11,53 31.26 19,55
N 3.32 2,74 8,78 6,40 13,21 11,65 29.54 20,14
D 3.38 2,64 8.28 6.48 13.07 11.84 27.91 20.39
E 98 3.16 2.43 7.46 6.21

F 3.10 24 6,72 5,97

(*) para préstamos a tasa fija. Fuente: BCRA

Sector externo - Composicion de las exportaciones argentinas totales
En millones de dolares

Primarios MOA MOl Combustibles Total

E 96 276.2 616.8 350,2 204.9 1.448.1
F 288.6 556.,5 3899 184.4 1.419.4
M 491.6 605.8 536.5 2351 1.869.0
A 633.2 601,2 539,9 2388 20131
M 831.3 756.9 560,7 237.4 2.386.3
J 670.9 704.2 564,7 265.3 2.205.1
J 658.4 7731 544.5 2488 2.224.8
A 592.3 812.6 622,7 239.8 2.267.4
S 358.3 750.4 539.8 271.9 1.920.4
0 285,1 844.3 650.5 277.8 2.057.7
N 2394 785.4 584.7 285.4 1.894.9
] 4725 606.9 555.5 360,1 1.995.0
E 97 551.1 613.0 435.3 236.8 1.836,2
F 507.0 531.9 4456 2472 1.731.7
M 532.0 572.0 514,0 293,0 1.911.0
A 758.1 722.8 629.1 2542 2.364.2
M 695,9 860.9 662.0 233.2 2.452.0
J 532.5 809,2 577.3 2436 2.162.6
J 438.2 840.1 661.,5 209.2 2.149,0
A(p) 366.0 856.8 744,8 177.4 2.145,0
Sep (p) 326.6 918.9 7235 140.9 21099

Qct (p) 374.3 8216 768.9 253.3 2.218.1

Fuente: Carta Econémica
(p) cifras provisorias
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Anexo estadistico. indicadores locales

Sector industrial: resultados de abril

oct nov dicene 98 feb mar abrmay® kj

SITUACION GENERAL V_!!'.'.EY,J!'% ]-l_!?l* _ag;;::_sg_?_ 29 265 26 15 15 47 47 37
| Alimentos, Bebidas y Tabacos 1 £ 8 8 29 29 23 23 34 34 34 34 34
frnic I4sticos 5 1 8 % 53 48 49 57 57 60
Productos quimicos v pIAstic 17 22 12 29 52 56 93 52 o0 o0 25 80 33
Construccién 5 67 41 38 2 -
Productos metélicos = = oy 7 50 B2 82 50 60 49 49 57
Textiles ¥ % o o 1313 o o 1 1 & &£ 0O
Petroquimicas y Refinerias 40 40 51 51 51 51 -38 -38 38 -39 0 -39 42
Frigorificos 35 -44 -40 49 -23 -23 32 4 13 -22 -8 2 10
Productos de papel 17 o 17 19 30 26 27 20 21 41 37 33
Agregado industna
(*) Expeclativas de m;yrc‘r\s - -
TENDENCIA DE VE 53 87 87 B85 86 1 30 2 31
~ Alimentos. Sebidas y Tabacos o ?,? 32 gg 5 32 a6 46 11 11 68 68
Productos quimicos y plasticos g; 23 10 12 69 78 73 59 37 37 82 81
Construccion 100 59 0 24 100 58 50 50 67 7% 67 67
Productos metalicos 9 -12 4 -52 -50 -62 -72 -78 4 50 -47 -47
Textilos - a3 a3 32 23 23 32 25 23 -9 -9 20 -20
Pemmonuiimicas 'y ASIERAS > 99 95 -2 95 21 21 -66 58 20 58
Frigorificos i 73 77'2 16 35 18 18 63 63 5 -14 -15 9
f\;)r:ja;z?ﬁ f\%fsi?ig 6 36 26 32 68 80 65 61 M1 22 34 38
| NIVELES DE STOCKS 7 a4 2 28 230 32 2 27 27 -3 3
Alimentos, Bebidas y Tabacos 5 19 58 .58 04 -94 9 9 .15 15
Productos Quimicos y plasticos 3"; -gg 100 9% -100 34 100 3 50 75 -100 -80
T il 33 32 -100 -91 -100 -92 -100 -100 50 -75 -100 -100
Productos metélicos -33 ey 48 b 0 82 92 0o 50 1 ]
gﬁgeiimicas y Refinerias 32 22 13 0o 27 0 0 0 20 20 20 20
Frigo::ﬁcos 1 1 -3 -1 -98 98 0 0 79 79 -78 0
Productos de papel -19 19 0 0 -30 -30 -41 -41 -100 -100 -100 -100
: . - = - - -18 -28 -50 35
Agregado industria 11 37 -42 -51 57 43 -57 -12 1
POLITICA DE STOCKS
Alimentos, Bebidas y Tabacos -0 9 65 4 o 1 -1 2 2 0 0
Productos quimicos y plasticos 0 0 2 2 61 61 51 51 14 86 0 0
Construccion 3 3 -2 -2 64 68 1 1 <17 17 6 -1
Productos metalicos 0 93 67 61 67 66 100 67 67 50 67 67
Textiles 50 -48 -50 -48 o 0 0 0 0 0 4 4
Petroquimicas y Refinerias 48 -48 -57 -36 -36 -36 0 0 11 11 -29 -9
Frigorificos 1 1A 0 0o 0 0 0 1 1 0 0
Productos de papel 0 0 18 18 12 12 0 0 0 0 0 0
Agregado industra -3 3 1 1 30 32 7 5 -1 0 o 1
COSTOS FINANCIEROS
Alimentos, Bebidas y Tebacos 48 -21 4 -1 1 -15 -14 2 -16 -16 -14 -14
Productos quimicos y plasticos 62 62 52 52 51 51 45 45 5 50 64 64
Construccidn 32 N 9 9 1 1 13 13 -5 15 -7 -7
Productos metélicos 17 22 17 20 17 18 50 0 25 25 17 17
Textiles 50 54 50 54 5G 53 -100 -100 0 -50 26 -32
Petroguimicas y Refinerias -0 <10 13 4 -32 -32 -20 -20 -20 -20 -30 -30
Frigorificos 51 51 100 70 S0 50 50 S0 100 100 100 100
Productos de papel 44 44 31 31 77 77 -4 4 0 50 49 50
Agregado industria 40 13 19 10 10 4 7 10 1 2 a 4
UTILIZACION CAPACIDAD INSTALADA e ol
Alimentos, Bebidas y Tabacos 21 56 8 21 4 19 60 87 81 78 75 75
Productos quimicos vy plasticos 72 72 83 83 81 81 75 76 86 86 78 78
Construccién 67 67 72 72 76 77 78 78 78 75 78 78
Productos metalicos 60 66 67 63 BO 80 8 87 62 62 51 46
Texules_ : _ 43 28 S50 48 29 41 36 36 30 55 66 656
Pe_lroc!gtrnlcas y Refinerias 92 93 93 94 93 96 94 95 94 95 94 94
Frigorificos 95 95 88 BB 89 B9 95 95 57 57 658 66
Productos de papel 46 46 47 44 54 54 62 62 55 44 68 68
Agregado industna 50 65 47 52 48 54 74 73 77 75 74 75
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-
SITUACION GENERAL

may jun jul ago

sector comercial

Indicadores locales
mayorista: resultados de abril

sep oct nov dic _ene fe

feb _mar abr may®

Productos Primarios 50 60 50 -850 ~-16 46 31 31 -3¢ 34 50 17 38
Alimentos Y Bebidas 40 40 21 2 30 23 -156 7 20 9 51 49 45
Deriv.Petroleo-Gas e § 22 2 37 22 37 37 4 s0 25 25 37
Maguinarias y Aparatos 99 29 16 -16 23 24 40 40 32 26 26 3 15
Papeleras o 3 ©0 ©0 0 0 45 45 3 35 3% 0O 0
Prod.p/Kiosco Y Golosinas 46 46 17 17 17 17 17 A7 17 17 0 0] 17
Agregado Comercio Mayorista 5 2 5 -15 9 32 6 B -1 3 15 18 12
{*) Expectativas de mayo
TENDENCIA DE VENT_@P - - -
"~ productos Primarios 90 90 12 12 44 50 90 15 5 & =85 60
Alimentos y Bebidas g 41 62 31 39 42 24 6 17 39 90 9N
Deriv.Petroleo-Gas 30 -30 -13 13 20 5 0 10 64 64 39 50
Maquinarias y Aparatos 57 55 -1 -1 71 71 61 61 84 62 38 9
Papeleras 0 -69 0 0 68 21 90 90 0 69 69 0
Prod.p/Kiosco Y Golosinas 91 9N 24 34 34 34 34 34 34 34 34 34
Agregado Comercio Mayorista -7 44 23 10 44 4l 30 22 19 35 28 27
NIVELES DE_S_TOCKS o - B N |
Productos Primarios 100 -100 55 &5 -10 -10 2100 -100 42 -42 -100 -100
Alimentos y Bebidas 0 0 10 10 -16 -16 -27 -30 -4 -3 0 0
Deriv.Petroleo-Gas 23 23 21 21 15 -15 13 -13 12 12 0 0
Maquinarias y Aparatos 37 -37 69 69 27 27 41 41 40 4027 2
Papeleras 68 90 o -77 68 -49 90 g 21 90 21 0
Prod.p/Kiosco ¥ Golosinas 0 0 34 24 66 66 66 66 34 34 -34 -34
Agregado Comercio Mayorista 26 24 17 25 4 -14 34 -36 -4 5 27 -29
POLITICA DE STOCKS B
Productos Primarios 0 0 0 0 0 0 0 0 -7 -7 0 0
Alimentos y Bebidas 0 0 4 4 -4 4 -16 -18 6 34 25 24
Deriv.Petroleo-Gas 0 0 0 Q0 0 o -13 -13 12 12 0 0
Maquinarias y Aparatos 28 28 0 0 0 3 29 29 39 39 27 27
Papeleras 68 -90 0 o -8 958 69 0 o 69 21 79
Prod.p/Kiosco Y Golosinas 0 0 0 0 66 66 66 -66 34 34 0 0
Agregado Comercio Mayorista -2 -5 2 2 -1 4 1 -8 3 9 1M 1
COSTO FINANCIERO
Productos Primarios 50 50 28 28 6 6 -25 -25 13 13 3% -17
Alimentos y Bebidas 13 13 12 12 19 19 6 -20 13 15 45 45
Deriv.Petréleo-Gas 81 g1 70 70 72 72 85 B85 80 80 75 75
Maquinarias y Aparalos 58 58 57 57 50 50 76 76 67 67 65 65
Papeleras 50 12 50 50 18 64 -29 40 6 6 29 -50
Prod.p/Kiosco y Golosinas 59 50 50 50 17 17 o 0 34 34 0 0
Agregado Comercio Mayorista 36 32 28 28 20 11 2 -1 20 21 15 18
PERSONAL DE VENTAS
Productos Primarios 15 -15 0 0 0 0o -15 -15 -9 9 0 -16
Alimentos y Bebidas 37 -37 -3 -3 3 3 3 3 3 3 0 0
Deriv.Petréleo-Gas 18 18 8 3 15 15 -18 -30 0 0 0 0
Maquinarias y Aparatos 16 16 29 29 0 0 44 -44 0 0 0 0
Papeleras o o o 77 o o o o o 8 O 0
Prod_p/Kiosco y Golosinas 91 9N 0 0 34 34 0 0 0 0 0 1]
Agregado Comercio Mayorista -20 -20 1 8 3 3 7 8 A 9 0 5
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Indicadores locales
Sector comercial minorista: resultados de abril

may jun jul ago sep oct novdic ene 98 feb mar abr may °

SITUACION GENERAL RO ————
_AEMO_S\ bebidas 48 -39 48 o o 2 16 e 4 98 &1 i
Indumentaria, calzados y sedas 12 8 -10 -12 -5 -4 22 22 23 25 29 45 48
Articulos para el hogar 94 94 95 95 47 95 46 94 95 48 32 ! 49
Papeleria, libreria, articulos para oficina 5 5 18 18 18 18 18 18 36 18 68 68 18
Farmacias y perfumerias 15 -15 24 1 2 2 0 -20 16 -8B -26 -26 -2
Materiales construccion y pinturerias 32 33 22 39 42 42 84 84 35 41 4. 77 73
Vehiculos 21 8 50 50 24 13 8 31 G6 51 50 50O 68
Repuestos O 0 24 2a 44 44 19 19 4 4 7 7 25
Camaras y cubiertas 0 0 40 a0 -18 -18 41 32 37 32 -4 -4 0
Rodados 0o 0 0 0 25 25 25 50 S0 5 0 0 25
Articulos y repuestos electronicos -7 -18 -25 -2 -7 3 -256 -13 41 41 32 32 50
Agregado comercio minorisia 18 -1 24 23 26 17 34 4 47 38 45 44 52
(*) Expectativas de mayo
TENDENCIA DE VENTAS ) -
Alimentos y bebidas 4 79 -1 -85 -4 -79 8 8 74 75 6 G
Indumentaria, calzados y sedas 8 1 -29 29 -23 14 8 46 9 13 52 655
Articulos para el hogar 96 94 94 94 1 96 -3 96 96 96 98 1
Papeleria, libreria, articulos para oficina -27 27 36 36 36 36 36 36 3 36 36 36
Farmacias y perfumerias 0 42 42 51 -5 47 -5 45 6 59 -5 b
Materiales construccidon y pinturerias 63 71 60 66 83 89 93 93 78 89 97 97
Vehiculos 3% 19 0 0O 26 -26 38 77 81 42 64 64
Repuestos 19 0 39 39 19 50 82 48 17 82 52 44
Camaras y cubiertas 54 54 54 54 -18 -18 82 100 54 54 64 54
Rodados 4] 0 0 0 -25 -25 50-100 50 0 0 0
Articulos y repuestos electrdnicos 26 -47 -14 47 -26 -26 -26 -26 49 49 0 0
Agregado comercio minorista 18 -1 4 3 5 -1 36 57 61 48 52 43
NIVELES DE STOCKS
Alimentos y bebidas 14 78 13 -79 13 -85 9 -8 a4 -2 -1 1
Indumentaria, calzados y sedas 69 69 8 -8 23 14 4 4 9 -9 1 1
Articulos para el hogar 96 96 95 95 93 93 93 93 -1 -1 62 97
Papeleria, libreria, articulos para oficina 36 36 36 36 36 36 36 36 0 0 100 100
Farmacias y perfumierias 49 49 N 91 5 47 40 40 45 85 -47 47
Materniales construccign y pinturerias -7 7 -7 -7 89 89 3 3 -8 8 0 0
Vehiculos 19 19 -3 -31 -23  -30 0 0 -19 19 36 36
Repuestos -64 -50 -39 -39 19 50 -37 -74 o 0 39 39
Cémaras y cubiertas 8 -8 -18 -18 -18 -18 -18 -18 8 -18 -18 -18
Rodados 25 -25 25 25 25 -25 -50-100 -50-100 O O
Articulos y repuestos electronicos 10 10 -47 47 0 0 -16 0 0 35 -35
Agregado comercio minaorista 18 0 12 -6 7 -15 -9 -10 -18 -19 -5 1
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Indicadores locales

Sector minorista: resultados de abril

T ey

) jun jul ago sep oct novdic ene 98 feb mar abr may *

 POLITICA DE STOCKS
Alimentos y bebidas -14 98 -14 -98 -14 92 0 0 98 92 91 -97
Indumentaria. calzados y sedas 42 42 -30 -30 54 -3.2 38 4 a 5 0o -5
Articulos para el hogar 97 97 -2 -2 0 0 0 3 -3 B2 =98
Papelerfa, libreria, articulos para oficina 0 0 0 0 0 0 36 36 0 64 36 36
Farmacias y perfumerias 4 0 0 -49 6.2 -465 0 40 2 2 0 0
Materiales construccion y pinturerias 0 0 1 1 62 -62 58 658 o 0 13 13
Vehiculos -25 -25 -60 -60 0 0 0o 0 -22 22 9 9
Repuestos 0 0 39 29 0 39.1 74 38 60 60 39 39
Camaras y cubiertas 0 0 0 0 0 721 0 72 0 0 -10 0
Rodados -25 -25 0 0 0 0 0 0 50 O 0 s]
Articulos v repuestos electronicos 0 0 0 0 211 211 -16 -1 51 0 0 0
Agregado comercio minorista 24 41 12 -29 -28 -155 16 7 -17 -15 -23 -26
COSTOS FINANCIEROS
Alimentos y bebidas 5 -79 2 78 95 -746 5 5 5 1 12 12
Indumentaria, calzados y sedas 0 0 47 a7 50 50 -10 -10 -10 -10 38 12
Articulos para el hogar 99 99 99 99 50 50 50 50 1 1 50 50
Papeleria, libreria, articulos para oficina 14 14 32 32 318 318 5 -5 32 32 100 100
Farmacias y perfumerias 50 73 655 98 46.2 46.2 33 73 15 15 31 54
Materiales construccién y pinturerias ~ -10 -10 21 21 212 212 -2 12 -29 -29 -38 -38
Vehiculos 75 75 -60 60 68.1 68.1 85 85 8 8 50 650
Repuestos 61 61 56 56 56.3 56.3 86 86 41 41 45 23
Camaras y cubiertas 17 -17 50 50 50 50 -38 -30 50 50 50 50
Rodados 37 37 680 50 50 50 25 O 25 0 25 50
Articulos y repuestos electronicos 34 34 50 50 44.2 442 37 37 50 50 &0 G50
Agregado comercio minorista 38 22 34 19 32.8 16.1 20 24 2 1 26 21
PERSONAL DE VENTAS e
Alimentos y bebidas g8 -84 8 -83 8.7 -746 0 0 39 1 1 1
Indumentaria, calzados y sedas 0 0 -8 -8 -45 45 39 39 41 -a 38 12
Articulos para el hogar 95 -95 -97 97 -1.2 -96.2 -1 -1 -1 -1 -2 83
Papeleria, libreria, articulos para oficina 64 64 64 64 0 0 o 0 0 0 0 0
Farmacias y perfumerias 0 0 0 46 05 05 40 1 2 2 -47 47
Materiales construccion y pinturerias 0 0 3 9 -3 -3 3 =3 -3 -3 26 26
Vehiculos 0 0 0 0 143 48 23 23 -19 -49 0 0
Repuestos 0 14 0 0 0 0 0o 0 o 0 0 0
Camaras y cubiertas 0 0 0 0 0 0 0 0 o 0 0 0
Rodados 0 0o 0 0 254 254 0 100 0 0 50 100
Articulos y repuestos electronicos 0 0 0 0 -21.1 -21.1 4] 4] 0 0 0 0
Agregado comercio minorista 7 26 8 -27 183 41 -4 -3 2 14 12 2
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El Centro Regional de Estudios Econémicos de Bahia Blanca,
CREEBBA, es un organismo de investigacion p_nyado.
independiente, apolitico y sin fines de lucro. Su actividad esta
orientada por el espiritu critico,
el trabajo reflexivo, el rigor analitico y metodoipgico
y la independencia de todo interés particular inmediato. Nace
en el ambito de la Fundacion Bolsa de Comercio
de Bahia Blanca, y posteriormente, un importante grupo de
empresas e instituciones se sumaron a esta iniciativa y,

a través de su aporte, al sostenimiento del Centro
constituyéndose en Patrocinantes del CREEBBA. Si bien el
inicio en las tareas de investigacion surge
a través de un convenio efectuado con la Fundacion de
Investigaciones Econémicas Latinoamericana, FIEL, en la
actualidad mantiene un estrecho vinculo con las instituciones y
centros de investigaciones de todo el pais.

Indicadores de Actividad Econémica, IAE, es una publicacion
bimestral que se distribuye en modo principal entre las
empresas mas importantes de la ciudad, centros de estudio e
investigacion economica y medios de difusion para facilitar el
acceso de la comunidad a los resultados obtenidos.
Inicialmente, el objetivo de la misma fue el monitoreo
de la actividad local , mostrando la evolucion de los diferentes
sectores de la economia. Con el transcurso del tiempo, se
desarrollaron nuevos
indicadores, que permitieron el enriquecimiento del analisis.
Estudios sectoriales especificos y la inclusion de estadisticas
de indole nacional, intentan servir de apoyo a los
Empresarios frente a los problemas econémicos mas
relevantes.

 C

Fundacién Bolsa de Comercio
de Bahia Blanca



