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PRINCIPALES RESULTADOS DEL BIMESTRE

e La crisis internacional plantea una perspectiva complicada para la economia mundial durante el afio. En el
plano interno, la politica econdmica no logra contener las expectativas de inflacién.

e Enlos meses de enero y febrero la actividad econémica decay6 en la ciudad de Punta Alta, como es habitual
para esta época del afio.

o En Bahia Blanca, a pesar de una marcada disminucidn de las ventas, la situacién general de las empresas
sigue siendo buena.

e Durante el primer bimestre del afio se produjo una significativa recuperacion en los niveles de actividad en
la plaza inmobiliaria local, tanto en compraventa como en alquileres.

e Una fuerte aceleracion evidenciaron los precios minoristas en la ciudad, tal como lo pone de manifiesto el
indice de precios al consumidor, que registré incrementos del 1,4% y 2% en los meses de enero y febrero.

e La politica de subsidios al sector alimenticio, implementada a partir de compensaciones a la produccién
primaria y al sector industrial, no parece contener el incremento en el valor de los alimentos, en especial el
de la carne vacuna.
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Resumen macroeconémico

La crisis internacional avanza y plantea una perspectiva
complicada para la economia mundial durante el afio. El
posible impacto negativo sobre el precio internacional de
los granos todavia no se visualiza y por ello, la economia
argentina no se ha visto afectada. En el plano interno, la
politica econémica no logra contener las expectativas de
inflacién. La estrategia contra la inflacién se sigue cen-
trando en aumentar el superdvit primario, retenciones y
cupos a la exportacion, subsidios, atrasos de tarifas, acuer-
do con sindicatos para limitar aumentos salariales, contro-
les de precios, manipulacién del indice de precios al con-
sumidor y contencién del délar. El esquema comienza a
resentir la rentabilidad de las empresas y el ritmo de inver-

sién. Los problemas de oferta comienzan a evidenciarse en
productos como el combustible, carne, aceites, lacteos. Para
las empresas resulta menos riesgoso atender los aumentos
de demanda con productos del exterior. Por el lado de la
demanda, en la medida que persistan rendimientos reales
negativos, no hay incentivos para ahorrar y por la tanto
cabe esperar que el ritmo de gastos se mantenga alto. En
resumen, con inversiones privadas insuficientes, aumento
de importaciones con un peso (délar) que se debilita en el
mundo, y una demanda privada que no da sefiales de incre-
mentar su tasa de ahorro, por el momento no estan dadas
las condiciones para revertir la tasa creciente de la infla-
cion.

Indicador Sintético de la Actividad de Construccion - INDEC
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== Conestacionalidad -— Desesfacionalizado == Tendencia-Ciclo
Indicador Periodo Valor Observaciones
IPC - INDEC Ene 2008 0,9% Var. respecto a diciembre 2007
Costo de la construccion - INDEC Ene 2008 0,7% Var. respecto a diciembre 2007
Exportaciones totales Ene 2008 67% Var. respecto a enero 2007
Estimador mensual industrial Ene 2008 0,5% Var. respecto a diciembre 2007 (desest.)
EMAE - INDEC Dic 2007 0,6% Var. respecto a nov. 2007 (desest.)
Actividad de la construccién - INDEC Ene 2008 2, 7% Var. respecto a diciembre 2007 (desest.)
Ventas en supermercados - INDEC Ene 2008 0,4% Var. respecto a diciembre 2007 (desest.)
Tasa de empleo Trim IV 2007 42,1% Ocupados / poblacién total
Tasa de desempleo Trim IV 2007 7,5% Desocupados / PEA
Depésitos totales al 31/12/07 216.353 Millones de pesos
Préstamos totales al 31/12/07 118.115 Millones de pesos
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Situacion y perspectivas
economicas en Bahia Blanca

Comercio, industria y servicios

Los resultados se estiman en base a una encuesta bimestral realizada
a una amplia muestra de empresas de diversos rubros comerciales,
industriales y de servicios de la ciudad. La encuesta genera indicadores
cualitativos sobre situacion y perspectivas de las empresas locales.

respuesta positivo, apenas un 3% por debajo del obtenido
el bimestre anterior. Esto significa que es porcentaje de
empresarios que a fin de 2007 se sentia en igual posicién
que en diciembre de 2006, no se encuentra en este primer
bimestre de 2008 igual que en enero y febrero de 2007,
sino que esta un poco peor. Una de las causas a la que
atribuyen tal situacién es la inquietud a la que hacen men-
cién el 80% de los empresarios acerca de la caida de los
margenes de rentabilidad.

Situacion general comercio, industria y servicios
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El ritmo de la actividad econdémica en los meses de verano
suele disminuir en la ciudad de Bahia Blanca. A pesar de
este rasgo caracteristico del bimestre enero - febrero, la
situacion general que presentan las empresas sigue siendo
buena, aunque con un saldo de respuesta levemente infe-
rior porque hay un 5% menos de encuestados que se en-
cuentran en tal situacién.

Si se compara con el mismo bimestre del afio anterior, pue-
de notarse que la situacién es pareja, siendo el saldo de

En lo que respecta a las ventas, si se toma de referencia el
bimestre anterior, en la mayoria de los rubros han bajado
las mismas, siendo los mds afectados: Alimentos y bebi-
das, Indumentaria, Maquinarias, imprentas, agencias de
publicidad, hoteles y transportes de carga.

En contraposicidn, se encuentran los seguros para automo-
tores, Agencias de viajes, Frigorificos, y Vehiculos. En este
ultimo ejemplo, este rubro se ha visto favorecido con un
incremento en la venta de autos 0 Km., que resulta normal
para este periodo. Al respecto, seglin estimaciones de la
Asociacién de Concesionarias de la Republica Argentina
(Acara), los patentamientos el mes de febrero habrian au-
mentado entre un 8 y un 10% respecto de febrero de 2007.
Por su parte, la Asociacién de fabricantes de automotores
(Adefa) inform6 que en enero de 2008 se vendieron 55.171
unidades, contra las 45.499 del mismo mes de 2007. Para
los potenciales compradores, los precios exhiben aumen-
tos que van del 2% al 8%.

Los planteles de personal fijo no han variado, ya que con
la merma de actividad los empresarios aprovechan a con-
ceder vacaciones a sus empleados.

Para el bimestre marzo y abril se espera un repunte de la
actividad en todos los rubros, con el comienzo de clases se
reactivan librerfas y comercios de indumentaria. Ademas
retornan a sus niveles habituales los consumos de alimen-

SITUACION Buena Normal Mala
GENERAL 33% 65% 2%
TENDENCIA DE Mejor Igual Peor
VENTAS1 15% 69% 16%
SITUACION Mejor Igual Peor
GENERAL2 249 69% 7%
EXPECTATIVAS Alentadoras Normales Desalent.
SECTORIALES 17% 77% 5%
EXPECTATIVAS Alentadoras Normales Desalent.
GENERALES 9% 86% 6%
PLANTEL DE Mayor Igual Menor
PERSONAL1 14% 81% 5%
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tos y bebidas, esparcimiento, farmacias y otras activida-
des.

En sintesis, los resultados del bimestre muestran una conti-
nuidad en el estado de situacidon general de las empresas
con una marcada disminucion de las ventas, que a los con-
sultados les resulta normal debido a motivos estacionales.
Asi como el auge de ventas vivido en el mes de diciembre
no genero falsas expectativas esta disminucién no ha sido
tomada por los empresarios como un retroceso. Eso se re-
fleja en los niimeros referentes a expectativas sectoriales
que son iguales a los del dltimo relevamiento realizado en

diciembre de 2007.

En cuanto, a las expectativas generales, los movimientos
politicos junto con las medidas econémicas aplicadas en
los ultimos dias generan dudas respecto del futuro de la
region. Sin politicas de reactivacién para el sector
agropecuario, sin programas firmes y concretos de abaste-
cimiento de luz, gas y combustible, con acuerdos de pre-
cios que se renuevan y revisan cada vez mds pronto, y un
panorama internacional poco alentador, los empresarios
locales manifiestan su preocupacién ante estos temas y
esperan que uno a uno, y en el corto plazo, se vayan resol-
viendo.

Comercio, industria y servicios: situacion respecto al ano anterior
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Comentarios sectoriales

Combustibles. Las estaciones de servicios de la ciudad, en
muchos casos, estan sufriendo desabastecimiento de naftas
y gasoil, por lo que se han visto obligadas a exponer carte-
les de "no hay combustible" durante los dltimos dias de los
meses de enero y febrero. La explicacién que dan los con-
sultados es que como el gobierno ha hecho retrotraer los
precios al mes de octubre, los proveedores exportan el cupo
permitido y lo que resta lo venden en el pais. Ademads, las
petroleras les venden exactamente el porcentaje en que
crece el parque automotor, y no mas, por lo que el dia 20 de
cada mes, las firmas expendedoras de ese combustible no
tienen mas stock.

Ldcteos. Comienza a notarse la disminucién de oferta de
leche de parte de los tamberos. Algunas marcas han des-
aparecido de las géndolas y s6lo aparecen las mas conoci-
das que son La Serenisima y Sancor. Por el lado de Sancor,
debido a la ayuda econémica que recibi6 la firma el afio
pasado de Venezuela, estd obligada a entregarle a dicho
pais 4 millones de leche larga vida y 11 millones de leche

en polvo por cuota y ante la menor entrega de los tamberos
argentinos, se encuentra con el problema de no poder abas-
tecer el mercado local. Es por eso que durante diciembre
disminuy6 la produccién de crema de leche y en enero
suspendid la venta de la misma a industrias locales. Por su
parte, La Serenisima esta atendiendo el mercado que ya
tenia, mas los espacios que dejaron de cubrir las firmas que
cerraron mds la demanda insatisfecha que deja su principal
competidora. Razén por la cudl, también se encuentra con
una oferta que no cubre las necesidades de los consumido-
res y por eso ha dejado de producir segundas marcas evi-
tando asi vender leche a precios menores y a su vez, dentro
de su marca principal, se ha enfocado a mantener la pro-
duccién de productos diferenciados como son leche larga
vida o leche en caja en vez de los tradicionales sachets.

Heladerias. Las condiciones climaticas desfavorables pro-
vocaron que las ventas hayan sido levemente inferiores al
mismo bimestre del afio anterior. Ademés han tenido que
enfrentar ademds problemas de faltante de materias primas,
en particular los lacteos.
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Mercado inmobiliario bahiense

Durante el primer bimestre del afio se produjo una signifi-
cativa recuperacion en los niveles de actividad en la plaza
inmobiliaria local, tanto en compraventa como en alquile-
res.

Aunque el saldo de demanda contintia dentro de los
parametros normales, se destaca el cambio de tendencia
observado por el sector. Buena parte de la mejora tiene que
ver con la incidencia de un factor estacional que es el
repunte de la demanda de unidades pequefias, tanto para
compra como para alquiler, principalmente por parte de
estudiantes universitarios y terciarios provenientes de la
zona. Més allé de este aspecto puntual, se entiende que el
logro de una tendencia alcista sostenida en la operatoria
inmobiliaria estd asociado a factores mas estructurales,
como la correccién en el precio de bienes raices, de modo
que éstos resulten consistentes con las caracteristicas y lo-
calizacién de los inmuebles en cuestién. Actualmente se
visualizan ciertas desproporciones en la valuacién de las
propiedades, aspecto que, en un contexto de abundante
oferta, demanda selectiva y restricciones al crédito, pro-
longa la concrecién de operaciones y deteriora la perfor-
mance general del mercado.

En el segmento de compraventa, la mejora estuvo impulsa-
da por chalets y casas, cocheras y terrenos que, aunque con
indicadores de situacién normales, al igual que en el
bimestre anterior, concertaron un mayor volumen de ope-
raciones que en aquella oportunidad. En menor medida
incidieron los pisos y departamentos de 3 y mds dormito-
rios, también con saldo de demanda normal. En tanto, los
departamentos de uno y dos dormitorios, los locales y los

depdsitos repitieron el desempeifio del periodo previo y
mantuvieron una tendencia normal.

Con respecto a enero-febrero del afio pasado, la mayoria de
los rubros presenta un nivel de compraventa similar. En el
caso de los chalets y casas y pisos y departamentos de tres
y mas dormitorios, se observa una caida en el volumen de
operaciones. Las cotizaciones inmobiliarias, por su parte,
contindan evidenciando una tendencia alcista en todas las
categorias de bienes raices.

El mercado locativo mejoré su performance, principalmente
a partir del repunte registrado por departamentos de dos
dormitorios, departamentos de un dormitorio y funciona-
les. Estos mejoraron su situacion de normal a buena, com-
portamiento esperable a comienzos de afio, especialmente
por la incidencia de la demanda estudiantil. El resto de los
rubros mantuvo el nivel de contratos y finalizé el bimestre
con un cuadro general normal.

En relacién a igual bimestre de 2006, se advierte un nivel
similar de contratos celebrados en todos los rubros, excep-
to en departamentos de un dormitorio y funcionales, que
superaron la marca del afio pasado. En cuanto a los valores
de alquiler, se constatan subas en todas las categorias in-
mobiliarias.

Las expectativas generales son bastante conservadoras. La
mayoria de los agentes inmobiliarios (mds del 70%) consi-
dera que las condiciones generales del mercado no varia-
ran. Alrededor del 20% de la muestra aguarda un mejor
desempeifio en los préximos meses, a la vez que una por-
cién minoritaria (8%) espera un significativo deterioro en
la tendencia de la demanda.

Evolucion de la actividad inmobiliaria
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Indice de precios y canasta familiar

Una fuerte aceleracion evidencia-

ron los precios minoristas en la ciu- Evolucion precios de alimentos basicos

dad, tal como lo pone de manifies- precios correspondientes a la dltima semana de cada mes
to el indice de precios al consumi-
dor, que registré incrementos del ene 08 teb var
1,4% y 2% en l(.)s meses de enero y Pan (1 kg) $348 $378 9%
febrero. En particular la de febrero,
se trata de la suba mas importante Aoz (Tkg) $4,32 $4.64 7%
desde marzo de 2005, cuando el in- Harina comiin de trigo (1 kg) $ 1,63 $ 1,77 9%
dice general verificé un aumento Harina de maiz (1 kg) $2,15 $2.39 11%
del 2,5%. Luego de este antece- Fideos secos (500 gr) $2,66 $2,68 1%
dente, atribuido principalmente al Carne vacuna (1 kg) $ 10,64 $ 11,31 6%
ajuste en servicios educativos, las Pollo (1kg) $5,89 $ 6,09 3%
subas mensuales promediaron el Papa (1kg) $2,75 $2,99 9%
1%. Tomate ( 1 kg) $2,38 $2,20 1%
Manzana (1 kg.) $4,37 $4.22 3%
En lo que va del afio ya se acumula Naranja (1 kg) $2,30 $2,62 14%
una inflacién del 334%, CTI tanto Leche fresca (1 litro) $1,75 $1,75 0%
que,} en 2007, el primer b1{nesﬁre Leche en polvo (800 gr) $ 14,96 $ 15,28 2%
bl serado con i varneiSn | cetede i 1 v 5690 5745 8%
,2%.
de un principio de aceleracién en Maflteca (200 g $3.17 $332 >%
el ritmo de crecimiento de los pre- Azicar (1 kg) $1,6 $1.71 1%
cios. La suba interanual, esto es, la Café (500 gr) $834 $9.34 12%
variacién verificada entre el indi- Yerba (500 gr) $3,06 $3,08 1%
ce general de febrero tltimo y el de Té (50 saquitos) $2,67 $2,69 1%
igual mes del afio pasado asciende Agua mineral ( 1.5 litros) $2,01 $ 1,99 -1%
@ 18,2%, anticipando de algin COSTO TOTAL ARTICULOS $87,08 $9128  48%

modo la proyeccién para todo

2008. Sin dudas, los niveles soste-
nidos de demanda, la elevada li-
quidez del mercado, la recomposi-
cidn salarial en los distintos secto-
res y la necesaria revision de los
acuerdos de precios son factores
que ejercen una fuerte presion so-
bre los precios y que cobrardn
protagonismo a lo largo del afio.

Las variaciones por capitulos en el segundo mes del afio fueron: alimentos y
bebidas 3,4%, equipamiento del hogar 2,2%, esparcimiento 2,1%, vivienda
1,7%, educacién 1,6%, salud 1,3%, bienes y servicios varios 1,2%, transporte y
comunicaciones 0,9% e indumentaria -0,3%.

Costo de vida. La canasta de alimentos para cinco personas alcanzo los 1.145
pesos, un 6% mads que en enero, en tanto que el listado de 20 alimentos basicos
quedé valuado en 91,3 pesos, casi un 5% mas que lo estimado en el primer mes
del afio.

Evolucion del IPC local
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Situacion y perspectivas
economicas en Punta Alta

Comercio, industria y servicios

Los resultados se estiman en base a una encuesta bimestral realizada
a una «muestra piloto» de empresas de diversos rubros comerciales,
industriales y de servicios de la ciudad. La encuesta genera indicadores
cualitativos referentes a la situacion y perspectivas de las empresasde
esa localidad.

INTERPRETACION DE RESULTADOS

El indicador “saldo de respuesta” mide la diferencia entre el
porcentaje de empresas que informa situacion general “bue-
na” y el porcentaje que revela situacion “mala”. De acuerdo
a una escala de valores preestablecida, se definen diferentes
franjas que definen el cuadro de situacion, de las cuales sera
relevante aquella que contenga al “saldo de respuesta”: 100
a 60, muy buena; 60 a 20, buena; 20 a -20, normal, -20 a -
60, regular y -60 a -100 mala.

SITUACION Buena Normal
GENERAL 35% 60%
TENDENCIA DE Mejor Igual
VENTAS' 12% 65%
SITUACION Mejor Igual
GENERAL’ 229, 68%
EXPECTATIVAS Alentadoras Normales
SECTORIALES 19% 69%
EXPECTATIVAS  Alentadoras Normales
GENERALES 18% 74%
PLANTEL DE Mayor Igual
PERSONAL' 0% 91%

Mala Saldo Resultado
4% 31% Buena
Peor
23% -11% Normal
Peor
10% 12% Normal
Desalent.
12% 7% Normal
Desalent.
8% 10% Normal
Menor
9% -9% Normal

En los meses de enero y febrero la actividad econémica
decayo en la ciudad, como es habitual para esta época del
afio. Muchos comercios han cerrado por vacaciones, asi
como también han salido la mayoria de los empleados de
la Base Naval Puerto Belgrano, lo cudl significa una mer-
ma de transacciones en general.

Haciendo un anélisis mas detallado de los resultados, pue-
de observarse que el indicador de situacién general sigue
en linea con el bimestre anterior, en un nivel que podria
considerarse como "bueno", lo cudl significa que a pesar
de la merma antes mencionada, los empresarios entienden
que esto es normal en los meses de verano, asi lo refleja el
35% que revel6 encontrarse en dicha situacion, contra s6lo
un 4% que se ve en peores condiciones que meses atras.

Si se hace una comparacion interanual, la situacién gene-
ral de los empresarios era levemente mejor el afio pasado
en este mismo bimestre. Como ya se ha comentado en edi-
ciones anteriores, los constantes aumentos de costos de
mercaderfas y salarios han disminuido los margenes de ren-
tabilidad y a eso se suma la creciente presién impositiva y
la inseguridad.

Se perfila un cambio de tendencia en las ventas, reflejada
en una disminucién del indicador de niveles positivos a
negativos, aunque dentro de los paridmetros de normali-
dad. Un nivel negativo revela un predominio leve de em-
presas con ritmo desalentador. Esta baja era previsible este
bimestre, pero en algunos casos ha superado los célculos
de los comerciantes. El indicador de ventas mantiene una
relacion directa con la incorporacién de personal; en con-
secuencia, se evidencia también un giro en el rumbo de
este pardmetro, con una ausencia total de firmas
incrementando su plantel de personal.

En cuanto a las expectativas de los empresarios, persiste la
tranquilidad y cautela al momento de anticipar una mejo-
ria para los préximos meses. La inflacion, las dificultades
en el abastecimiento energético, los faltantes de materias
primas reflejados en géndolas vacias y los reclamos de
aumentos salariales de todos los sectores sin distincion,
entre otros temas, a nivel nacional, se suman a los proble-
mas de coyuntura locales y es por eso que prefieren ser
reservados a la hora de mostrar expectativas de cambio.

IER enero-febrero 2008
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Comentarios sectoriales

De acuerdo al nimero de respuestas obtenidas en el dltimo
relevamiento, se puede hacer una observacién mas precisa
de los siguientes rubros: Alimentos y bebidas, Articulos
del hogar, Vehiculos y Materiales de construccion.

La situacién general que presentan estos rubros es dispar,
mientras Alimentos y bebidas y Articulos del hogar tuvie-
ron un desempefio estable a lo largo del bimestre, las agen-
cias de vehiculos informan un mayor nivel de ventas en
enero y, por el contrario, las ferreterias y casas dedicadas a
la actividad de la construccién trabajaron més en febrero.

La coincidencia en todos los rubros es el notorio cambio
en las listas de precios que llegan mes a mes. Se evidencian
aumentos en precios de polietilenos, plasticos, elementos
descartables, frutas y verduras, metales como el oro, plata y
cobre, electronicos, derivados del petréleo y repuestos de
autos, entre otros.

En cuanto a las industrias alimenticias, destacan la falta de
insumos, especialmente la crema de leche y derivados lac-
teos en las heladerias. Este faltante ocasiona problemas de
continuidad en los procesos productivos, con el agravante
de, enel caso de conseguir proveedores, esperar aumentos
en los precios no inferiores al 10/ 15%.

Un factor importante para la ciudad de Punta Alta es su
proximidad a la ciudad de Bahia Blanca y la competencia
de empresas de esta ciudad. En algunos rubros, se advier-
ten fuerte diferencias de precios con respecto a competido-
res de Bahia Blanca, con niveles muy inferiores. Un caso
concreto es el caso de 1a venta de helados (20% mas econd-
micos) y de flores (con rebajas de hasta el 50%).

Expectativas
50%
70%
75%

50%

33%
13% 20% 17%

Alimentos y  Articulos del Vehiculos Mat de
bebidas hogar construccién
OMejor OlIgual M Peor

Saldos de respuesta
Alimentos y Bebidas | Articulos para el hogar| Vehiculos | Meteriales de construccién| Industria Alimenticia
SITUACION GENERAL 38% 50% 33% 17% 33%
SITUACION RESFECTO ARD ANTERIOR 0% 20% 17% 17% 17%
EXPECTATIVAS SECTOR 0% 10% 17% -17% 0%
EXPECTATIVAS CENERALES 25% 20% 17% 0% 17%
VENTAS RESPFECTO BIVESTREANTEROR -13% 10% 17% -17% -17%
PLANTH. DE PERSONAL 0% 0% 0% 0% 0%
UTILIZACON CAPACIDAD INSTALADA 0% 0% 0% 0% 65%
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Sector agropecuario

Ganaderia. La politica de subsidios al sector alimenticio,
implementada a partir de compensaciones a la produccién
primaria y al sector industrial, no parece contener el incre-
mento en el valor de los alimentos, en especial el de la
carne vacuna. Normalmente en el bimestre febrero-marzo
se verifica una escasez estacional de oferta de hacienda
terminada, situacién que provoca un incremento en el va-
lor del kilo vivo.

Esta circunstancia, se verificé nuevamente en esta oportu-
nidad y provocé un importante incremento en el valor de
la hacienda en pie con destino a faena. Continuando con la
politica de control de precios, el sector publico firmé un
acuerdo con los sectores industrial y comercial, para poder
contener este incremento y evitar de esta manera que se
traslade al sector minorista. Esta medida, en principio, pa-
rece poco probable que tenga éxito, ya que la demanda
doméstica de carne ha convalidado este incremento, antes
del acuerdo.

A nivel regional, ha comenzado a comercializarse el terne-
ro de esta campafia, con importantes mejoras en el valor
promedio, que oscilaron entre el 10% y el 15% a valores
corrientes. Esta es una buena sefial para el sector primario,
dado que el valor de su produccién habia sufrido una im-
portante depreciacion en términos reales en los dltimos 2
afios, superior al 30%.

Agricultura. La diferencia entre el valor internacional del
trigo y la cotizacién en el mercado interno, continud
amplidndose, habiendo llegado a representar solamente un
40% de lo que cotiza en el comercio externo. Esta discre-
pancia se explica principalmente por la existencia de los
derechos de exportacién y por la distorsién en la
comercializacién interna del cereal.

Mientras sucede esto a nivel local, en el ambito internacio-
nal continda la caida en los stocks y el incremento en la
demanda determina un escenario de continua alza en las
cotizaciones. El valor en el mercado externo del trigo su-
peré6 los U$S 450, mientras que en el mercado local oscil6
entre los U$S 180 y los U$S 190. A partir de esto, supo-
niendo una produccién regional de 2,5 millones de tonela-
das, y una capacidad de pago superior a los U$S 300 por
tonelada (descontados los derechos de exportacién y los
gastos de fobbing), se puede estimar una pérdida de ingre-
sos para la regién superior a los U$S 280 millones, en la
campafa 07/08.

En este escenario de importantes transferencias de ingre-
sos hacia sectores intermedios de la cadena, las perspecti-
vas para la pr6xima campafia, hacen prever una menor su-
perficie sembrada. En este sentido la bisqueda de cultivos
alternativos como la colza o la cebada cervecera, se con-
vierten en opciones més rentables.

Sintesis de noticias

Enero

Aumentos de precios y escasez de combustibles. El inicio
de afio y de las vacaciones llegé con inconvenientes para
los automovilistas: aumentos en los precios de las naftas, el
gasoil y el GNC, faltantes de algunos combustibles, cupos
en los surtidores y restricciones para el pago con tarjeta de
crédito.

Récord del gasto publico. El gasto primario consolidado
alcanzé el afio pasado su nivel récord del dltimo medio
siglo, cercano al 30% del PBIL.

Recaudacion récord en 2007. Fue de un 33% mas que el
afio anterior.

Récord de demanda de luz. A pesar del plan de ahorro apli-
cado por el gobierno, el afio empez6 con demanda récord
de energia eléctrica para el mercado mayorista en enero con
un crecimiento del 4,9% respecto de enero de 2007.

Febrero

Récord de consumo de carne vacuna. El consumo de car-
ne vacuna durante 2007 fue el mas alto de los tdltimos 21
afios, y en relacién con 2006 registré un crecimiento de 7,9
%, informo6 la Camara de la Industria de la Carne.

Crisis en el sector ldcteo. El gobierno establece una nueva
compensacion para los tamberos, con objeto de evitar un
desabastecimiento de leche en el mercado interno.

Sigue bajando la produccion de petréleo. 1.a produccion
de crudo en la Argentina cay6 en 2007 un 2,5% acumulan-
do una caida del 24% respecto del maximo de 1998.

Cerraron las exportaciones de trigo. El gobierno decidi6
mantener cerrado el registro de exportaciones del cereal
hasta el 8 de abril, con lo cual no se podran anotar nuevas
ventas. Mientras tanto, los productores que venden reci-
ben menos de la mitad de lo que se paga en el exterior.
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