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Durante los meses de julio y agosto,

a pesar de observarse tendencias .

negativas se registra en el sector
comercial una leve mejoria con
respecto al periodo anterior.

Las expectativas empresariales denotan
un margen menor de incertidumbre
reflejado para el comercio mayorista,
en parte, en la intencién de mantener
invariables los volimenes de
existencias, mientras que el comercio
minorista actiia con mayor precaucion
tratando de disminuirlos, presionado
por los elevados costos financieros.

De primera

La industria disminuy6 sus niveles de
capacidad ociosa en el presente
bimestre, en especial los sectores
Petroquimico e Hierro y Acero.

La plaza inmobiliaria mantiene una
tendencia declinante en los valores
locativos. La participacién de los
bancos en la financiacién de las
operaciones de compra-venta se ha
incrementado pero aiin no supera el 47%.
El indice de precios de agosto arrojé
un valor de -0.4% para Bahia Blanca,
fundamentalmente influenciado por la
baja en Indumentaria y Vivienda.



Entendiendo el desempleo
en Bahia Blanca

El crecimiento de la tasa de desempleo registrado en los dltimos
periodos ha generado las mas diversas explicaciones, refiriéndose,
incluso, a causas totalmente opuestas.

Sin embargo, en cada una de estas aseveraciones parece
encontrarse una logica que le otorga cierta «verdad», llevandonos
a una discusion en la que todos parecen tener «algo» de razén.
Esto es posible, simplemente porque cada una de esta
justificaciones explica una parte del problema del desempleo.

LLo que se intenta hacer en este trabajo es ordenar todos estos
argumentos en una explicacion global, corroborar y mensurar
estos hechos en el desempleo de la ciudad de Bahia Blanca.

(1) Poblacion Fcondmicaments

LQué sahemos
sobre el desempleo?

La discusion acercadel desempleo
e lflﬁla}a fuertemente en el pais a
ﬁamr del crecimiento que evidencian
l*‘:[l;jzﬁ de desemnpleo medidas por el
B :c_ule el sc'gundu afo de la
o ibilidad, indices que alcanzan
alores récord en 1995 (18,6 % en ¢l
als, 20,2 % 4 nivel local).
c’:::lz {)hzn. icudles el significado
Pk d;ds. 1,'cl 1'8.6 7% de la pobla-
e spedido?, ; no consigue tra-
el [n(;} .ﬂ cl 18,6 % de la poblacién?
de gcmi—c flc dcu:rnplcu mide el total
. € 8In trabajo 7.
A% respuestas a estos interrogan-

1£8 nog Il
Evan a dos cuesti
eslic -
Mentaley: lones funda

de

P
D Como se mide el desempleo

Cimmma

(2) Cuéles son las causas del des-

empleo.

Sinanalizar previamenie estos dos
hechos, resulta poco prudente el plan-

teo de soluciones.

La medicion
del desempleo

Para medir las tasas de
desempleo, el INDEC reali-
za una encuesta en 25 aglo-
merados urbanos llamada
Encuesta Permanente de
Hogares (EPH). En ella, en-
fre ofras cuestiones 1mpor-
tantes se pregunta a la gente su inten-
citn de trabajar y el éxito o no de esta
voluntad

Los indicadores que se obtienen
en este sentido son:

Activa: latotalidad de gente que ofre
ce su trabajo voluntanamente en el
mercado laboral

(2} Tasa de Desempleo: la pro

"i‘]_"',.r':.'l

pore iOn de eslas personas que

La expansion en la
oferta de trabajo
explica la mayor parte
del desempleo actual

trabajar y no consiguen empleo
Resulta fundamental entender €5-
t0s dos conceptos: la poblacion eco-
némicamente activa mide el numero
de personas que «quICTE? trabajar. 51



Editorial

lae 22

crisis
mexicana

N

desacelaracion
de las ventas
al mercado
interno

reconversion
del sector
privado

raconvaersion
dal sector
publico

impuostos
al trabajo

camblos
¥ tecnoldgicos

~

encarecimionto
rolativo del
trabajo respecto

- dol capital

caida de rigidez en

despidos jefes la demanda <4——— ol mercado
de familia de trabajo laboral

|

DESEMPLEO

f

aumento de
mujeres y j6venes
en busca de
trabajo

—_—

aumento de
la oferta
de trabajo

4+—— [nmigraciones

!

incentivos por
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consiguen empleo son ocupados, caso
contrario desocupados. Pero esta des-
ocupacioén es «involuntaria» ya que la
persona tiene la intenci6n de trabajar,
y el fracaso en esta gestién no es el
resultado de una decisién voluntaria

sino de la demanda.

Sin embargo, esta medicién de la
poblacién econémicamente activa pre-
senta un problema fundamental: la
poblacién que abarca es en general
sustancialmente menor que la pobla-

Tasas de desempleo en Bahia Blanca

3 ¥

cion en edad de trabajar. Todas lag
amas de casa, jovenes, o cualquier
otro segmento de la poblacién cop
edad suficiente para trabajar y que no
necesita hacerlo, o no desea, o ticne
otras preferencias como estudiar, no
es computado en esta medicion,

Esta situacién es de gran impor.
tancia, yaque todo este segmento de 3
poblacidn es «oferta potencial» de tra-
bajo y no estd computada, de formatal
que si todos o parte de esta ofer
«potencial» decide convertirse en ofer-
ta «voluntaria» causarian una distor-
sién muy importante en los indices de
desempleo tornando al indicador basc
de la estimacién (poblacién econémi-
camente activa) en un valor suma-
mente variable.

Por lo tanto, para entender mejor
el problema resulta conveniente com-
plementar los indices de INDEC con
otros estimadores, en especial la po-
blacién que se toma como base de los
indicadores.

Para ello definiremos:

Poblacién en edad Activa: Elscg-
mento de poblacién que abarca a l2
totalidad de mujeres entre 18 y 60
afios de edad y hombres entre 18y 65
afios, incluyendo los que trabajan, los
que quieren trabajar y no consigue
empleo, y los que no desean trabaj¥
voluntariamente.

De esta forma, es posible estimar
las tasas ocupacién, desempleo inve
luntarias y voluntarias:

Tasa de Desocupacién: regist
la proporcién entre poblacién ¢n edad
activa ocupada sobre poblacién €1
edad activa total.

Tasa de Desempleo Involun”
ria: mide la proporci6n entre 10 des
ocupados involuntarios (quieren lra;
bajar y no consiguen empleo) ¥
poblacién en edad activa. Regist®®
mismo fenémeno que la tasa de.d"'s_
empleo INDEC pero sobre un unive’
so estable. s

Tasa de Desempleo Volunta™?
mide la porci6n de poblacién en ¢ !

. : n Je”
activa que «voluntariamente» 't

Crean
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sea trabajar. )
Realizadas esta aclaraciones po-

Jemos pasar a la segunda respuesta.

Las causas
del desempleo

El desempleo es el fenémeno que
se produce cuando la demanda de
trabajo es menor a la oferta. Esto sig-
nifica que se demanda menos trabajo
del que se ofrece. Esta situacion se
puede alcanzar porque se ofrezca mas
trabajo, porque se demande menos o
por una combinacién de ambos he-
chos. -

En la Argentina se han dado am-
bas situacionres, por lo que resulta
interesante para lograr una explica-
cion global al fenémeno del desem-
pleo en nuestro pais analizar las cau-
sasque subyacen detrds de los aumen-
tos de la oferta de trabajo y de la caida
en la demanda laboral.

Causas de
disminucion en ia
demanda de trabajo:

Desde inicios de la Convertibili-
dad han existido diferentes causas
“Cstructurales» y «coyunturales» que
han contribuido a atrasos y caidas en
la demanda de trabajo.

La principales causas estructura-
les han sido-

_ (1) racionalizacién del sector pu-
blico.
i a(:t)‘::::elconw:rsién del_seclor priva-
: -l huevo escenario de apertura
z:-lz:fcl:iica' y cslabilifjad. sumado al
feﬁpoclor;lfnto'relamo del trabajo
il ¢l capital, con normas labo-
vos Mpuestos al trabajo distorsi-
ra(l]uc dificultan 1a reasignacién la-
secmr::eiectores €n contraccién a
Adics eXpansion.
sis mc’(i:ar:‘almemc, a partir de la cri-
C“yunluralc:' S¢ presentan factores
anteriore que agra_van el cuadro
d ausando restricciones alcré-

dIlO { rac
u (
y nlfl fucﬂc desa 'clc ién de Ias
"as a "lelcad() ilI!CI no.

CrREmna

POBLACION TOTAL

mujeres

varones
POBLACION EN EDAD ACTIVA

| mujeres en edad activa

varones en edad activa
POBLACION OCUPADA

mujeres ocupadas
]

| varones ocupados
DESOCUPADOS INVOLUNTARIOS

|
|
|
i . .
i mujeres desocupadas involuntarias

varones desocupados involuntarios
i
| DESOCUPADOS VOLUNTARIOS

| - .
| mujeres desocupadas voluntarias

1
| varones desocupados voluntarios

|
| JEFES DE FAMILIA ECONOM. ACTIVOS

|
t

l jefes de familia ocupados
| jefes de familia desocupados

I POBLACION 18-24 ANOS

f ocupados 18-24 anos

desocupados involuntarios 18-24 afos

desocupados voluntarios 18-24 anos

Causas de aumento
en la oferta de trabajo:

Existen dos periodos diferencia-
dos de incremento en la oferta laboral
durante la Convertibilidad, que res-
ponden a dos causas:

1985 1990 1904
240.000 257.000 | 272.500
122 860 134919 | 139.019
117140 122 081 133 481
129.528 138.703 ' 147.068

64224 68773 | 72.921

65304 69.930 74.147

86.000 86.996 92.232

26618 30.302 34 047

57.382 56.695 58.185

6.500 9.623 ; 22.249

3.283 4.409 E 10.114

3.217 5215 ! 12135

37.028 42.083 | 32.587

32.323 34132 29334

4705 7951 3.253

53.331 56.633 62.452

51.639 53.615 54 582

1.692 3018 7.870

25.320 27.114 | 28.749

10.255 11.044 | 11.838

3195 2922 | 6630
11376 13.148 f 10.281

El primero de estos incrementos se
produce a partir de la recomposicion
salarial en dolares de inicios de la
Convertibilidad, sumada a la apertura
econ6mica y a la estabilidad de pre-
cios y reglas que se convierten en un
fuerte incentivo para aquellas perso-
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nas en edad de trabajar que no lo
hacian. sumandose al mercado labo-
ral. Un fenémeno similar se registra
con los inmigrantes de paises vecinos

El segundo incremento en laoferta
de trabajo comienza a intensificarse
luego del boom de consumo del pri-
mer tramo de la Convertibilidad. Es el
mas delicado, se encuentra vinculado
a la demanda y sus efectos aln persis-
ten. Nos referimos al fenémeno que se
produce ante los despidos de jefes de
hogar.

Detris de cada jefe de hogar des-
empleado hay una familia que pierde
su principal fuente de ingreso, por lo
que se suman a la bisqueda de trabajo
mujeres y jovenes, la mayoria de los
cuales antes no trabajaba ni buscaba
empleo.

Los datos correspondientes a la

ciudad de Bahia Blanca son elocuen-
tes: la tasa de desocupacién «involun-
taria» de jefes de hogaren 1990eradel
2% y en 1994 asciende al 6%. Por su
parie. la tasade desocupacion «volun-
taria» de mujeres y jovenes entre 18 y
24 afos desciende de 26 % al 21% y
del 10 % al . respectivamente.
Resulta claro que estas disminuciones
en el desempleo voluntario de muje-
res y jovencs equivale a un aumento

en la oferta de trabajo.
Perspectivas

Los datos sobre desempleo confir-
man que la mayor parte de la explica-
cién del desempleo actual se debe a
una expansion en la oferta de trabajo.
Sin embargo, entre las causas princi-
pales del crecimiento de la oferta se

TASAS DE REFERENCIA SOBRE POBLACION EN EDAD ACTIVA

encuentra la desocupacién de jefes .
hogar. por lo que resulta recomend..
ble jerarquizar la discusién ;!cg.rL.J;;:
desempleo en funcién de las lln,_-l-t;
tes causas que lo originan. poniend
especial atencion al fendmeno de 1.
desocupacion de jefes de hogar

A nivel nacional, el crecimientod
la ofertade trabajo explicael 74 % 4-
aumentodeldesempleo, mientras qu
el 26 % restante se debe a atrasos
caida de demanda. '

En Bahia Blanca. la situacion &
mas delicada ya que el 30 % del crec:-
miento del desempleo es explicad
por estancamiento de ocupacion yca-
da de demanda.

En el campo de las soluciones p>
sibles. es evidente que un problem:
gestado durante décadas de desinver
en una

sion e inflacion economii

TASA DE OCUPACION TOTAL

tasa de ocupacion mujeres

tasa de ocupacion varones

TASA DE DESOCUPACION INVOLUNTARIA

tasa de desocupacion involuntana mujeres

tasa de desocupacién involuntaria varones

TASA DE DESOCUPACION VOLUNTARIA

tasa de desocupacidn voluntania mujeres

tasa de desocupacitn voluntaria varones

TASA DE OCUPACION jefes de familia

TASA DE DESOCUPACION jefes de familia

TASA DE OCUFACION jovenes 18-24 afios

TASA DE DESGC. INVOLUNT. jovenes 18-24

TASA DE DESOC. VOLUNT. jévenes 18-24

4

66,39% 62,72% 62,71%
20.55% 21,85% 23,15%
44,30% 7 40,88% 39,56%
5,02% 6,94% 15,13%
2.53;,: 3.18% 6_.88°:
2,48% 3.76?:7 - "8-‘25%
28,59% 30,34% 22,16%
24,95% 24,61% 19,95%
3.63% 5,73% 2.21%
39,87% 38,65% 37.11%
1.31% 2,18% 5,35%
7,92% 7,96% 8,05%
2,47% 211% 4,51%
9,16% 9,48% 6,99%

VARIACIONES
1985-90 1990-94
-3,67% -0,01% 3,68%
1,30% 1.30% 2 60
-3.43% 1.31% 4,74
1,92% 8,19% 10,11%
064% | 370% 4,347
1,28% i 4,49% 5,77°
1,75% -8,18% -6,43%
-0,35% -4,66% -5.01°
2.10% -3,52% 1.42

o | -
1.21% 1,54% -2,15%
-l.'

0,87% 3,18% 4.0
0.05% |  0,09% 0.13

|
-0,36% 2,40% 2,047

|

’ 247
0,32% | -2,49% E

A
CRE™
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cerrada (no competitiva), con un des-
mesurado tamafo del sector piblico,
ante un cambio de escenario tanrotun-
do como el originado a partir de la
Convertibilidad no puede ser resuelto
al corto plazo.

Esto nos lleva a distinguir entre
soluciones de fondo y paleativos.

Los paleativosal corto plazo (como
un seguro de desempleo) alivian la
situacién pero no son por si Mismos
solucién al problema. Por otra parte,
no debe perderse de vista la necesidad
de que los mismos sean financiados
genuinamente.

Con respecto a las soluciones de
fondo conviene senalar lo siguiente:

(1) La superacion del problema
del desempleo pasa por mantener el
crecimiento econémico en base a la
inversién y al crecimiento de las ex-
portaciones.

Teniendo en cuenta que el sector
industrial no es la principal fuente de
ocupacién, y que las exigencias del
mercado internacional requieren de
los exportadores un uso cada vez mas
intensivo del capital, resulta evidente
qQue la disminucién en el desempleo
p'r(?ducto de la expansion de estas ac-
tvidades, es un efecto mediato e indi-
recto. Mediato por el plazo que nece-
Sita este tipo de procesos e indirecto
porque el efecto sobre el desempleo se
8eneraria a partir de una expansién de
laeconomia global, lo que redundaria
en Uncrecmiento en la actividad de los
S€rvicios y el comercio, principales
fuentes de ocupacion.

l‘ectgc,) En materia de soluciones di-

lizas ¥ enel corto plazo, la flexibi-

l‘bduc(c)péde l:{S normas laborales y la

Sl ; n de Impuestos al trabajo re-
as medidas mds adecuadas.

i I(:) (;‘_on respecto a la adecuacion
; tra:g'lmd laboral de los oferentes
o a lst cada vez mas exigen-
l"f’icllm:_l'lmu:mn:\s de la demanda. la
i alflén ¥ el reentrenamiento re-
Vias adecuadas, pero la solu-

CaEmmga

Causas del aumento del desempleo

Aumento

de la oferta

de trabajo en
Bahia Blanca 70%

(periodo 1985-1995)

30°% Ataso
y caida de
la demanda
de trabajo en
\ Bahia Blanca

Atraso

y caida de
la demanda
de trabajo
en el pais

n
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¢ion de fondo pasa mds por la «educa-
cién» que por el reentrenamiento, lo equilibrio
que compromete con una accion in- fiscal
mediata para obtener resultados de |
mediano y largo plazo. ; _ contexto
. g0l riesgo internacional
pais (exdgeno)
Finalmente, en la ciudad de Bahia
Blanca, donde el nivel de desempleo
alcanza valores preocupantes, y toda-
via no se han registrado ll'l\“CI'SIOIlL’S inversion inversion
importantes, el problema basico a re- externa doméstica
\'ert:njs el crecimiento. P.rcusamente. Fornasit
los esfuerzos de los bahienses deben de
orientarse tras este objetivo priorita- hcaanga' — reforma
rio ks educativa
inversiones

En este sentido, resulta fundamen-
tal lograr incrementar las ventas extra-
rregionales generadoras de crecimien-
to. En la medida en que este objetivo
no se alcance, las actividades orienta-
das al mercado interno mantendran
una tendencia recesiva, profundizan-
do los problemas actuales como el
desempleo. 1

o e

calificacion de la
oferta de trabajo

=

NS

crecimiento economico

ofertade —— DESEMPLEO —— demanda

trabajo \
rigidez del

mercado laboral

Iy

de trabajo

T

costo
laboral

T

reforma
laboral

salario de bolsillo
Salano e

—

impuestos al trabajo
impuestos @ 777




Principales resultados del bimestre
julio - agosto a nivel agregado

Situacion general
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Situacion general

Los resultados obtenidos en el re-
levamiento correspondiente a los me-
ses de julio y agosto, indican un cierta
mejoria en la situacién general de los
sectores comercial mayorista y mino-
rista.

Dentro de un contexto general ne-
gativo, se observan algunas sefiales
alentadoras debido a la recuperacién
en los saldos de respuesta y las expec-
tativas manifestadas por los empresa-
rios en cuanto a la evolucién futura,
las cuales son menos desalentadoras
que las manifestadas en el relevamiento
anterior.

En el caso del sector industrial, el
indicadorde situacién general se aparta
un poco de los obtenidos en el resto de
los sectores, con valores que no refle-
jan una evolucion alentadora

Tendencia de ventas

Se abserva para los sectores indus-
trial y comercial mayorista, una leve
recuperacidn en los saldos de respues-
ta obtenidos para el indicador de ten-
dencia de ventas, durante el bimestre
actual. Si bien no se estd hablando de
valores calificados como alentadores,
representan una mejoria al comparar-
los con los obtenidos en la oportuni-
dad anterior y se ubican dentro de los
parametros de la normalidad. La me-
jor situacion relativa en cuanto a ven-
tas es la que atraviesa la industria, que
poseia niveles negativos récord en ju-
nio.

Para el comercio minorista la si-
tuacién es diferente al no poseer sig-
nos de recuperacién de tendencia.

El desenvolvimiento de la deman-



Principales resultados del bimestre

Porcentaje de empresas
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da enfrentada por los distintos secto.
r€s provoca movimientos en los Nive.
les de existencias de las empresas. Ty
es ast. que tanto en el comercio may,,
rista como en la industria. los Emp-re.
sarios los informan insuficiente,
mientras que en el sector Minorists
resultan suficientes. i



Sector Industrial

B Se observa una recuperacién en el saldo de respuesta de
tendencia de ventas, al compararlo con los valores negativos
récord que poseia el bimestre anterior.

B Los niveles de existencias resultan insuficientes
de acuerdo a los movimientos de la demanda.

B La presién de los costos financieros se mantiene constante

Situacion general

l-.aos resultados que surgendel rele-
_\famlento realizado en los meses de
Jf'“‘) ¥ 4gosto, no resultan alentado-
TdSCn Cuantoa lasituacidn general del
Clor, Lag expectativas manifestadas
F:(”.I."S €mpresarios en la medicién
“;:E;:‘(iznacc'rca de la evolucion de Ia
Ciparos I(::ran de.sulenmdor;'m, y anti-
umcqpﬂnd?‘Currldo con el indicador
lente g

e situacién general
€n el rclcvamienlo :

10, log val actual. Al respec-
-33 2ky dlt;rcs alcanzados resultan ser
=7 -10.5 para jul; .
s io 1o res-
Pectivamene. Jullo y agosto res

Cmbargo, |a4

Sin
Poseen (s perspectivas que

s::::’: girc-:’sarins Paralos proxi-

Can una leve mejoria,
Mente estimulada por la dis-
N la cafda de las ventas

registrada durante el presente bimes-
tre.  Si bien no se puede calificar el
saldo de respuesta de tendencia de
ventas obtenido como alentador, re-
presenta una mejoria al compararlo
con los valores obtenidos anterior-
mente.

Dicho movimiento
en las ventas elimind los
stocks excedentes regis-
trados en la encuesta an-
terior, atal punto que en
laactual los empresarios
los informan insuficien-
tes. Vale aclarar que se
manejan mdrgenes muy
pequenos de maniobra en tal sentido,
con lo cual el indicador que evalia la
relacién entre las existencias efectivas
y las deseadas se torna extremada-
mente sensible a pequefias variacio-

a niveles elevados.

nes en las mismas. La mayoria de las
empresas del sector manifiesta inten-
clones de mantener los stocks invaria-
bles en los proximos meses, dadas las
perspectivas futuras de evolucién para
la industria

Alrededor del 66% del
sector planea mantener
invariables sus volumenes

de produccion.

Los costos financieros se mantie-
nen, en esta oportunidad, constantes a
niveles calificados como elevados.

Se incrementa el porcentaje de uti-
lizacion de capacidad instalada res-

9
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Il S.G.BUENA B S.G.NORMAL

| RANGO: +60 a +20 Buena

+100 a +60. Muy Buena

pecto del bimestre anterior, con un
nivel que se ubica cerca del 89% para
julio, y alrededor del 77% durante
agosto, al mismo tiempo que ¢l 66%
del sector informa que no modificara
sus planes de produccion en los o

proximos meses.

i
!
- RANKING
Analisis por rubros !
La si 10 I de | ‘
a Siwcion genera Sl I
Situac E.L.L‘ . u.l { | ‘--—--\",j
industriaindicaleves sefalesde | —

mejoria, a través del indicador
de ventas y expectativas. Se
observa una caida importante
en ¢l saldo de respuesta obteni- |
do para los meses de julio y |
agosto , de acuerdo con lo anti-
cipado porlosempresariosenla |
encuesta anterior. ‘
Los sectores que se encuen-
tran en peor situacion son Ali-

|
|
i
i

B s.G.MALA

+20a-

los dltimos puestos en el ranking de
situacion general al igual que en bi-
mestre actual. Sin embargo, el caso de
Petroquimicas es diferente dado que
se ubicaba en segundo lugar, mientras

—{li— SDO.SIT.GRAL.

20 Normal -20 a -60 Regular -60 a -100 Mala

que en agosto ocupa el cuarto y ™
saldo pasade valores positivosa negd
tivos.

El sector que encabez
es Hierro ¥ Acero exhibiendo un

a el ranking

DE SITUACION GENERAL
EN AGOSTO

HIERRO Y ACERO

| IND.CONSTRUCCION

PROD.QMCOS.Y PLAST
PETROQUIMICAS Y REF

ALIMENTOS Y BEBIDA®

mentos y bebidas, Frigorificos
y Petroquimicas. Los dos pri-

FRIGORIFICOS

meros no poseian buena perfor-
mance en la encuesta de mayo-
junio, tal es asi que ocupaban

&

10
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TENDENCIA DE LAS VENTAS '
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recuperacion en su tendenciaque pasa  minuye del 25% en el bimestre ante-  empresas del rubro alimenticio que

de 12.2a23.3, seguido porlaIndustria  rior al 22% para julio-agosto, lo que  trabajacon productos importados. Vale

de la construccién cuyo saldo ascien-  constituye alrededor del 28% del  destacar que los sectores Frigorificos

dede-17.2 a 10.9. mercado, debido fundamentalmentea vy Quimicos no realizan operatorias de

Lademanda enfrentada por lasin-  una disminucién en la cantidad de  este tipo.

dustrias exhibe saldos mds alen- . e

tadores en aquellos subsectores

ji‘:f,;:fg‘:"z:::;;“eg2:?0‘";‘: RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS

ejemplo el caso de Hierro y ace- EN AGOSTO

;0 ¥ Construccién. El rinking - _ ) ‘

d:cfzgl:f".e"fi::smd" pat. Bro- I N B ' PROD.QMCOS.Y PLAST
, que presenta i

Un caso particular dada la varia-

bilidad de su indice de situacién ; L

general durante los meses de ‘ : ’

Julio y agosto, y la importante .

feCuperacién informada en su : ; , )

::1 ﬂ;e;ail:e(:\ﬁql\;:'::;hﬁn v | FER P IND.CONSTRUCCION

! g quimicas, | ]

S€guido por Hierro y acero. !

X Aligual que lo ocurrido con ;
Sltuacién general, la Gltima po- |
Sici6n la ocupa el rubro Frigori- ’
ﬁC()s_ i

El Porcentaje de empresas l
que realizan importaciones dis- b
CEEE_BT!A

PETROQUIMICAS Y REF

HIERRO Y ACERO

ALIMENTOS Y BEBIDAS

FRIGORIFICOS

100




iae 22

NORMAL

BAJO

0894 0904

m |

— 1 ' :

B :_‘J,%J___ .'J_ 1 !

TT_‘ T B | | ' N i ' 3 ;

~ e — —

{1 1 e T i
|
_m l—-—'—._'*'_—"—_ =1 . -1 L L T x 7 L — SRS R RN B T N ]
1094 11/94 12/94 01/95 02/95 03/95 04/95 05/95 06/95 07/95 1

i ‘
| Bl NIVEL DE STOCK POLITICA DE STOCK |

RANGO

NIVEL DE STOCK
POLITICA DE STOCK

+100 a +33 +33a-33
Elevado Normal
Aumentar No variar

Bajo

|
|
-33a-100 i
Disminuir }

|

Stocks

El agregado de la industria revela
stocks insuficientes, segiin los datos
que surgen de la encuesta bimestral
correspondiente a julio-agosto. Si se
realiza un detalle pormenorizadode lo
ocurrido en cada uno de los rubros que

componen el sector, se observa que
aquellos sectores que experimentaron
cierta recuperacién en su tendenciade
ventas se encontraron con algunas se-
fiales de insuficiencia de inventarios.
Tal es el caso de Productos quimicos y
plésticos que evolucioné desde la dlti-
ma posicién en el rinking de ventas en

junio, hasta llegar al primero en esté
oportunidad. Lo mismo ocurre con
Hierro y acero que manifiesta, pof
otra parte, intenciones de aumentdr
los stocks proximamente.

Al contrario, aquellos rubros ¢’
yas ventas permanecen en uni fas:f
contractiva revelan stocks excedentes

COSTOS FINANCIEROS

MUY

NORMALES ELEVADOS

08/94 0904

1094 11/94

f
[~ Eed d
= B
| | !
.___.i — T rA-i
B EE
=
—_—— 3 P 1 | : — =

01/95 02/95 0395 (04/95
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durante el periodo considerado, por
ejcmp!o la situacion _dc Alimentos y
bebidas y Petroquimicas.

En cuanto a la participacion de
productos importados en los stocks, el
porccnmjc se mantiene alrededor del
3% (es decir relativamente constante
respecto del bimestre anterior), mien-
tras que cerca del 54% de la operatoria
de importacion se realiza a través de
importadores de la ciudad de Buenos
Aires y el 43% en el pais de origen.

Costos financieros

Tal como se manifiestadesde hace
meses, la importancia que adquiere la
participacién de los costos financieros
en el total de los costos de las indus-
trias, resulta muy significativa para el
empresariado local. Dada la situacion
de iliquidez imperante, la necesidad
de recurrir a préstamos a tasas muy
elevadas como medio de financiacion
complica seriamente el panorama del
sector, por lo cual las empresas inten-
tan realizar un manejo financiero lo
mis eficiente posible a fin de minimi-
zar los costos.

Los niveles alcanzados por el indi-
cador correspondiente, se mantienen
parael agregado de la industria cleva-
dos y constantes. Los sectores que se
revelan mds afectados en este sentido
resultan Alimentos y bebidas y Frigo-
rificos, que son a su vez los miis perju-
dicados en la mayoria de los aspectos
estudiados.

Capacidad instalada

~ Losniveles de utilizacion de capa-
¢idad instalada se incrementaron du-
rante los meses de julio y agosto, pa-
Sando a 89.8% vy 77.5% respectiva-
:‘;s:\;:\ Los incrementos mas impor-
= sereaistran en el sector Petro-
:S’r'l(':‘r"::fladdo que en la encuesta an-
dfa o Cue:k:? . a t.n r.jl lI'TldlC:ldnl’ respon-
Mientg S\i:maw‘\ teenicas de.nlu;mtclm-
"Oﬂ‘nan‘ pct‘uu‘i\hilrgo. también se in-
b Hicro I\' t—fl’tos aumentos en el ru-

Y acero.

CREEmRA

Sector Industrial
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NO VARIAR |
66%
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52%

VOLUMEN
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iae 2;

El resto de los sectores disminuyo
el porcentaje de utilizacion de capact-
dad instalada en el presente bimestre.

Con respecto a los planes de pro-
duccion, alrededor del 66% del sector
industrial manifiesta intenciones de
mantenerlos invariables, y cerca del
30% piensa aumentar sus volumenes

de produccion.

Panorama de la
industria nacional:

La industria en julio destaca indi-
cadores desalentadores. La produc-
cion de este mes, si bien aumento un
1% con respecto a junio, se encuentra
un 3.5% por debajo de los niveles
alcanzados en julio de 1994.

Esta situacién (niveles de produc-
cién inferiores a los del mismo mes
del afio anterior) se presenta desde el
mes de marzo reflejando una clara
desaceleracion en el nivel de activi-
dad industrial a lo largo del ano.

En este contexto, se profundiza el
proceso de reconversion generado por
la apertura de la economia. El mismo
se evidencia a través de una creciente
dispersion de los indicadores de pro-
duccion de las distintas ramas. En los

INDICE DE PRODUCCION INDUSTRIAL
CON ESTACIONALIDAD - BASE 1994=100

a0 |

o
|

Ene

1 ! - | _
|

|

l 11994 I 1995

Jul

meses transcurridos del ano en curso
recuperandinamismo lasempresascon
acceso a mercados externos y produc-
toras de bienes intermedios ( porejem-
plo, papel y cartén, aluminio, insumos
pldsticos. siderurgia).

En el otro extremo, las ramas de
bienes de consumo (en particular los
bienes de consumo durable de alto
valor como automdviles, electrodo-

mésticos para el hogar y viviendas):
partir de este afo ingresan a unaetap:
recesiva tras anos de crecimientocons
tante por la reactivacién de la deman
dainterna viacrédito. Elimpactodel:
desaceleracion del consumo intemo:
la restriccién crediticia afectan ¢
modo particular a bienes de consume
durable de alto valor como automo:
les y viviendas. 11

PARTICIPACION DE PRODUCTOS IMPORTADOS SOBRE EL STOCK TOTAL

5%

abril

§ wmis

14



Sector Industrial

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA *

DIC 94 FEB 95 ABRIL JUNIO AGOSTO
Alimentos 1% 25% 50;/0 50% “ 33%
?;nsl. Hierro 739"/:7 46% 30% —36% 40% .
Quimicos 0% 0% 25% 0% _ 0%
Petroquimicos 40% 60% 60% 40% 40%
Frigorifico 20% 0% 0% 0% 0%

* Cantidad de empresas del subsector que realizan importaciones

PORCENTAJE DE MERCADO IMPORTADOR *

DIC 94 FEB 95 ABRIL JUNIO AGOSTO
Alimentos 9% 31% 78% | 78%- - 62%
Const. Hierro 52% 47% 35% 38% 44%
Quimicos 0% 0% 10% % 0%
Petroquimicos 54% 69% 69% 39% 39%
Frigorifico 3% 0% 0% 0% 0%

* 5 ;
Participacidn en las ventas del subsectar correspondiente a las empresas que importan

n
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SITUACION GENERAL

Hierro v Acero

Petioauimicas
etroquimicas

Frgonficos

Agregado Industna

(*) Expectalivas de septiembre

TENDENCIA DE VENTAS
Alimentos Bebidas y Tabaco
Quimicos, Plastico y Caucho )
Construccion

Hierro y Acero
Petroquimicas

Frigoriticos

Agregado Industria

Alimentos Bebidas y Tabaco
Quimicos, Pidstico y Caucho
Construccidn

Hierro y Acero
Petroquimicas

Frigorificos

Agregado Industna

POLITICA DE STOCKS
Alimentos Bebidas y Tabaco
Quirnicos, Plastico y Caucho
Construccién

Hierro y Acero
Petroquimicas

Frigorificos

Agregado Industria

COSTO FINANCIERO

Alimentos Bebidas y Tabaco
Quimicos. Pidstico y Caucho
Construccion

Herro y Acero

Petroquimicas

Frigorificos

Agregado Industna

UTILIZAC. CAPAC. INSTALADA

himentos Bebidas y Tabaco

Quimicos, Pidstico y Caucho
Construccibn

Hierro y Acero
Petrequirnicas

Frigorificos

Agregado Industria
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Sector Industrial

s TENDENCIA DE VENTAS PERSPECT. CORTO PLAZO  PLANES DE PRODUCCION

RESULTADOS DE AGOSTO

| ‘ 1
o B o | SALD | ALENTA [ NORMA | DESALE | SALOO | BUENA | NORMA | MALA | SALDO | AUMEN | NO VAR | DISMIN | SALDO
J | | ‘ | | | l
| \

| 55 | 45 | -4t | | 74 | -74 | 27 | -2 Y

o aabidas y Tabacos 0 |55 |45 | 45| 0 | 26 | 7 0 | 73 | 27 | 27 | 6 | w4 | a1 | 25
: \ 5 ! | g7 : ‘ !

amicos, Plist yCaucho | 3 | 97 | 0 | 3 |89 | 11 | 0 |89 | 3 | o7 | 0 | 3 |79 21| 0 |70

33 | 46 | 22 | 11 | 12 | 83 | a5 | 23 | 12 | 68 | 20 | -8 | 47 | 53 | o | a7

Construccion

. 3y |61 | 8 | 23| 38 | 62 | o | 38 | 42 | 58 | o | 42 | 33 | a2 | 25 | 8
HI"fTrO y Acero | | | | | | i | l 1 I |
T LA Slll B el B i LT o B R | 3 5 0 | 58 | 42 12
i 0 | 85 15 | 15| 54 | 37 | 10 | 44 [ 20 | 71 | o | 20 |29 | 71 | o | 29
o 2 |28 70 | 60| 3 | 12 | 8 | 81 | 5 | 25 | 70 66| 0o [100, 0 | o
S

CREE“EA
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Sector Comercial Mayorista

Situacion general

Lasituacién por 1a que atraviesa el
S€ctor comercial mayorista de nuestra
Zludad durante los meses de julio y
efzz::)r.n?ao escapa al panorama de la

en general.
una[;‘:-;(;: e(lj!'ncs_d‘c marzo, se observo
lﬁndencia:} ll.zaclnon en la caida de la
en situac'e‘ indicador correspondien-
COI_m)“(:amljun general, la cual se fue
s r(.:gistmn(zlen los meses—; subsiguien-
oty i} 0 Yalgrcs récord para el

YO-junio.
Nesta Oportunidad, los valores se

an de p
estangd Ntro de la normalidad mani-
s 0, de ese mod

:;I "eSpecto de laev
e observad
160 genera]
un leye repu

ubic
0, unaleve mejo-
olucién anterior-
a. Es decir que la si-
de julio y agosto exhi-
Nte con respecto a las

CRErmma

B En un cuadro general negativo, se advierten resultados

reveladores de una interrupcién en la caida de las

condiciones generales del sector.
@ El balance de expectativas para los préximos meses resulta
menos desalentador al anticipado en el mes de junio.
B En el dltimo bimestre, las ventas se han desarrollado con un
ritmo mads intenso que en el bimestre anterior.

condiciones de junio.

El rdanking no presenta demasia-
das variaciones en comparacion al bi-
mestre anterior, dado que sélo se re-
gistran modificaciones en el primer
puesto ocupado en este caso por Prod.
p/kiosco que era el nimero

bien no resulta alentador, constituye
una leve recuperacién al compararlo
con los valores alcanzados en releva
mientos anteriores, los cuales eran
sumamente desalentadores y no se
registraban para el comercio mayoris-

dos en el relevamiento ante-
rior, mientras que Papeleras
se ubica en el segundo lugar
en el mes de agosto. En el
ultimo puesto se encuentra
Maquinarias y aparatos, que
se hallaba en peniltimo lu-
gar en el mes de junio.

Se intensifica

la presion de los costos

financieros.

El balance de expectati-
vaspara los préoximos meses
resulta menos desalentador al antici-
pado en Ila medicién anterior.

Con respecto a la tendencia de
ventas, se ubica en un rango que si

ta desde hacia un afio aproximada-

mente.
En cuanto a los niveles de stock,

los valores indican que se incrementa

19



Sector Comercial Mayorista

MUY
BUEMA

BUENA

NORMAL
=]

REG

0894 09 10N

H sUENA

RANGO: +100a +60 Muy Buena +80a +20 Buena +20 a -20 Normal

la cantidad de empresas que informan
inventanos insuficientes, al tempoque
se mantienen estables los que revelan
existencias normales, lo cual se tradu-
¢e en una caida del indicador corres-
pondiente. Esta disiminucion no se¢
explicaporun menor volumende com-
pras a proveedores dado que las em-
presas en general han manifestado la
intencion de mantener las existencias
invariables.

Se registra un incremento en la
participacion de los costos financie-
ros en los costos totales, los cuales
aunque no llegan a alcanzar los regis-
tros del bimestre marzo-abril, resultan
de cardcter eievado.

El personal de ventas resulta ex-
cedente, tal como lo viene manifes-
tando de modo creciente la tendencia
de los ultimos relevamientos.

Tendencia de ventas

Latendencia de ventas exhibe una

20

NORMAL

iae 2;

SITUACION GENERAL

N
&

0305 MOs 0595 065 0795 085 Bxpsenl

== —— Diferencia

.20 a -60 Regqular -60a -100 Mala

RANKING DE SITUACION GENERAL

EN AGOSTO

l | | PROD.P/KIOSCO

f oot | | PAPELERAS
{
5 ALIMENTOS

 GAS
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PRIMARIOS
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i
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Sector Comercial Mayorista

TENDENCIA DE LAS VENTAS

ALENTADORA

NORMAL

-40

DESALENT

08'™ 0904 10794

I ALENTADORA

RANGO:

muy leve mejoria con respecto a los
resultados obtenidos durante los me-
ses de mayo y junio. Si bien no se
ubica en valores alentadores, refleja
unadelanto dado el cardcter de récord
que posefan los registros anteriores
Normalmente, en Julio repuntan las
Yentas por el pago de medio aguinal-
d-\-\_ Il.\ .quc permite explicar la norma-
:.'l’-:;:;':‘\l;i::t“lns \’.C.l\l;l.\' anivel mayoris-
entos.
Pnh:;:ntlnc“li-: t‘i:;ncr\é(.j-im- u|'u_cl;| prin.ci-
155 e L‘O;‘lt‘.un]::r:“l!.f;“\:lun de bie-
valor comn -m‘ ‘t'Ulld’l e o de alto
Elegn, aquinarias.
~‘ianci(;: r:llg de ventas que analiza la

ativa de cada uno de los
ubro. ¢ no de los

2l i::ldlsrd:\; \L cm:ucntr;.l enca-
que CXperime t.( uctos p:lrln kioscos,
"““Upcmci.jn r‘n.\ una muy importante
3 Por |as c:“ lademanda enfrenta-
nstc"‘ﬂhdoen 'f‘l{)ll‘csus del . subsector,
0 de rcsm.c.;: ‘\'a oportunidad un sal-
oy aesta alentador.

Testo de los rubros exhibe valo-

CREvmmA

+100 a +33 Ritmo Alentador

11/94 12/ 01/9% 02/ 05395 0495 (1<%t}

E normaAL [C] DESALENTADORA

+33 a-33 Ritmo Normal -33a

0695 07796 0896

e Jo Diferencla

100 Ritmo Desalentador

RANKING DE TENDENCIA
' DE VENTAS EN AGOSTO

PROD P KIOSCO
PAPELERAS
ALIMENTOS

PRODUCTOS
PRIMARIOS

DER.PETROLEO Y GAS

MAQUINARIAS
| Y APARATOS
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NIWVEL DE STOCK Elevado Normal
POLITICA DE STOCK Aumentar No variar

res negativos en el indicador de ven-
tas. Sin embargo en Alimentos se re-
gistra una recuperacion con valores
que pasan de -40.8 durante jumio, a
-3 4 para el mes de agosto, al igual que
Productos quimicos, cuyo saldo pasa
de -52.3a -394

El caso de Papeleras es una situa-

NIVEL Y POLITICA DE STOCK

cion particular, dado que posee un
saldo de respuesta igual a cero.
Debido a la metodologia emplea-
da. el significado que debe darse :
dicho valor en este caso, es que la
totalidad de las empresas del subsec-
tor que pertenecen a la muestra extrai-
da por CREEBBA, informa una ten-

COSTOS FINANCIEROS

07/9% (L

-33a 100
Bajo
Disminuir

dencia de ventas normal.

Stock

Tal como se manifiesta desde hace
i inventarios que

meses. los niveles de inventarios 4
< continuan resul-

pseen las empresa
pe dida sur

tando insuficientes. Esta me

RANGO:

+100 a +60 Muy elevados

b
| ]

+80 a +20 Elevados - +20a-20 Normmales -

-20 a -60 Bajos -
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- el .o oS 0595 0695 Q7/es B’
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ge al comparat las existencias eleen
:;»: de cada cmpresa, con los stocks
deseados que los empresanios perte
necientes al sector consideran opti
mos para alcanzar un determinado
margen de segut wdad ante sttnaciones
.mp;c\m.\s que se pudieran presen
far.

Sinembargo, dada lasituacion por
la que atraviesa el sector, en la mayo-
fia de los casos la comcidencia entre
los niveles deseados y efectivos se
hace pricticamente imposible, v los
empresarios deben resignar precau
ciones en este sentido, a cambio de un
manejo de stocks mas conveniente y
adecuado a la situacion financiera i
wal. De ese modo, se veritica que la
politica a seguir ¢n los proximos me
medida en la

SCS €8 muy cuanto a

w

: . I l i)

posibilidad de comprometer fondos
en aumentar las existencias, con lo
que la mayor parte no informa inten
ciones de producir incrementos en los
TISIMos

S1ose analiza la participacion de
mercaderta importada en las existen-
cias, los porcentajes correspondientes
al bimestre julio-agosto se incremen
tan con respecto al bimestre anterior,
ubicandose en esta oportunidad alre-
dedor del 209,

presas importadoras (cerca del 5090)

mientras que las em

constituyen el S3% del mercado ma
vorista

En cuanto a la operatoria, alrede

dor del 59% se¢ reahiza a traves de
mmportadores de la ciudad de Buenos
Aires, mientras que el 419 restante

importa desde el pais de onigen.

1)
[ =]
5
<10 e
094 0994 1094 1190 1294 0195 0295 0395 0495 0S9S O89S 0795 0895
RANGO: +100a+33 Excedente +33a-33 Suficiente -33 a-100 Insuficiente

Sector Comarcial Mayorista

Costos financieros

Si bien los costos financieros no
Hegan a los valores registrados en fos
meses de marzo-abril, se verifica un
incremento de los mismos respecto
del relevamiento anterior

N\‘1|'.|I;|t|t_‘lllu‘nlmpi-rl.umz'nl-u.|m.'
resulta homogénco para la totalidad
de 1os rubros | registrandose el incre
mento mas signihicativo en el sector
Producto primarios

Al igual que en el bimestre ante
ror, el rubro Papeleras es el que con
stdera la participacion de los costos
financieros como menos signiticativa
cn la estructura total de costos, dandao
mayor preponderancia a otros compo

nentes de la misma

PERSONAL
DE VENTAS
EN RELACION
A VENTAS

PROMEDIO

DE PERSONAL
ASIGNADO

A VENTAS



Sector Comercial Mayorista

Personal de ventas

El personal que las empresas des-
tinan a la tarea de ventas resulta exce-
dente, con una tendencia creciente al
compararlo con el relevamiento anterior.

50%

40%

30%

20%

10%

Si bien se trata de un comporta-
miento homogeneo dentro de los dife-
rentes subsectores estudiados, el indi-
cador cobra mayor importancia en
aquellos cuya tendencia de ventas se
ha visto desmejoradaen este bimestre.

PARTICIPACION DE LOS PRODUCTOS IMPORTADOS
SOBRE EL STOCK TOTAL

iae 22

Tal es el caso de Maquinariag ya

tos y Derivados de] petnﬁlco- qUipara.
ocupan las dltimas posicior;eq ccnncs
ranking de ventas, y al mismo.ticm !
exhiben altos valores en el indic dpn
de personal. i o

0%

Prod.Primarios

Mar Abr

B Alimentos

May Jun

B Deriv.petrol.gas

__| Maquinarias

Jul Ago

B Papel y prod.kiosco

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA

Productos Primarios
Alimentos
Der.Petroleo-Gas

Magquinarias y aparatos

Papel y Prod.Kiosco

% EMPRESAS *

% MERCADO **

66%

48%
18%

83%

* Cantidad de empresas del subsector que realizan importaciones.
** Particlpacién en las ventlas del subsector correspondiente a las empresas que importan

crren
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Sector Comaercial Mayorista

SECTOR COMERCIAL MAYORISTA - RESULTADOS DE AGOSTO

SITUACION GENERAL

productos Primarios

Alimentos y Bebidas
Deriv.Petréleo-Gas

Maquinarias y Aparatos
papeleras

Prod.p/ Kiosco ¥ _GuFosinas
Agregado Comerclo Mayorista
(*) Expectativas de septlembre
TENDENCIA DE VENTAS

Productos Primarios )
A-J:‘menlos yBebidas -
E)er'rv.Pelréleo—Gas )
Ma]wmarias y Aparatos

Papeleras

Prod p/ Kiosco y Golosinas
Agregado Camercio Mayorista

P‘rod_x_mos Primarios
N:mn!giy Bebidas
Deriv Petrdleo-Gas
Maquina-ria_s:y Apa;a!os
?ap?ier:as .

Pradfp! Kiosco y Golosinas
Agregado Comercio Mayorista
POLITICA DE STOCKS
Productos Primarios
Almentos y Bebidas
Dzriv I’_‘e;rbkeo-Gas-
’j*énuinar:as y Ap;ratos
Papeteras

Prod p/ Kios;o y Golosinas
Aregado Comercio Mayo;'xsla
cos1o FINANCIERD
Prod uctos Primarios
‘\'_f["em?s ¥ Bebidas
E‘E’r{ﬁPelr-érle-c;-Gas
!@iui_na (ia:s--y Ap; ;3170‘5
Papeleras i

Pfl‘_d P/ Kiosco y Golosinas
Aregagy Comercip Mayorista

PERSONAL VENTAS
pTBducm;

Prirnanos
e Mentos ¥ Bebidas
Deryy pe"d‘N-Gas

) N
.‘\éluwﬂallas Y Aparatgs
pabi:éra_; i

Pr
0d.p/ Km_c'?,y Golosinas

Glee
fido Comercio Mayorista

CRERmg A

-22

13
-100

DIC  ENE9S
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1 6 -4 6
21 B 3 16
24 -34 -53 -68
44| 50| 50 50

3 3l 3 9

6| 3| 3 5

1| 3| 8| 7|
2| -44 | -63 | -80 |
19| ma} mo: 69 |
ol 8| 83| -100
13| 12| 9| 21|
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-100 0 0 0
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20 -19 2
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87| ol -69 |
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24 16|
4 -15 lSI
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3 -35 35
56 50| 50|
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0 0 0
21 1 1
3 12 12
18 a 8
6 19 19

48 48 20 20 32 32 81 a1 12 a2
51 51 | 40 43 43 43 58 58, 42 41 49 4
i 49/ 49 54 54 77 7! 77! 66 €2 62 53 53
| 50 sol 74| 74 74) 74| 81| 80 84| 84 69 63
50| 50| -28 -28 50 50 70 70 20 20 1 19
50 50/ 50| 50 84 8l 12 12 84 &4 S0 50
25 25 0 0 0 0 0 0 0 30 a1 0
2 2 4 4 0 4 11 8 [ 6 6 6
26 26 7 7 7 7 6 5/ 5 5| 29 2
2 32 9 16 19 19 3 8 2% 26 45 45
0 0] -69 69 0 o/ 0 0l 0l 0f 69 ‘?
71 - 71 -121 -12 -6 6 H' n i Al i 71 -12 '
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Sector Comercial Mayorista
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RESULTADOS AGOSTO SITUAG. GENERAL . TEND. DE VENTAS = PERSP. CORTO PLAZOD NIVELES DE STOCK

ALENT ~ NORM  DESA  SALDO | BUENA  NORM | MALA | SALDO | ELEVA | NORM | BAJ0 | sipg |
Productos Primarios 34 13 54 -20 34 0 66 33 34 13 54 -20 0 59 ﬁ
Alimentos v Bebidas o 8. 10 1| 22, 52 28 3| 10 17 13, -3 3| 67 30, ol
Prod.Qcos. v deriv. Petroleo § 80 12 -5 0 61 39 -39 30 53 17 14 0 64 37 37!
Maquinarias y Aparatos a 52 48 -48 0 29 71 -71 18 34 48 -31 10 29 62 52
Papeleras 6 94 0 6 0 100 0 0 0 66 34 -34 0 31, 69 g9
Prod. p/kioscoy golasm;;s 7 47 50 3 - 44 83 17 0 83 47 50 3 | 44 0| 94 | 6' 6




Sector Comercial Minorista

8 La estabilidad dej6 a la luz falencias empresarias que pasaban
1r-1advertidas en los periodos inflacionarios.

# Se detiene la caida en la tendencia del indicador

de situacién general

B El saldo de respuesta de la tendencia de ventas se mantiene

| dentro del rango calificado como desalentador, a niveles
relativamente constantes si se los compara con el mes de junio.

Situacién general

fren]i]‘ 1(lfr?rne_rcio ‘r’ninori.\:ta local en-
Se vias a 51Ituacmn preocupainte que
= pasrlg])m onga.m_jo degde fines del
Yy dle[:" L'aCﬂSlS mexicana acele-
el roro paulatino de varias
ogia sas d_el sector que no habian
ueg'o(:i:\?dlﬁcar su dt?s_empeﬁoglobal
mia 1. ;1 rccor!\fersmn de la econo-
durameel licopan.‘;lon brusca del sector
ala cQﬂVert(i)[??]fje consumo Qosterior
mercadg | idad u.nrc‘)dum en el
COmercig unumero significativo de
fectan ge I.-? €, cn. a]gl_mos casos, ca-
el manejo d:)ltpenetn(.:na necesaria en
imismg i a acl.u:udad re_specliva.
falencige er«n establl_ldad dejé ala luz
l"ad"ertidas eprclasanas‘ que pasaban
Narigg. Enel acnt 0s periodos inflacio-
ual contexto, las adap-

taciones, aunque traumdticas para al-
gunos, resultan necesarias, en espe-
cial para los intereses de los consumi-
dores que pueden haber sido atendi-
dos parcialmente.

Dada la evolucién negativa mani-
festada por el indicador de
situacion general del sector
comercial minorista, se obser-
va que durante los meses de
julio y agosto existe cierta re-
cuperacién en el saldo de res-
puesta.

A pesar de que los resulta-

dos no pueden calificarse como o

alentadores, al compararloscon
el bimestre anterior se puede decir que
se detiene en esta oportunidad la caida
en la tendencia.

Al realizar el rdanking de situacion
general habitual, se puede observar

que el primer lugar es ocupado por el
rubro Alimentos v bebidas, que man
tiene una tendencia estable en compa-
racion al bimestre anterior. LLuego
ubica Articulos para el hogar

En el subsector Farmacias expen

No se informan
niveles de stock
excedentes.

menta una caida muy importante €n el

indicador, con un saldo de respuesta
que pasade -39.5a _67 segtin la medi-
cién de agosto, obteniendo de ese mo-
do la Gltima ubicacion.

27
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1
| —
Si bien, las expectativas de los ;
empresarios no resultan positivas, la ;
porcién del sector que esperaunaevo- RANKING DE SITUACION GENERAL '
lucién normal para los préximos me- '
S eimerenentn T EN AGOSTO |
ses se incrementa. !
Con respecto a la tendencia de f
. |
ventas, se mantiene dentro del rango
calificado como desalentador a nive- RS B e R | ALIMENTOS Y BEBIDAS |
1 ~ s Q1 < 1 i ———‘ |
les relativamente c.ons_tanFes si se los t 3 : — | ART.P/HOGAR .
compara con el mes de junio, mientras | i *—'_i_d 5
que los niveles de existencias resultan ‘ U | VEHICUL
suficientes de acuerdo con los movi- | u ! INDUMENTARIA
mientos de la demanda. '[_ J REPUESTOS
La politica de stocks manifestada P MAT.CONSTRUCCION

porel sector agregado consiste en dis- | | : i CAMARAS Y CUBIERTAS

i
minuir los niveles actuales, actitud ! s — ]1
consistente con las previsiones de las | ' | i I i PAP. Y LIBRERIA
empresas. : | i l ﬁ ART.REP.ELECTR.

Con respecto a la presion que sig- ‘E ; ] | RODADOS

nifican los costos ﬁnanc_xerc.Js para las i e | | FARMACIAS
empresas del sector, el indicador co- L % !
rrespondiente sefala que se mantie- €0 - <40 20 o] D QO

nen constantes a altos niveles. Mds del )
50% del sector los informa elevados -

cree?
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Sector Comercial Minorista

80

60

ALENTADORA

410

TENDENCIA DE LAS VENTAS

08/94 09/94 10/94

RANGO: +100 a +33: Ritmo Alentador

11/94 12/94 01/95 02/95 03/95 04/95 0595 06/95

+33 a -33: Ritmo Normal

segin los resultados del ultimo
relevamiento.

La dotacién de personal destinada
alatarea de ventas se mantiene dentro
de los parametros de la suficiencia.

Tendencia de ventas

La retraccién en la demanda en-
frffntada por las empresas del sector
Minorista en el transcurso de los dlti-
Mos meses, persiste segiin los resulta-
dos  que surgen del dltimo
rele\f'_mf'nif.'.nto. Si bien no se manejan
los niveles récord registrados durante
L?g;zzny albtr)i'l' que provocaron retrac-
Sector me Imestre s:gungntc para el
almviesaaYOnstz?. Ios‘ distintos rubros
- Eqmll una sm‘mf:jén desalcnt:.ndo-
en ¢ I-mChﬂrzzjctcrlsnca severe flejada
Sectores otfs e q1.1(: ninguno de los

erva saldos de respuesta

POsitivog P
de 'YOs en el indicador de tendencia
Venlas.

™
CREEBRA

RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS

EN AGOSTO

ALIMENTOS Y BEBIDAS
ART.P/HOGAR
RODADOS

REPUESTOS

CAMARAS Y CUBIERTAS

VEHICULOS
MAT.CONSTRUCCION

FARMACIAS : .
ART.REP.ELECTR. ‘
PAP. Y LIBRERIA r

I

J
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l |

INDUME | ‘ ‘
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07/95
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Sector Comercial Minorista

Al elaborar el ranking correspon-
diente. tomando en cuenta lo anterior.
se trata de ver cudl es ¢l subsector que
se halla en una situacion relativa mas
favorable . En esta oportunidad se
tratade Alimentos v bebidas. seguido
de Articulos para el hogar que el
bimestre anterior encabezaba las posi-
ciones siendo el unico sector con sal-
do positivo. Con respecto a este ulu-
mo, puede destacarse que las posibili-
dades de incrementar sus ventas a tra-
vés del efecto aguinaldo se vieron
claramente desalentadas por un mer-
cado saturado de cuotas. Solamente
los electrodomésticos de menor valor
pudieron hallar una efectiva ubica-
cion.

En el ulumo lugar esta el rubro
Papeleriay librenacuyatendenciacae
de un modo muy importante en com-
paracion con el mes de junio.

Stocks

Al igual que lo ocumdo durante el
bimestre anterior. a pesar del desen-
volvimiento de la tendencia de ventas
los empresarios no informan niveles
Alrededor del
649 del sector minorista considera

de stock excedentes
que se mantienen dentro de los
parametros de la normalidad. Sinem-
bargo, debido a las perspectivas que
vislumbran los empresarios acerca de
la evolucion de lasituacion, la politica
planeada en este sentido consiste en
disminuir los inventarios proximamen-
te.

Se observa cierta disminucion en
el porcentaje de empresas del sector
minonsta que incluye mercaderias
importadas en sus exiSlencias, pasan-
do del 80 registrado en junioacerca
del 775 que se verifica en agosto. lo

NIVEL Y POLITICA DE STOCK

iae 22

que C(WTl.Slll‘u_\’e mads del 80% de) mer-
cado minorista.

En cuanto a la participacian de
productos importados en los stocks. se
mantiene relativamente constante rop.-
dando el 24% para los meses de julio
v agosto. Respecto del modo de lope-
racion. la mayor parte se realiza 5
traves de importadores de la ciudad de
Buenos Aires (76%). mientras que
cerca del 24% adquiere la mercaderia
en el pais de origen.

Costos financieros

La presion que ejercen los costos
financieros sobre las empresas del sec-
LOT MINOrista. se mantiene Constante 2
niveleselevados. Se tratade unasituz-
cion similar para todos los rubros, en
la cual los que poseen los valores mas
altos en el indicador son Aruculos

|
1
E
{
|
| 2 . 3 - = |
| - e = B |
: 2 5 1
Fe e = |
’. = = i
; A i
1 3 |
i g i
| -3 — +
? !
! o
; - Mg |
{ (-] |
1 e
) _m ) %%
0894 0994 1004 1184 1294 01/95 0295 0395 0495 0595 0695 07 ;
Bl Nivel de stock BEER pPolitica de stock
RANGO +100 a +33 +33a2-33 -33a-100
NIVEL DE STOCK Elevado Normal Bajo
POLITICA DE STOCK Aumentar No variar Disminuir
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_“__‘;__z_z_f Sector Comercial Minorista
COSTOS FINANCIEROS
ég‘- L ; I 3
§ 5
2 —

0894 0994 1094

RANGO: +100 a +60: Muy elevados +60 a +20: Elevados +20 a -20: Normales

1194

12894 01/%5 0295 @9 Mo B 08B 07B ms

-20 3 -60: Bajos -50 a-100° Muy bajos

para el hogar v Articulos y repuestos
electrénicos. La composicion del es-
quema de financiamiento muestra un
cambio significativo, si bien existen
'mportantes desequilibrios del capital
de trabajo que deben ser cubiertos la
consigna imperante es evitar el descu-

bierto bancario.
Personal de ventas
Para el agregado del comercio

minorista. el personal de las empresas
destinado a la tarea de ventas resulta

suficiente. Sin embargo, en aquellos
sectores que han visto detenorado su
saldo de respuestaen cuanto a tenden-
cia de ventas. se informa personal
excedente como es el caso de Papetle-
na y librena que se ubica en ulumo
lugar en el rinking de ventas de agoswo |



Sector Comercial Minorista
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PERSONAL
DE VENTAS g\
RELACION A VENTAS

RANGO:
+100 a +33: Excedente
+33 a -33: Suficiente

08/94 09/94 10/94 11/94 12/94 01/95 0O2/9S 0O3/PS 0D4/95 05/95 04/95

-33 a-100: Insuficiente

7/95 0895

120

115

10

105

100

08794

09/94

10784 11/84 G234 01/35 0295 095 0495 05/95  06/95

07/95

PROMEDIO
DE PERSONAL
ASIGNADO A VENTAS

08535

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON

MERCADERIA IMPORTADA

EMPRESAS * MERCADO **

;\I;menlos y Bebidas 45_0/; _ 91 °/f -
Indumentariarﬁ — : - 75% - 7 ) 9} % -

Articulos del Hogar N o 71 % - 77'_%7 i
7Papelen’a - Libreria - a 7 100@; - ”10_0."‘/0 s
7 F;n'nacia!; y Pellfufr;;;ias o - ) 4(_);’/0__ LA I
-.I;I_al.d;Cunsl. - Pin;rerl'as . 78% - _ar%

Veh[;:ulas o o - : as_ﬂ_/o : 93%

Repul;-slu.s a 88% g%

;5&13}83 yrciubienas R - _ 100% - 100%

Rodados o :  100% - 100% i

7 Haéuestos electrbnicos - o 67% Ba%

* Canlidad de empresas del subsector que realizan importaciones.

** Participacion en las ventas del subsector correspondiente a las empresas que importan.

cre
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» )2 Sector Comercial Minorista

PARTICIPACION DE LOS PRODUCTOS IMPORTADOS
SOBRE EL STOCK TOTAL

M Vvenhiculos B Repuestos B Camarasycub. L[] Rodados B Electrénicos

O Papeleria-libreria

ERR A 33



Sector Comercial Minorista

lae 2;

SECTOR COMERCIAL MINORISTA - RESULTADOS DE AGOSTO

SITUACION GENERAL

Alimentos y Bebidas

Indum.Calzados y Sedas

SEPT

ocT

NOV

-29 5

Articulos del Hogar 62 61 -1 -1
Pra;;éreria-Libreriai _ | _-_34 -45 0 0
l;armaciés y Péﬁu;nerfaﬁ . 14 | 8 -45 -45
h-ﬂra;. éér;s;tiP;furerias 7 71;%7”735 ' 35 | 40 40
Vehiculos B
Repuestos | -4| 5| 25 25
CimarasyCubiertas | 16| 16| 7 7
Frtordadusiﬁ o : _OT__ 0 E 25 25
;rly Riep.”EFiecitriéchm’ii‘ii B 9 [ -_-15 -24 24
Agregadbéom. gg;o}isia j} 7 8 ‘ 7 1 17 -
(_' ) EXPEICfAﬂVEIEE;TTE;ﬂE - ' _ B
"TENDENCIA DE VENTAS
Alimentos y Bebidas 0| 0| 2| 13 ‘
Iidgr_?i:alzados y Sedas J. -81—T -81 fi E. ) 1_
Articulos del Hogar | -26] 9| -86| 67|
Papeleria-Libreria | ss| o o
Farmaciaﬁ y Perfumerias -22 414— 39_ N -39—:_
l;p'lat. Con;;;lareria; i 2!; [ 25 B 4 1 _
Vehiculos | 75| m 0l 9|
Repuesto; o T -1?. 8 -45 -37
Cémaras yCubie;tas 577‘7 5 68 7 68
Rodados o -100 | -1-00 | -1007. -100
Art.y h;p-.-Eleelfénlcos -71 -71 -48 -48
Agregado Cnim‘ Mino-ris_la —2877.7 =22 -7 0

-62

16|
21 |
18‘
7]

-46

13

-100 |

-100

-1
-50 |

-30 !

-100 |

40
-41
86|
:69 '
.79:
1
70|
-55:
-43

-100
-100

-25

-SA -4_ -6 u.
42 33_ 23 29%
-51 | -16 -32 Ei
-40‘3' -STI -67 -61:‘
DI
2 6 o
49 19 a9l g
43_L 0 [ 29 \1
50 50| 50 .
41 I‘ B 3| 4
8 1 2|
|
38 -2 -1 ;
-41 ;' 4735 4/
61| -2 4
-69 69| -100 ‘
?g. -79 79
o0 62 63
43 69 60
-55 -39 -39
-75 10 -49
100 33 il
100, 04 -84
21|  -26 -26

34

| -5 i
Alimentos y Bebidas -1 1 12 12 4 -4 | 0| 0| -6 54 | ’ i
- e ey = i I - :
Indum.Calzados y Sedas 31 3 23 23| 0 0! 24 24 | -20 -20 | -19 | ]9-
S - e - S Ledtl | — — = 'l*"' 41
Articulos del Hogar 20 20 84 67 85 85| 68 | 68 85 | 85 a :
- — + { i . [ ‘ 00 ‘
Papeleria-Libreria 22 | 22| 26 36 11 11 33 | 33 33 ¢ 33 109 !

— — w - i 1 ‘ 21 -2 ;
Farmacias y Perfumerias | 29 -11 | 10| 10| -52 | -27 | -24 | 24 | -24 | 24| elj - :
PP I g s 1R R T i BT ST MY R Iy 0| 0

Mat. Const-Pinturerias 11| -9 -3 5] 151 -14 | -5 -62 | -8 -8 | |
— 1 i : - : ; ] ' 1 28
Vehiculos | 30 30 51 | 51 | 52 | 52 37| 37 -25 -25 | 28 |
= = Sgad B ; ! ; ‘ 1 24
Repuestos 8 | 9 7 17 | 10 | -10 | -8 | 2 24 35 241 . i
Camaras y Cubi.rtas -42 -42 19 35 51 51 6 23 ! -42 ] -42 | 10, g ‘
Rodados L =50 50 50 50 0 0 50 50 33 33 33| =
Arl.y Rep. Electrénicos | -21 21| -39 | -39 -6 | -6 | -53 | -53 | 14 -14) s | 5
- ; : I T <al ? i | 2 —
hgregado Com. Minorista | 9 9| 19 | 16 14| 13| 9| 70 -10| 8
cre
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POLITICA DE STOCKS | - . Dic FEB

simentos y Bebidas 89 89 96 96 -89 83 86 86 84 84 81 ”
\ngum.Calzados y Sedas -72 g0 20 20 0 0 8 8 kE: 1 g 6|
articulos del Hogar -14 -14 61 61 -12 -12 25 25 98 93 92 98 |
papeleria-Libreria -42 -22 0 -32 -32 32 0 0 0 0 -32 12 |
earmacias y Perfumerias 0 -29 -25 -39 24 24 0 2 0 0 .52 59 |
1Mat. Const-Pinturerias 27 P 27 -2 -2 2 -4 2 54 3 3 -2 4 I
o— .30 .30 26 26 " ¥ 42 42 0 60 78 .7
—— -4 12 -25 16 -34 .46 .41 41 51 46 51 i
erﬁaras y Cubiertas 25 25 _ 14 58 -14 _ -14 0 0 _ -26 | -26 47 8 |
Rodados -50 50 -100 100 -33 33 2100 -100 67 67 33 -3
Art. y Rep. Electrdnicos -25 -25 -25 -25 -36 -36 -25 -25 -36 -13 -42 -42 |
Agregado Com. Minorista -25 -26 -20 -20 -23 -23 -33 -35 -44 7 -44 -44 44|
COSTO FINANCIERO
Alimentos y Bebidas 17 17 17 17 54 56 16 16 17 17 17 1
Indum.Calzados y Sedas 46 46 50 50 52 52, 82 82 87 87 56 56 |
Articulos del Hogar 55 | 56 | 88 89 | 97 97 99 99 98 | 98 at 97 ‘
Papzleria-Libreria 66 | 66 46 46 48 48 82 82 48 48 48 18|
Farmacias y Perfumerias 65 . 75 . 67 67 50 - 62 67 67 88 88 | 66 66
Mat. Const-Pinturerias 3.5 - 35 51 51 A -9 -4 | -29 29 28 28 22 22 ’
Vehiculos 7 47 | 47 72 72 71 ! 71 81 81 74 74 65 65 E
Repuestos 67 79 48 48 85 85 92 a2 60 60 78 7
Cimaras y Cubiertas 50| 50 49 49 60 60 56 72 34 50 56 72 |
POMBOE 50 s0  so 50 67 67 75 75 100 67 6
Aty Rep. Electronicos 7 71 70 70 84 84 89 89 92 92 7
Agregado Com. Minorista 38 | 39 41 41 58 58 67 67 58 50 3
A“"le"mS y Bebidas 6 6 0 8 -3 5 0 0 I 4 4 !
I"dum.Calzados y Sedas 51 60 9 -9 13 13 9 13 2
Atticulos del Hogar -5 -3 0 a7 0 0 48 16 20 20 0
Papeleria-Libreria 0 0 0 0 0 0 \7 47 33 33 0
farmacias y Pertumerias 29 | 29 13 13 0 24 66 66 55 55 34 34 |
Mat. CoﬂSl-Plnturerias 3 3 ! i 1 5 0 0 0 13 13 30 30 ‘
Vehiculos 0 b . . . . 40 10 45 32 32 32|
ebuestos 10 12 10 10 25 25 16 16 51 45 0 ®
Cimarag ¥ Cubiertas 37 37 46 is 46 16 39 46 0 0 17 7 :
::Uid:: ‘ S0 50 50 50 33 33 50 50 33 - = t
: P. Electronicos 13 13 12 12 16 16 31 31 92 69 0 el
WM”'_‘W 3 15 6 7 3 4 18 14 5 17 - =
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Sector Comercial Minorista

RESULTADOS DE AGOSTO

Alimenlos vy Bebidas
Indumenrt., Calzados y Sedas
Articulos para el hogar
Papeleria, libreria, artic. ofic
Farmacias y Perfumerias
Materiales Const.-Pinturerias
Vehiculos

Repuestos

Carmnaras y Cubiertas
Rodados

Articulos y Rep .electrénicos

Varios

SITUACION GENERAL

20
10

60
71
50
63
57 '

20

6

-29
-50
-38

-43

ALENT
5
0
0
0
0
0
0
21

0

46

NORIA

89

DESAL

6
43
4
100
79
63
60
59
49
67

94

43 |

TEND. DE VENTAS

-100
79
63
-60
-39
-49
-33
-94

PERSP. CORTO PLAZO

BUEN
3

27
34
18

0]

13

o o o oo

NORI ‘
! 51
60
62
66 |
40
64 |
66
60 |
67 |
67 |
54
a1 |

MALA

46
13
5
16
61
31
21|
30
33
33
)
59|

Saldo
-44
14
29
2
-61
-25
-7
19
-33
-33
-47

-58

ELEVA

68
100
28

HORM

BAJGO .
” |

Mo
2 4l
27| 4
0 WJ!
8,
3

0 x

9 u
171

0 @
46| u
397 -35
cir



Sector Financiero

e o oty o i e
en la trayectoria

descendente del stock total de préstamos.
B Se destaca una mayor expansion de dep6sitos a plazo fijo en d6lares
en detrimento de las realizadas en pesos.
B La reduccion en el volimen de préstamos es impulsada por un
menor nivel de créditos documentados en délares.
B Los rendimientos sobre dep6sitos exhiben un significativo descenso.
B No se registran reducciones en el nivel de la tasa sobre préstamos.

Situacion general

~ Apartirde jurio comienzan aiden-
ificarse algunos seiiales de recupera-
¢i6n en el sector financiero del pafs.
Tanto los depésitos como los présta-
;:‘;‘:Otﬂlcs interrumpen latendenciaa
. aja y tras un periodo de estabiliza-
Cidn, Inician una trayectoria alcista.
cmig:ﬂ;:-“: m'ar?'u de referencia, las
f’"“ladn' dn‘(rarm.f locales han en-
milar pc:ma'.sltuacmr? cn'%cncral si-
ASpeciog :. t.on agudizacion (lt., sus
dcpﬁsit(.y,- :-c}_.,dll\’()s. I.a reduccién de
junio (g ;li.v .lrlrtflengu hasta el mes de
AN signos :I- "'.étlllflifl. yase dc!ccl.u-
Yla rccup(l;r- (-—.Lxlublhzu.clnn en abril)
Mente lcm.m:",’" posterior es relativa-

: ae
Mientq de
Pafs,

n comparacion al creci-
colocaciones a nivel del

Chiwimna

LLas mayores diferencias surgende
la comparacion en el compaortamiento
de los créditos. A nivel general, al
momento de elaborarse este informe,
atin no se cuenta con cifras sobre el
volumen de préstamos en
agosto. No obstante, en ju-
nio ya se advierte una ten-
denciadivergente entre los
datos locales (evolucion
descendente) y del pais
(claro crecimiento). Esta
diferencia se profundiza-
ria en agosto considerando
la nueva contraccion del
créditoanivel localencon-
traste con las informaciones sobre la
reaparicion de préstamos a nivel ge-
neral, principalmente canalizado a
empresas de primera linea.

Como aspectos salientes del bi-

mestre julio-agosto cabe destacar el
crecimiento de los depOsitos y el man
tenimiento en la trayectoria descen
dente del stock total de préstamaos

Tomando como punto de referen

El volumen de

préstamos registra una

nueva reduccion entre
junio y agosto.

cia los datos de agosto de 1994, ¢l
nivel nominal de préstamos ¥ deposi
tos han descendido un 6 Y 5 % en
forma respectiva. En relacion a los
niveles maximos de ambas variables

37



Sector Financiero

w

Nivel Indice nominal de préstamos y depdsitos

Evolucion de los Depositos y Préstamos

en el Sector Financiero

— — Dep. total pais

—v— Prest. total pais

alcanzados a principios de diciembre
(dias previos a la crisis mexicana), el
monto de préstamos ha disminuido en
un 15% y el monto de depésitos en un

11%.

Estos cambios se reflejan en la
relacién préstamos/depdsitos a través

== Dep. total local

=== Prest. total local

de una trayectoria levemente decre-
ciente. En otros términos, los présta-
mos representan un menor porcentaje
de los depdsitos totales. Los bancos

locales han optado por disminuir su

grado de exposicion a situaciones de
iliquidez através de una fuerte restric-

| 15

Coeficiente: préstamos / depdsitos

0z !

00

Participacion de los préstamos

sobre los depdsitos

=S - - - — ) )
IS
//
e —— i
HGO ocT oic FEB 95 RER

Coef. Total ($ v USS)

Coef. Segmento $

— p— Coef. Segmento U$S

iae 2;

cion en el monto de créditos ceg;.
dos. :

El L‘rr‘:gimientr: de los depésito
np modifica la COMPposicidn por
tllpnde (wperatnriildadn que se rnaﬁ,
tl.enen sin cambios las participa.
cronesde las colocaciones g |
(33%) y a plazo (67%).

Algo similar puede afirmar
en relacion a la composicidn de Jos
depdsitos por segmentos de mone-
da dado que el porcentaje de colo.
caciones en pesos apenas descien-
de del 38% al 37%.

Un analisis mas detallado des-
taca cambios en la dinamica de las
distintas tipos de operatorias con
una mayor expansion en el dltimo
bimestre de colocaciones a plazo
fijo en dolares (suben el 6%) en
detrimento de las realizadas en pe-
sos (caen un 1%). Las colocacio-
nesala vistacrecen un 4%, tantoen
el segmento de moneda local como

avisyy

en el de moneda extranjera.

El grafico adjunto sintetiza las va-

riaciones en los distintos tipos de opé-
raciones desde el mes de diciembre. El
mismo claramente destaca el fuerte
decrecimiento de los plazos fijos €
pesos con una casi estabilizacién del
nivel en agosto. En el otro extrem:

: ¥ &
los plazos fijos en d6lares en gen

ral han crécido a un ritmo cada vez
mais lento. De este modo Cabeqm.
mar que durante la crisis ﬁ[?anc.l&]?f:—'
y luego politica, los ahorrista> tr
cales han optado en primer lugﬂm-
por retirar parte de sus ahorro® Piu
disminuir la expocisién al “e"g_
de insolvencia bancaria ¥ adcm.--:..
han tendido a sustituir sus coloc:

~olocd
ciones en moneda local por COIE!

‘ora a fin
da extranjerd f

ciones en mone iesgo0

u . oz i]l
de reducir la exposicion
cambiario.

La reduccion en el'T

£ H aad

préstamos entre _|ur1_lQ ‘)’ ;lrc:td"'
modificala cmnpostchloﬂt (_ 165
Jantos en cuenta corriente  (84%)
operaciones documcntudd-‘rédims

A excepcién de¢ lo : :

- cOS -

documentados en pes?

nonto de
1510 no



Sector Financiero

.
]
Comportamiento de los depésitos
1% — o I == S
' DEPOSITOS A LA VISTA
5% J e ~
% 0% + + R0 f =}’
£ 5% — — .
3
B 0% — = —
A5% | DU [ — -
-20% -
DIC FEB 95 ABR JUN AGO DIC FEB 95 ABR JUN AGD
[ colocaciones en Pesos Il Colocaciones en Délares

6%), los tipos de operatorias restantes
ienden a mantenerse o reducirse, des-
tacindose claramente el fuerte decre-
cimiento en el stocks de préstamos
documentados en moneda extranjera
(llega al 14%). Dado la fuerte partici-
Pacién de este tipo de operaciones
sobre el total de préstamos, su evo-
lucién es determinante en el com-
Portamiento de los préstamos tota-
les. Este aspecto se refleja en los
:;’:r’.i‘:ﬁl] bimestre con lacaidaenel
global de préstamos.

Tasas de interés

Los rendimientos sobre deposi-
Cen:::r:l:rin' un significativo des-
Wi ;Il_lnl‘O y aglo_slo. La recu-

N de los depésitos permite

log

Super
ar los problemas de iliquidez

(faly

ante : .

Cmid::L de dinero etectivo) de las |
inters S €Ristrados en los meses
riores, | P
98 ltim g 1

lasse o
f"“““ﬁlrecid

a remonetizacion de
neses permite que las
asalos ahorristas. pz

atic. S Aanorristas, pau-
llntll'ncn[g v L

Mier; uelvan a los niveles
10rey al

acnsis financiera.

CEEEHEA

La tendencia de las tasas pasivas
en el dltimo ano es similar a la obser-
vada a nivel general, con una tenden-
cia alcista hasta alcanzar un pico en el
pasado mes de abril. A partir de este
mes, inician una tendencia descen-
dente. Si bien no se observan diferen-

cias en el comportamiento, si debe
destacarse distintos niveles en los in-
En

general, las diferencias se han acen-

terés ofrecidos a los ahorristas.

tuado entre los meses de diciembre y
abril. A partir de este mes, la brecha se
ha ido acortando hasta alcanzar simi-

Comportamiento de los prestamos

120
00 | \
80
=
o
= 60
L
fre)
=
)
20
L] - - . ~- a
0 - e - .
oic FEB 96 ABR Jun AGO
Adelantos en § ®  Adelantos en u$s = Documentado en $§ —@— Documentado en uls

INDICE BASE monlo nominal de depésilos tolales (3 y USS) correspondiente a mayo del 8¢

a2 = 100
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Sector Financlero
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o
(N}

Tasa efectiva mensual promedio

B Filazo fijoen $

Febrero@s Alr

Interds mensaual %

W

0

X

-

o
(U]

o

Interés sobre operaciones de préstamos
en moneda local

[ t2=2 3 nivel general

EE t2s2 a nivel local

40
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larcs niveles en agost

Los depbsitos a plaz ey, A6} ares
tras alcanzar un pico en junie (4 54,
anual) ofrecen un rendimients, pross
dio del 6.8% anual para el e .:..

agosto. El interés para r_l;lfy,a;,,r;,:
en pesos registrado en ALOAG e p__
en niveles superiores al 9%, tras habe
alcanzado un maximo en ahril u;rr,-.'
no al 14%.

Para volver a los niveles prevale
cientes antes de la crisis, el ;r.’-;,'-j-

sobre depdsitos a plazo tanto en dals
res como en pesos deberia descer

aproximadamente un punto porce
tual adicional con respecto alos alcan-
zados en agosto

Las tasas sobre préstamos we mar
tienen en miveles elevados, casy del
20% y del 37% promedio para operz
ciones documentadas en ddlares y e
pesos respectivamente.

Los intereses sobre préstamos éo-
cumentados en moneda local w20
tienen en niveles estables. Este com-

portamiento contrasta con la tasz &
interés activa a nivel general que ¢
cribe fuertes incrementos durante 1
meses de febrero y abnl, €n P
crisis financiera. En estos meses
tasa local resulta muy inferior 2 2
general, pero esta diferenci ia s& revier
te en junio y agosto por el fuerie 65+
censo de esté dltima a niveles &7

nos al 2% mensual. B
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Sector Inmobiliario

B Las tendencias claramente negativas en la plaza inmobiliaria.

B La fuerte iliquidez impide que se dinamice el mercado, a pesar de
cierto incremento en la operatoria de créditos hipotecarios.

B Las bajas registradas en los precios de las locaciones comerciales

también se presentan en el resto de las propiedades inmuebles.

B Tanto la operatoria de leasing como la titularizacion de hipotecas

pueden imprimir un cierto empuje a las transacciones inmobilianas.

_ F.l desempeiqio del sector inmobi-
liario continiia desarrolldndose en un
Marco signado por tendencias clara-
S::;ect(l;:ﬁzt:;]alsotanlto en la compra-
&l loye me s alquileres, a pesar
fltimats punte que se produjo en el
i Imestre en algunos rubros muy
ucidos.
mrt-:apfljza t'}n.an?iera, caracterizada
ralme. er(t]c lhqu.ldez,_no puede apor-
i - mvecz} o el.dma.n} ismo nfaccsario
o u':tlr la situacion. Sibiense ha
Fitorig g ::terto m.cremf:mo enlaope-
b ancm(:js cré?d:los h{potecarios en
p“nedel;;s e pr'm?em lmca’. ]a‘ mayor
aniveteSderemcmnes estd orientada
tasas g inu:ll"li,r:tnf:sos medio-altos y las
elc\'adas mfes pactadas resultan muy
Vigentes Iu as aun COI'I‘l.pI-ll'ﬂdﬂS con las
s ; n_le_s dc.la Crisis mexicana.
Participacion de los propieta-

CREwmma

rios como agentes de financiacién de
las operaciones se ubica en un porcen-
taje cercano al 34%, en tanto las insti-
tuciones bancarias durante este bimes-
tre, luego de haber recuperado par-
cialmente surol, cubren un47% de los
requerimientos. Cabe desta-
car, que en lafinanciacion pro-
veniente de los propietarios
los plazos no superan, en la
mayoria de los casos, los doce
meses y que la aceptacion de
otros bienes de menor valor
también contribuye a la con-
crecion de las transacciones.
Tanto los vehiculos como los rodados
constituyen los principales bienes que
se aceptan como parte de pago.

La economia local, fuertemente
dependiente de la desacelerada activi-
dad comercial, no ofrece posibilida-

des para realizar contratos de alquiler
de los numerosos locales disponibles
que existen actualmente, a pesar de la
notoria disminucién de los valores de
plaza, como asi también de las facili

dades ofrecidas en los costos adicio-

Se destaca la baja en

los valores de locacion.

nales: comisiones, depdsitos, €1¢
Las bajas registradas ¢n los pre-
cios de las locaciones comerciales tam-
bién se presentan en el resto de las
propiedades inmuebles. Debido a las
crecientes dificultades en la cobranza
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TENDENCIA DE LA DEMANDA
ALENTADORA 00
'y 80
60 2 - B [
10 ]
20 +—— - \
i I
NORMAL 0 — =3 _ o 1
20 | —
40 |
0 —————— : e . 1
e e —— 4
v -80 T —— = — B e .
DESALENTADORA -100 7
OCT DIC 94 FEB 95 ABR JUN AGO
—— TENDENCIA MEDIA VENTA —0O0— TENDENCIA MEDIA ALQUILER
TENDENCIA DE LA DEMANDA (Agosto 1995)
CATEGORIA A N D S TENDENCIA
Chalets y Casas 0 36 64 -64 desalentadoraa
Pisos-Dptos 3a4d 0 9 91 -91 muy desalentadora
Dptos 2 d. inc/dep 0 6 94 -94 muy desalentadora
Deptos 1 d. y func. 0 32 68 68 desalentadora
Locales 0 9 91 -9 muy desalentadora
Cocheras 0 36 64 -64 desalentadora
Depdsitos 0 9 91 -01 muy desalentadora
Lotes p/Chalt-Casas 9 50 41 -32 regular
Lotes p/Horiz y Loc 0 64 36 -36 reqular
CATE@ORIA A D S TENDENCIA
Chalets y Casas 0 7 27 97 regular
Pisos-Dptos 3a 4 d 0 9 91 -91 muy desalentadora
Dptos 2 d. inc/dep 0 100 100 ) J muy desalentadora
Deptos 1 d. y func. 0 23 77 77 4J, muy desalentadord
Locales 0 9 91 -a1 L& muy desalentadora
Cocheras 0 36 64 .64 J desalentadora
Dep¢sitos 0 18 82 82 W @“Yﬂisal‘?“,tafiqrf'-
CcreFed
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de los alquileres, la tendencia impone
conservar aquellos inquilinos que han
amplidoconlospagosen tiempoy fomn

Un mecanismo que puede 1mpri-
mir cierto empuje al mercado inmobi-
liario, como ya ha sido mencionadoen
otras opormnidndes, es la operatoria
de leasing. que s¢€ estd poniendo en
prdctica en otras ciudades. Si bien
dichaallernati\'aestﬁ restringidaapro-
piedades que reinan ciertas caracte-
risticas (referidas a antigiiedad. cali-
Jdad. destino, etc.) el contrato de alqui-
ler con opcion de compra significa
una posibilidad muy interesante para
acceder a un inmueble. Dado que los
contratos deben ser registrados la se-
curidad que ofrece la operatoria es
elevada. Por lo general. se pacta un
canon inicial y se asigna un valor
residual en el momento mismo de re-
gistracién del contrato a fines de im-
pedir que el deterioro natural del in-
mueble implique un posterior regateo
por parte del inquilino que disfruto la

propiedad durante ese lapso.

Asimismo, la titulanizacién de hi-
potecas posibilitara el logro de un
mayvor nivel de préstamos a menores
tasas para los bancos que implemen-
ten este procedimiento y producird
una efectiva presion para que las de-
mas entidades financieras hagan lo
propio.

Con respecto a la operatoria de
compra venta, el rubro integrado por
casas y chalets observé un leve mejo-
ria pero siempre dentro del rango ne-
gativo (-63.6). lo mismo sucedio con
las transacciones originadas por lotes
y terrenos, en especial aquellos que
puedan ser destinados a la construc-
cién de propiedades horizontales. Los
departamentos de dos dormitorios, en
cambio, presentaron una contraccion
en su operatoria que produjo un au-
mento de su tendencia negativa (-93.6
en agosto frente a -79.1 en junio). El
resto se mantuvo sin variantes, con
una tendencia promedio de -70.

Sector Inmobiliario

) Conrespectoalos valores prome-
diode venta, debe distinguirse entre ¢}
metro cuadrado de construccidn nye.-
Va. O a estrenar, que ronda los $680) -
y el metro cuadrado de congam;ég.;:r,
el.l‘buenus condiciones de conserya-
cion y calidad que varia entre 3330
$500. Alrespecto cabe aclarar. que 5;
estahaciendoreferenciaavalores
medio y que dentro de los distnios
rubros y de acuerdo a la categoria y
ubicacion de los inmuebles las dife-
rencias resultan muy significani as

Los alquileres de casas v chaleis
han mejorado relativamente la ten-
dencia con respecto al bimestre ante-
rior y también con respecto a los valo-
res de igual periodo del ano pasado
Tanto las cocheras como los depdsiios
presentan un leve Incremento en su
demanda que noresultasuficiente para
modificar los niveles desalentadores
que se observan desde hace meses.
Los demads rubros se mantienen en
niveles similares al bimestre pasado.
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Indice de Precios al Consumidor

Deflacion en agosto

_ Elresultado negativo de -0,4% de
mﬂacif'm enagosto para Bahia Blan-
Ez::::jdo muy influenciado por cues-
lendenc? tipo estamonlal y por fuertes
o loca?;]ue se venian perfilando a
lipon ;: esc’ie hace meses, como la
"'Entaq‘ nte ca_nc[a en el nivel de las
s y alquileres.
ﬁjacié::s(;:iCionfl'lidﬂd en e! proceso de
enre ac; precios se notd pnrncular—
limenp lluaﬁda en lasrebajas de ves-
Biihs \:afin:jhn (.le Icn?pm;nda (en al-
Canzg oy qot;_ad‘cs. -I;T dlsml_nu_qon al-
mulay S j.u]jsu:ndu la variacion acu-
dE|-3_7gE~),'L r‘ el rubro Indumentaria
g i ‘e conrespectoa los datos del
Julio.

de io: ;ligre.si\fu tendencia a la baja
10s de los alquileres afecto

CriEmga

al capituloVivienda, proyectandouna
variacién del -1,28% con respecto al
mes de julio. Dichatendenciase viene
afirmando desde hace varios meses y,
al respecto, puede consultarse el Sec-
tor Inmobiliario del presente IAE.
Otras variaciones nega-

algunas marcas de automoviles, ten-
dencia que se proyecta incrementar
notablemente para el mes de septiem-
bre. teniendo en cuenta las politicas de
rebajas encaradas por las terminales

nacionales. Un dltimo caso de defla

tivas, pero de menor impor-
tancia, se presentaron en el
rubro Equipamiento y fun-
cionamiento del hogar que
registré una oscilacién del
-0.6% influenciada por la
baja en aparatos de tv y ra-
dio. si bien se produjeron
alzas y bajas en articulos de
limpieza y mantenimiento.
El rubro Transporte y comunicacio-
nes, a pesar de su relativa estabilidad,
produjo una leve baja del -0,29% ori-
ginadaen ladisminucion del preciode

-0,4% de inflacion
en el mes de agosto
para Bahia Blanca.

al rubro Bienes ¥

cion esta asociado
al la retrac-

servicios varios en ¢l cu
cion fue encabezada por articul
tocador, principalmente €n la ultima

os de
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Indice de Precios

semana del mes.

El rubro que mostnd un comporta-
miento estacional bien determinada.
aparte de Indumentaria. fue el de Es-
parcimiento con casi0.9% de aumen-
to. debido al subrubro Hotel v excur-
siones principalmente. Otras alzas
han sido las observadas en elementos
de primeros auxilios seguidos de feves

repuntes en algunos medicamentos que
ocasionaron un aumento en el capitu-
lo dedicado a servicios de Salud.
Alimentos v bebidas apenas registro
vanacion (0,10%) debido fundamen-
talmente a alzas v bajas compensadas
que casi no afectaron al rubro en gene-
ral. La harina prosiguio levemente el
aumento de los ulumos dos meses

INDICE DE PRECIOS AL

En porcentaje
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(que todavia arrastra a sus derjy ados
Ltomo lo demuestran las alzas ep p-;:
r_resco ¥ envasado. pastas rre\w;
fideos secos). seguido de las \erdul—.:i
_\_ tuberculos. café v cames de a‘;
frescas: al mismo tiempo hubg bai L
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Composicion del indice por capitulos para Agosto de 1995
Nivel General Agosto 1985 0.4%

Bienes y Serv. varios Y [
Educacion 0,00
sspsremente 0.0 I
Transporte v Comunic. .29 N
Salud I o=
Equip.y func. del hogar 0,60 -

Vivienda 1.2
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

En porcentaje por semana 1:Semana 2-Semana  3-Semana  4:Semana  1-Semana 2:Semana 3'Semana 4:Semana
[1 . ALIMENTOS Y BEBIDAS 1,15 -0,25 -0,73 0,13 0,22 -0,30 1,04 0,05
Cereales y Derivados 1,07 0,88 0.35 0,33 0,25 0,66 0,14 -0,16
Pan Fresco 0.00 0,78 0.00 0.00 0,00 1,07 0,00 0,00
Pan Envasado 0.00 0.00 0.00 0,88 0,00 0,00 1,43 0.00
Facturas 0.00 213 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Galletitas dulces 2,03 1.08 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0,00
Galletitas saladas 1.33 1,23 0.31 1.83 0.00 -0.64 -0.75 1,83
Productos de pasteleria 0,00 -1,98 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0,00
Arroz 0,00 -0.06 0.44 0.39 0.00 1,57 -0,97 1,22
Harinas de trigo 9.10 4,29 3,79 1,57 4,15 1,39 -0,26 -1,24
Fideos secos 0,00 5.04 0,47 0.43 0,00 0.00 1.00 0,00
Pastas frescas 2,55 0,39 0.35 0,00 0,00 2.31 0,00 -2,64
Masas precocidas y tapas 2,91 0.00 0.00 -0,85 0,00 0,57 3,51 -2,37
Carnes -0,04 -0.01 -0,61 0,16 -0,01 -0,13 -0,10 0,02
Carne vacuna fresca (cortes delanteros) 0,00 0,00 -1.31 0,00 0.39 -0.36 -0,44 0.00
Carne vacuna fresca (cortes traseros) 0,00 0.00 0.00 0.00 0,00 -0.10 -0,52 0,00
Carne de ave fresca -0,29 -0.84 -1,45 2,18 0.01 0.25 1,93 0,25
Pescados y mariscos frescos 0,00 0,00 0,00 0.47 -0,47 0,00 0,00 0,00
Fiambres 0.00 1,33 0,00 -1,46 -1,32 -0,02 0,00 -0,14
Embutidos, cons. y prep. de carne -0,07 0,00 0,26 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Conservas y preparados de pescado 0,00 -1,57 0,00 0,74 -1.19 0,00 0,00 0,00
Aceites y Grasas -0.17 2,01 1,93 -0,30 -1,47 2,12 0,01 0,19
Aceite mezcla 0.00 3.15 1,84 -0,82 -2.51 3.15 1,03 0,28
Aceite puro 0.00 0,00 3,56 0.83 0.69 0,00 -3.44 0.00
Margarina y otras grasas -1.28 -0.78 0.00 0.79 0,68 0,07 -0,07 0,00
Leche, productos licteos y huevos -0, 80 -0.75 0.18 0.08 -1.28 021 -0,20 -0,88
Leche fresca -0,66 0,00 0,00 0,00 1,43 0,50 -4,53 -0.58
Leche en poivo -1,98 0,48 0.00 1.03 0.00 -4,70 2,98 -6.52
Quesos blandos y untabies 2.04 -0.15 0.00 0.05 217 0,00 0,00 0.00
Quesos semiduros 4,87 -6,02 0.00 0,00 0.00 4.49 -0.85 0.72
Quesos duros -3,33 -3.47 41,73 0,00 -0.38 -1.79 5.88 820
Manteca y crema 0.95 -0.59 0.00 0.60 0.00 -0.59 1,26 -0.69
Yoghurt y postres licteos -2.59 0.37 232 0.00 0.00 0.00 1.13 0.00
Huevos -5.43 0.00 0.00 0,00 -2,90 0,00 2,99 oo
FF 4 ”: 8 SF 8.04 -8.65 -5,31 0,64 0,54 -2,40 8,03 j f:
rutas Frescas '
Frutas Secas y en conserva o o oo o 0‘62 -2.73 920 0‘00
y en 0.00 0,00 -3.37 0.60 0.00 0.00 0.00
Verduras, tubérc. y legumbres frescas 8,50 2.53 -4.18 0.50 350 .2.68 6,56 1,03
Verduras, tubérc y legumbres frescas 9.31 2 81 -4.72 0.57 397 -3.13 7.55 1,16
Verduras. tubérc y legumb en conserva 2.78 0.42 0.00 0.00 0:00 0.82 -0,82 0.00
Azucar, dulces y cacao 0,95 -2.15 -0.82 -1.59 0,00 -1,00 -1,29 'O'P:
Sk 0.00 6.53 3.33 0.00 0.00 0,00 5,46 01;:;
Guicas 0.00 0,00 0.00 -4.15 0,00 "6.17 3.19 P
Golosinas 1.62 0,00 0.99 0.00 0.00 0,00 -0.37 g'oo
f::::‘:ns;s derivados 3,.23 1,29 0.75 -2,76 0,00 2,17 g.zf; 015
Caté -1,;: 0,41 0,47 0,34 1,14 1,08 o'ou 0,65
= -1, 1,52 0,73 -0,16 1,74 1,58 0-42 0,00
Verbs mate 0,00 0,00 0,00 0.48 0,08 -2,10 t 1,07
AL : _ . 0.00 -2,16 0.00 1,55 0.00 0.88 0.52 1,85
S D AT RS e S0t i ool o™ s 050,00 ,250,00 -0,15 -0,21 1,62 0,45 il
52 CREEA
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Indice de Precios

capitulos, Grupos y Subgrupos JULIO 1995 AGOSTO 1995
En porcentaje por semana 1:Semana 2:Semana 3:Semana 4:Semana 1:Semana 2:Semana 3Semana  4:Semana
Sa'yespeciag 0,00 0,00 0,00 0,00 -0,42 0,00 0,00 0.00
Aderezos 0,00 0,00 -0,29 -0,40 3,45 0,85 -0,53 .45
Alimentos semipreparados 0,42 0,03 0,84 1,73 -1,571 0,00 1,53 6,00
Caldos y sopas concentradas 0,00 0,06 1,62 -0,32 0,00 0,00 0.00 0.00
Polvos para postres 0,87 0,00 0,00 3,99 -3,11 0,00 3,21 000
Alim. preparados y listos p/ consumir 0,00 0,00 0,00 -0,41 0,00 0,00 0,00 0.00
Comidas preparadas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Empanadas y pizzas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Helados 0.00 0,00 0,00 -2,36 0,00 0,00 0,00 0,00
Bebidas no alcohdlicas -0,39 0,00 -0,69 0,00 -0,27 -0.96 1,72 -3,47
Gaseosas -0.81 0,00 -1,45 0,00 0.08 -1,89 3,64 -7,20
Jugos y refrescos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 -0,24 0,00 0,00
Soda y agua mineral 0,00 0,00 0,00 0,00 -1,01 0,00 0,00 0,00
Bebidas alcohdlicas 0,20 -0,25 0,00 0,31 -0, 15 -1,30 0,25 -0,54
Vino 0,21 -0,41 0,00 0,30 0,00 -1.48 0,00 -0,79
Cerveza 0,13 0,87 0,00 0,34 -1,20 0,00 1,96 1,18
Alimentos consumidos fuera del hogar 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Refrigerio 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Almuerzo 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
lﬂnnumeumnm -0,13 -0,01 -1,13 -3,20 -0,11 0,03 -1,33 0,01
Ropa Interior 0,00 0,00 0,00 -3,24 0.00 0,00 0,00 1,88
Ropa interior para hombre 0,00 0,00 0,00 -2,36 0,00 0,00 0,00 0,00
Ropa interior para mujer 0,00 0,00 0,00 -3,78 0,00 0,00 0,00 3,04
Ropa Exterior -0,22 0,00 -1,98 -5,50 -0,20 0,08 -2,38 -0,24
Ropa exterior para hombre 0,00 0,00 3,17 -8,45 -0,37 0.14 -3,05 0,00
Ropa exterior para mujer -0.53 0,00 -0,34 1,55 0,00 0,00 55 -0.53
Calzado 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00 0,00 0.00
Calzado para hombre 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 0,00 0,00 0.00
Calzado para mujer 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Calzado deportivo p/ hombre y mujer 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Telas, hilados y articulos de merceria 0,00 0.00 0,00 284 0,00 0.00 0,00 0.00
U 0.00 0,00 0,00 2,84 0.00 0,00 0.00 0.00
Aticulos para vestir 0,00 -0,14 0,00 0,00 0,00 -0,34 -0,18 0,00
Aiculos de marroquineria 0,00 -0,24 0.00 0,00 0,00 -0,60 0,32 0.00
lculos de joyerta y relojeria 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
"::"-"f{s para la indumentaria 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00
ECei6n y reparacién 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00
C: Vivienna -0,04 0,00 0,00 -0,22 0,00 -0,92 -0,22 -1,40 J
::q"."" 0,00 0.00 0,00 -0.79 0,00 -3.28 -0.62 5.92
Auiler de Ia vivienda 0,00 0.00 0.00 -0,79 0,00 -3.28 -0,82 5.32
Reparac. e - : : : o0 0.00
Mate”ale:’ mantenimiento de la vivienda -0.15 0,00 0.00 0,00 0,00 011 (13 o
Hhsi se:,man.o df! obra -0.15 0.00 0.00 0,00 0,00 -0,11 0,00 2 ;0
Blectricig sanitarios, gas y otros 0,00 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00 ‘
ad 0.00 0.00 0.00
Sty sanit, " 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 noe o e
wq)mbusl 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.0 j
Muab!es.y EE < m UoAR 0,35 0,49 0,02 -0,45 0,27 -0,58 0,05 -0,69
Muepyeg acc‘::ﬂ:gf 0.00 0.00 -0.52 0.00 0.00 0.00 0. :IU g. f:”
b Vs 0,00 0.00 -0,52 0.00 0,00 0,00 0,00 ,; i
0.25 -0, 14 0,00 -0,54 0.00 -3,63 0.41 :
O
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA
Capitulos, Grupos y Subgrupos JULIO 1995 AGOSTO 1995
En porcentaje por semana 1:Semana 2:Semana 3:Semana 4:Semana 1:Semana 2:Semana 3:Semana 4:Semana
Electrodomésticos 0,00 0.00 0.00 -1.28 0.00 0,00 0,00 0.00
Artefactos a gas 0,00 -0,88 0,00 0,00 0,00 -0,37 0.49 0.00
Aparatos de radio y TV 0,60 0,00 0,00 0,00 0,00 -8,42 0.81 0.00
Textiles y accesorios para /a decaracion 0.00 0.00 0,00 -0.66 0,00 0,00 0,00 048
Blanco y manteleria 0,00 0.00 0.00 -0.87 0,00 0.00 0.00 -0.64
Cortinas, alfombras y accesonos 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00
Mensje 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00
Bateria de cocina y cubiertos 0.00 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00
Cristaleria y loza 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Articulos para limpieza y mantenimiento 1,57 2,47 0.40 1,13 1,26 -0,50 0,30 244
Jabones de limpieza -2,14 1,28 1,30 -4,09 3.18 0,00 -3,16 -2,59
Detergentes y desinfectantes 6,24 5,29 0,00 4,95 -0,81 -1,28 -2,05 -4.40
Articulos descartables 0,00 0,48 0.00 3,21 0.00 0.00 0,00 0,00
Ulensuhos de Ilmplaza ) 0,00 0,00 0.00 0.00 4,14 0,00 8,78 0,00
‘Servicios para€lhogar 000 0.00 0,00 -1,56 0,00 0.00 000 0,00
Sarwcin dornéstlco y olros 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Limpieza de ropa_ 0,00 0,00 0,00 -8.07 0,00 0,00 0,00 0,00
1g & iluming BRI ) 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 1,46 2,53
Articulos de farreteria 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Elementos para iluminacién 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2,20 -3,78
5. SALUD 0,00 0,50 0,00 -0,03 0,00 0,46 0,08 0,23
Prod. farmacéul. y accesorios terapéul. 0,00 0,80 0,00 -0,05 0,00 0,73 0,13 0,37
Medicamentos 0,00 0.84 0,00 0,08 0,00 0.64 0,00 0.39
Elementos para pnmeros auxilios 0,00 0.00 0,00 -2,49 0,00 2,55 2,70 0.00
i faSalvd 000 0,00 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00 0 0"3
Médicos y odontolonus 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 g'uu
Servicios prepagos y auxiliares 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 OL;E
Is. TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 0,00 0,06 0,00 -0,36 0,00 -0,01 0,00 0-00
Transporte publico de pasajeros 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 L
Omnibus de corta distancia 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00 LA C 0‘00
Vehiculos de transporte personal 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 -0,09 0,00 0'00
Autombviles 0.00 0,00 0.00 0,00 0,00 -0,09 0,00 0:00
Func. y manten. de los vehiculos 0,00 0,11 000 0.7 0,00 0,00 o0 0%
Combustible y lubricantes 0,00 0.18 0.00 1,19 0,00 0,00 U-Uz 0.00
Cubiertas, repuestos y reparaciones 0,00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.8 0.00 0,00
Seguro, estac y otros servicios 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 Lol Dlgo 0,00
Comunicaciones 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 o 00 0,00
Teléfono 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 w
[7. ESPARCIMIENTO 0,00 0,00 0,00 -0,16 0,00 1,27 :00 =5
Entretenimientos : 0,00 0.00 0,00 -0.73 0,00 0.00 0- o 0,00
Juegos, juguetes y rodados 0.00 0.00 0,00 -0,73 0.00 0,00 0-00 0,16
Libros, diarios y revistas 0,00 0.00 0,00 0,00 0.00 0.00 . 00
Diarios 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 0'00 0.51
Revistas 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00 a'aa 00
Turismo x : 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00 3.70 0'00 0.00
Transporte 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00 -0,39 0:00 0,00
Hotel y excursiones . 000 000 000 000 000 __,?_'_:;;f oo .\'«W":
Servicios de rcimiento SR M FRED0D: S snon s _po00 o000 000 000 0. 0.0
Cines y teatros 0,00 0.00 0,00 0.00 0,00 0-“3 ot 0.00
Clubes y espectaculos deportivos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.0
CREEPA
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gapitulos, Grupos y Subgrupos JULIO 1995 AGOSTO 1995
En porcentaje por semana 1:Semana 2:Semana 3:Semana 4:Semana 1:Semana 2:Semana 3:Semana 4-Semana
5 EDUCACION 2,54 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 000 |
SQenvicios educativos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00
gducacion formal 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Otros servicios educalivos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Textos y Utiles escolares 7,08 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Utiles escolares 7,08 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
@u:s Y SERVICIOS VARIOS 0,25 -0,06 0,00 -0,15 0,12 0,14 0,35 -1,43_]
Tabaco 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
Cigarrillos y tabaco 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Art p/a higiene y el cuidado personal 0,50 -0,11 0,00 031 025 0,29 072 -2 80
Articulos de tocador 0,00 -0,16 0,00 0,44 0,00 040 0,00 0.77
Articulos de tocador descartables 1,74 0,00 0,00 0,00 0,84 0,00 249 -8,01
Servicios para el cuidado personal 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Serv. de peluqueria y p/el cuid. personal 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

Nivel General

Noviembre 1993=100 Indice Variacién
Diciembre 1993 99,86 -0.1%
Enero 1994 100,43 0,6%
Febrero 1994 99,97 -0,5%
Marzo 1994 99,92 0,0%
Abril 1994 100,44 0,5%
Mayo 1994 101,15 0.7%
Junio 1994 101,29 0.1%
Julio 1994 101,29 0,0%
Agosto 1994 101,89 0.6%
Septiembre 1994 102,07 0.2%
Octubre 1994 102,37 0,3%
Noviembre 1994 102,29 -0.1%
Diciembre 1994 102,86 0.5%
Enero 1995 103,68 0,8%
Febrero 1995 104,10 0.4%
Marzo 1995 103,31 -0.8%
Abril 1995 104,50 1.2%
Mayo 1995 104,86 0,3%
Junio 1995 104,77 -01%
Julio 1995 105,03 0.3%

Agosto 1995 104,54 -0.4%
55
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La contraccion del crédito en el
primer semestre del ano determino
una baja en el nivel de actividad de la
industria y los servicios.

Estas circunstancias significaron
una clara disminucion de la recauda-
cién y por la inflexibihidad del gasto
publico. un importante detenoro en
las cuentas tiscales

Con la difusion de miveles ascen-
dentes de desocupacion vy contlictos
de empleados estatales en provincias
con delicadas situaciones financicras.,
ha crecido la presion social v pohuca
reclamando de una mayor interven-
¢ion del Estado que mitigue los efec-
de la reconversion. Esta
intranquilidad e incerudumbre se ha
o trasladando al funcionamiento de
la economia a traves de expectativas
mas destfavorables de inversores ex-
ternos. elevando la prima de nesgo
pais v demorando el proceso de
reacovacion por ¢l menor ritmo de
‘ngreso de capitales extranjeros

No obstante. a partir de agosto se
detecta la presencia de algunos datos
dlentadores a partir de los cuales es
Posible sefalar un incipiente proceso
de recuperacion.

El Sector Publico logra acceder al
mercado internacional de capitales a
Taves de las colocaciones de bonos.
despejando dudas sobre problemas de
®alanza de pagos (faltante de divisas
Sif:r::fnpiir con los compromisos
o s).Por orro lado. renegocia las
L Qs con el FMI llevindolas a nive-
;h €Xigentes pero realizables. en las
;:‘2‘]“-5-‘5 permite el computo de ingre-
_ Por privarizaciones pendientes
:omm[»‘;ﬂer.integmnze del sup-er.afil

ettido. De este modo. seevita

%A
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Indicadores de Situacion General

el seguro incumphimiento de las ante-

riores metas fiscales acordadas a prin-
cipios de afo y consccuentemente ¢l
negativo impacto que esta situacion
generaria sobre la INVErsioncs

tranjeras

(Otras senales alentadoras de ALOs-
to consisten en la recuperacion de lo
indicadores monetarios, la tendencia
ascendente de las exportaciones. el
leve crecimiento de la recaudacidn
por encima de las expectativas oficia-
les y de la produccion industrial.

Recientemente el gobierno ha
anunciado medidas que representan
una mejora en la rentabilidad del sec-
tor financiero y de las empresas ¢n
general. Las mismas se orientan tras el
objetivo de una pronta recuperacién
delaactividad econémica, consecuen-
temente acompahada de mejoras en la
recaudacién y los niveles de ocupa-
cién.

A partirde septiembre, por decreto
se reduce en modo gradual los aportes
patronales sobre los salarios. La re-
duccién se generaliza a todas las acti-
vidades productivas. Las empresas
podrin acceder a este beneficio bajo 1a
condicién de tener los pagos
impositivos y previsionales al dia (ver
IAE 20, nota sobre los impactos de 12
medida en empresas locales).

Por otra parte, el Banco Central ha
dispuesto que los encajes (parte de los
depdsitos de los bancos, inmovilizada

lae 25
EXPORTACIONES ARGENTINAS
Acumulado primeros 5 meses 1994 y 1995
Variacion
TOTAL 5.876 B.515 | 4409
Productos primarios 1.682 2.37é 7 41 0%
_M?nul:_j_mura_s de origen agropecuario 2.062 2,74_3 i 3-3 0%
Manufacturas de origen industrial 1.591 2.6i0 .7 64,0%,
Combustibles | 541 796”- " 74"6.0%

a fines de resguardo ante casos de
emergencia) sean sustituidos por «re-
quisitos de liquidez» (activos finan-
cieros de alta liquidez y riesgo nulo,
pero que a diferencia de los encajes
permiten ganar interés a los bancos).
Elnuevo esquemasignifica una mejo-
ra en la rentabilidad de los bancos al
aumcntar sus ingresos. De este modo
se crean las condiciones para una re-
ducci6n del «spread» (margen de
intermediacion financiera resultante
de la diferencia entre la tasa activa y
pasiva). El nivel de competencia entre
bancos serd decisivo para determinar
en que medida se traslada esta mejora
alosclientes através de unareduccion
del interés sobre préstamos y/o un

FUENTE CARTA ECONOAI L

aurmento de los rendimientos sobre
depdsitos.

El objetivo prioritario ey s
reactivacion. Cabe agregar que est4s,
politicas tienen un impacto directo
sobrelos ingresos fiscales dado gue e
hasan cn una resignacion de impues
tos por parte del Sector Pablico (apor-
tes patronales ¢ intereses sobre la co-
locacion de reservas). En pare pue
den ser compensadas por sus
efectosreactivantes sobre la actividal
cconGmica, A corto plazo, los meno-
res ingresos fiscales determinan una
mayor necesidad del gobicrno por pro-
fundizar otras medidas para luchar
contra la evasion impositiva. B
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